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ABSTRAK 

Rihha Datul Aisya. 2026. Interpretasi Perubahan Makna Emoji Loudly 

Crying Face Dalam Praktik Komunikasi Digital Pada Kolom Komentar Tiktok. 

Skripsi. Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, 

Universitas Lambung Mangkurat. Pembimbing: Bambang Dwi Waluyo. 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena pergeseran makna dalam 

penggunaan pesan non-verbal berupa emoji, khususnya emoji Loudly Crying Face 

(      ), pada praktik komunikasi digital di media sosial TikTok. Penelitian ini juga 

bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan bagaimana makna emoji Loudly 

Crying Face diinterpretasikan melalui interaksi pengguna di kolom komentar 

platform TikTok dengan menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe penelitian 

deskriptif, serta meminjam kerangka konsep pemikiran Ferdinand de Saussure, 

yakni Langue (sistem tanda baku) dan Parole (wujud ujaran aktual). Pengumpulan 

data primer dilakukan melalui teknik observasi non-partisipan dan dokumentasi 

berupa tangkapan layar terhadap sembilan utas komentar teratas dari tiga akun 

TikTok dengan karakteristik konten berbeda (@lawakbtul, @enricowinaldy, dan 

@raffi_nagita) dalam rentang waktu November 2025 hingga Januari 2026. Data 

dianalisis menggunakan model interaktif Miles dan Huberman yang terdiri dari 

reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan, serta divalidasi 

menggunakan triangulasi teknik. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat ketidaksesuaian antara 

makna dasar (langue) emoji Loudly Crying Face sebagai simbol kesedihan 

mendalam dengan penggunaannya di kolom komentar TikTok (parole). Pengguna 

secara kolektif menginterpretasikan dan menggunakan emoji        untuk 

mengekspresikan respon emosional yang berbeda dari fungsi aslinya, seperti luapan 

tawa atau humor, keterkejutan, hiperbola, iri jenaka dan perbandingan diri, 

kekaguman, serta rasa sayang. Perluasan makna ini sangat dipengaruhi oleh konteks 

konten dan berhasil membentuk kesepahaman makna bersama yang diperkuat 

melalui interaksi sosial antar-pengguna berupa jumlah likes dan respon balasan 

yang selaras. Praktik parole yang masif dan konsisten ini membuktikan bahwa 

makna simbol visual dalam komunikasi digital bersifat dinamis dan dapat 

mengubah konvensi langue yang sudah ada. 

Kata Kunci: Komunikasi Digital, Emoji Loudly Crying Face, Interpretasi Makna, 

TikTok, Langue dan Parole 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Rihha Datul Aisya. 2026. The Interpretation of Meaning Transformation of 

the Loudly Crying Face Emoji in Digital Communication Practices in TikTok 

Comments. Undergraduate Thesis. Communication Science Study Program, 

Faculty of Social and Political Sciences, Universitas Lambung Mangkurat. 

Advisor: Bambang Dwi Waluyo. 

This research is motivated by the phenomenon of meaning shifts in the use 

of non-verbal messages in the form of emojis, specifically the Loudly Crying Face 

emoji (      ), in digital communication practices on TikTok. This study aims to 

determine and describe how the meaning of the Loudly Crying Face emoji is 

interpreted through user interactions in the comment section of the TikTok 

platform. It utilizes a qualitative approach with a descriptive research type, 

adopting Ferdinand de Saussure's conceptual framework, namely Langue 

(standard sign system) and Parole (actual speech). Primary data collection was 

conducted through non-participant observation and documentation of screenshots 

from the top nine comment threads across three TikTok accounts with different 

content characteristics (@lawakbtul, @enricowinaldy, and @raffi_nagita) between 

November 2025 and January 2026. The data were analyzed using the Miles and 

Huberman interactive model, which cosnsists of data reduction, data display, and 

conclusion drawing, and were validated using technique triangulation. 

The results indicate a discrepancy between the basic meaning (langue) of 

the Loudly Crying Face emoji as a symbol of deep sadness and its actual usage in 

TikTok comments (parole). Users collectively interpret and use the        emoji to 

express emotional respones that differ from its original function, such as bursts of 

laughter or humor, surprise, hyperbolic expressions of being overwhelmed, playful 

envy and self-comparison, admiration, and affection. This expansion of meaning is 

highly influenced by the content's context and successfully forms a shared 

understanding, which is reinforced through social interactions among users, as 

seen in the number of likes and aligning replies. This massive and consistent parole 

practice proves that the meaning of visual symbols in digital communication is 

dynamic and capable of altering existing langue conventions. 

Keywords: Digital Communication, Loudly Crying Face Emoji, Meaning 

Interpretation, TikTok, Langue and Parole. 
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