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ABSTRAK    

Feby Hariadi, 1810412610034, 2018, Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Second Pada Showroom Sederhana 

Motor Simpang Empat Kabupaten Tanah Bumbu. Irwansyah   

 Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji dan mengetahui Pengaruh Kualitas Produk 

Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Second Pada Showroom 

Sederhana Motor Simpang Empat Kabupaten Tanah Bumbu. Responden dalam 

penelitian ini merupakan  konsumen yang pernah membeli Sepeda Motor Second 

Di Sederhana Motor Simpang Empat yang diambil menggunakan Teknik   

nonprobability sampling, sehingga diperoleh 100 responden yang dijadikan sampel 

penelitian. Data yang digunakan diambil dari kuesioner dan Teknik analisis  

deskriptif, analisis asumsi klasik, dan analisis regresi linier  berganda.   

 Berdasarkan hasil pengujian secara parsial (uji t), Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa kualitas produk berpengaruh signifikan secara parisal dan simultan 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. berdasarkan hasil uji hipotesis 

menunjukan bahwa H1 diterima. Dilihat dari nilai signifikan variabel kualitas 

produk (X2) dimana nilai sig. Sebesar 0,000.  Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa Harga berpengaruh signifikan secara parisal dan simultan berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian. berdasarkan hasil uji hipotesis menunjukan bahwa 

H2 diterima. Dilihat dari nilai signifikan variabel kualitas produk (X2) dimana nilai 

sig. Sebesar 0,000. Berdasarkan hasil pengujian secara simultan (uji f)  Hasil 

penelitian menunjukan bahwa pada variabel kualitas produk dan harga  memiliki 

pengaruh signifikan dan positif secara simultan terhadap keputusan pembelian 

dengan tingkat pengaruh sebesar 98,6%, berdasarkan hasil uji hipotesis yang sudah 

dilakukan menunjukan bahwa H3 diterima. Dimana nilai F Sebesar 0,00.   

   

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, dan Keputusan Pembelian   
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ABSTRACT    

   Feby Hariadi, 1810412610034, 2018, The Influence of Product Quality and Price 

on the Decision to Purchase a Second-hand Motorbike at the Simpang Empat Motor 

Showroom, Tanah Bumbu Regency. Irwansyah   

This research aims to examine and determine the influence of product quality and 

price on purchasing decisions for second-hand motorbikes at the Simpang Empat 

Motorcycle Showroom, Tanah Bumbu Regency. Respondents in this study were 

consumers who had purchased second-hand motorbikes at Simple Motor Simpang 

Empat who were taken using non-probability sampling techniques, so that 100 

respondents were used as research samples. The data used was taken from 

questionnaires and descriptive analysis techniques, classical assumption analysis, 

and multiple linear regression analysis.   

Based on partial test results (t test), the results of this study show that product 

quality has a significant partial and simultaneous effect on purchasing decisions. 

based on the results of the hypothesis test, it shows that H1 is accepted. Judging 

from the significant value of the product quality variable (X2) where the sig value. 

Of 0,000. The results of this research show that price has a significant partial and 

simultaneous effect on purchasing decisions. based on the results of the hypothesis 

test, it shows that H2 is accepted. Judging from the significant value of the product 

quality variable (X2) where the sig value. Of 0,000. Based on the results of 

simultaneous testing (f test), the research results show that the product quality and 

price variables have a significant and positive influence simultaneously on 

purchasing decisions with an influence level of 98.6%, based on the results of the 

hypothesis test that has been carried out, it shows that H3 is accepted. Where the F 

value is 0.00.   

Keywords: Product Quality, Price, and Purchasing Decisions   
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