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ABSTRAK 

Siti Julia, 2026. Pengaruh Pemanfaatan Digital Payment terhadap Pendapatan 

Pedagang Pasar Tungging Belitung Banjarmasin. Jurusan Pendidikan Ilmu 

Pengetahuan Sosial. Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan. Universitas 

Lambung Mangkurat. Pembimbing I Dr. Mutiani, S.Pd., M.Pd., dan pembimbing 

II Raihanah Sari, S.Pd., M.Pd. 
 Pemanfaatan pembayaran digital merupakan bentuk modernisasi dalam 

aktivitas perdagangan. Namun, pemanfaatan sistem ini masih bervariasi di 

kalangan pedagang untuk menarik konsumen yang menyukai transaksi modern. 

Kondisi tersebut dapat menghambat potensi peningkatan pendapatan di tengah 

perubahan kebiasaan bertransaksi masyarakat. Oleh karena itu, pemanfaatan 

pembayaran digital diharapkan dapat mempermudah dan mempercepat transaksi, 

sehingga berpotensi meningkatkan pendapatan melalui volume penjualan, 

frekuensi transaksi, dan jumlah pelanggan. Penelitian ini bertujuan untuk menguji 

secara empiris pengaruh pemanfaatan digital payment terhadap pendapatan 

pedagang. 

 Penelitian ini menerapkan pendekatan kuantitatif jenis survei dengan 

populasi sebanyak 59 pedagang. Sampel yang dipilih sebanyak 40 pedagang di 

Pasar Tungging Belitung Banjarmasin menggunakan teknik purposive sampling.  

Instrumen pengumpulan data berupa angket yang telah lulus uji validitas dan 

reliabilitas. Analisis data menggunakan uji regresi linear setelah memenuhi uji 

prasyarat uji normalitas, linearitas, dan heteroskedastisitas 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa implementasi pembayaran digital 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan dengan nilai koefisien 

determinasi sebesar 53,9%, dengan data pendukung indikator jumlah penjualan 

sebesar 46,6%, frekuensi transaksi sebesar 24,4%, dan jumlah pelanggan sebesar 

41,3% dengan seluruh nilai signifikansi < 0,05. Di antara indikator tersebut, 

jumlah penjualan menjadi indikator yang paling dominan yang dipengaruhi oleh 

pemanfaatan digital payment.  

 Penelitian ini menyimpulkan bahwa adopsi pembayaran digital sangat 

penting dalam kegiatan usaha. Sistem modern ini terbukti mampu meningkatkan 

pendapatan pedagang di pasar tradisional. Oleh karena itu, pedagang disarankan 

memanfaatkan teknologi ini untuk untuk memperlancar proses transaksi. 

Kata Kunci: Digital Payment, Pasar Tradisional, Pendapatan 
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ABSTRACT 

Siti Julia, 2026. The Influence of Digital Payment Utilization on the Income of 

Traders at Tungging Belitung Market, Banjarmasin.Department of Social 

Sciences Education, Faculty of Teacher Training and Education, Lambung 

Mangkurat University. Supervisor I Dr. Mutiani, S.Pd., M.Pd., and Supervisor II 

Raihanah Sari, S.Pd.,M.Pd. 

 The use of digital payments represents a form of modernization in 

commercial activities. However, the adoption of these systems still varies among 

merchants when it comes to attracting consumers who prefer modern transaction 

methods. This situation can hinder the potential for increased revenue amid 

changing consumer transaction habits. Therefore, the use of digital payments is 

expected to simplify and expedite transactions, thereby potentially increasing 

sales volume, transaction frequency, and the number of customers. This study 

aims to empirically test the effect of digital payment adoption on merchants’ 

revenue by analyzing each revenue indicator. 

 This study employs a quantitative survey approach with a population of 59 

merchants. A sample of 40 merchants at Tungging Belitung Market in 

Banjarmasin was selected using purposive sampling. The data collection 

instrument was a questionnaire that had passed validity and reliability tests. Data 

analysis used simple linear regression tests on each revenue indicator, after 

meeting the prerequisites of normality, linearity, and heteroscedasticity tests. 

 The research results show that the implementation of digital payments has 

a positive and significant effect on revenue, with a coefficient of determination of 

53.9%, supported by the following indicators: sales volume (46.6%), transaction 

frequency (24.4%), and number of customers (41.3%), all with significance levels 

< 0.05. Among these indicators, sales volume is the most dominant factor 

influenced by the use of digital payments.  

 This study concludes that the adoption of digital payments is crucial for 

business operations. This modern system has proven capable of increasing 

merchants’ revenue in traditional markets. Therefore, merchants are advised to 

utilize this technology to streamline their transaction processes. 

Keywords: Digital Payment, Income, Traditional Market 
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