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ABSTRAK

ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI VOLUME PENJUALAN ONLINE
RESTORAN MOREO DI GOFOOD DAN SHOPEEFOOD MENGGUNAKAN
ALGORITMA REGRESI LINEAR DAN APRIORI (STUDI KASUS RAMADHAN)
(Oleh: Alpin Miraja Shiddiki; Pembimbing: Irwan Budiman, S.T., M.Kom. dan
Muhammad ltgan Mazdadi, S.Kom., M.Kom.; 2025; 91 halaman)

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi volume
penjualan online restoran Moreo pada platform GoFood dan ShopeeFood selama bulan
Ramadhan, serta mengungkap pola pembelian konsumen melalui pendekatan
algoritma Regresi Linear dan Apriori. Data yang digunakan adalah data transaksi
restoran Moreo selama Maret 2025 (Ramadhan) dan April 2025 sebagai pembanding.
Algoritma Regresi Linear digunakan untuk mengidentifikasi variabel yang
berpengaruh terhadap jumlah pelanggan harian, seperti rata-rata total penjualan,
jumlah menu per transaksi, platform pemesanan, dan waktu pemesanan. Hasil
menunjukkan bahwa platform ShopeeFood memiliki pengaruh positif terhadap jumlah
pelanggan, meskipun model regresi belum signifikan secara statistik (R2 = 0,287).
Sementara itu, algoritma Apriori berhasil mengidentifikasi pola asosiasi menu, seperti
kombinasi nasi goreng dan minuman, yang paling sering muncul selama Ramadhan.
ShopeeFood menunjukkan pola transaksi yang lebih terfokus, sedangkan GoFood
memiliki kombinasi menu yang lebih bervariasi. Perbandingan antara bulan
Ramadhan dan April mengungkapkan perubahan preferensi konsumen secara
signifikan. Integrasi kedua algoritma memberikan wawasan yang komprehensif, baik
secara kuantitatif maupun struktural, terhadap perilaku konsumen selama periode
musiman.

Kata Kunci : Penjualan Online, Regresi Linear, Apriori, GoFood, ShopeeFood,
Ramadhan.



ABSTRACT

ANALYSIS OF THE FACTORS INFLUENCING ONLINE SALES VOLUME OF
MOREO RESTAURANT ON GOFOOD AND SHOPEEFOOD USING LINEAR
REGRESSION AND APRIORI ALGORITHMS (CASE STUDY RAMADHAN)
(By: Alpin Miraja Shiddiki; Mentor: Irwan Budiman, S.T., M.Kom. and Muhammad Itgan
Mazdadi, S.Kom., M.Kom.; 2025; 91 pages)

This research aims to analyze the factors influencing the online sales volume of Moreo
Restaurant on GoFood and ShopeeFood platforms during the month of Ramadhan, as
well as to uncover consumer purchase patterns using Linear Regression and Apriori
algorithms. The dataset consists of transaction data from March 2025 (Ramadhan)
and April 2025 as a comparison. The Linear Regression algorithm was employed to
identify factors affecting daily customer volume, including average sales, number of
menu items per order, platform used, and ordering time. The results show that the
ShopeeFood platform has a positive influence on customer numbers, although the
regression model was not statistically significant (R2 = 0.287). Meanwhile, the Apriori
algorithm successfully identified Association Rules such as frequent combinations of
fried rice and beverages during Ramadhan. ShopeeFood exhibited more focused
transaction patterns, whereas GoFood displayed more varied menu combinations. A
comparison between Ramadhan and April revealed a significant shift in consumer
preferences. The integration of both algorithms provides a comprehensive
understanding both quantitatively and structurally of customer behavior during
seasonal periods.

Keywords : Online Sales, Linear Regression, Apriori, GoFood, ShopeeFood,
Ramadhan.
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