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ABSTRAK 

Siti Najwa Azzahra. 2110414220041. Analisis Framing Pemberitaan Program 

Presiden Prabowo Subianto Makan Bergizi Gratis Pada Media Online  Tempo.co 

dan Detik.com Periode April 2025 (Analisis Kualitatif Model Framing 

Zhongdang Pan & Gerald M. Kosicki). Dibawah bimbingan Sarwani.  

 

Di era digital saat ini, media online berperan besar dalam menyebarkan 

informasi khusunya terkait kebijakan publik seperti program Makan Bergizi Gratis. 

Namun, berdasarkan hasil observasi peneliti ditemukan sejumlah framing yang 

digunakan dalam memberitakan program tersebut, khususnya pada media online 

Tempo.co dan Detik.com. Tujuan dari kajian ini adalah untuk menganalisis framing 

yang digunakan oleh kedua media dalam memberitakan program tersebut. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan 

paradigma konstruktivisme serta model analisis framing Zhongdang Pan dan 

Gerald M. Kosicki yang memuat empat struktur, seperti sintaksis, skrip, tematik, 

serta retoris. Dasar teori dalam penelitian ini yaitu konstruksi realitas sosial Thomas 

Luckmann dan Peter L. Berger.  

Hasil penelitian menunjukkan dari struktur sintaksis, Tempo.co memilih 

menyusun berita dengan narasi yang kritis terhadap program yang didukung 

kutipan para ahli dan peneliti, sedangkan Detik.com menggunakan narasi yang 

lebih beragam dengan menghadirkan pandangan dari berbagai lapisan masyarakat. 

Pada struktur skrip, Tempo.co lebih menekankan unsur “Why”, sedangkan 

Detik.com menekankan unsur “How”. Dari struktur tematik, Tempo.co menyoroti 

permasalahan dan kegagalan program, sementara Detik.com menyoroti 

pelaksanaan dan dinamika program dengan narasi yang informatif. Dan dari 

struktur retoris, Tempo.co menggunakan retorika melalui kata, sedangkan 

Detik.com memadukan antara kata dan grafis.  

Perbedaan framing tersebut berdampak pada pembentukan opini publik 

dimana pemberitaan Tempo.co mendorong sikap kritis masyarakat terhadap 

program, sedangkan Detik.com mendorong opini publik melihat program ini 

dengan berbagai dinamika saja karena yang penyajian informasi yang bervariasi, 

baik itu dari segi manfaat maupun kendala yang dihadapi. 

 

Kata kunci: Analisis Framing, Berita, Makan Bergizi Gratis, Prabowo Subianto, 

Media Online. 
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ABSTRACT 

Siti Najwa Azzahra. 2110414220041. Framing Analysis of President Prabowo 

Subianto's Program to Eat Nutritious Free on Online Media Tempo.co and 

Detik.com Period of April 2025 (Qualitative Analysis of the Zhongdang Pan & 

Gerald M. Kosicki Framing Model). Under the guidance of Sarwani.  

 

In today's digital era, online  media plays a big role in disseminating 

information, especially related to public policies such as the Free Nutritious Meal 

program. However, based on the results of the researcher's observations, a number 

of framing was found used in reporting the program, especially on  online media 

Tempo.co and Detik.com. The purpose of this study is to analyze the framing used 

by both media in reporting the program. 

This study uses a descriptive qualitative approach with the constructivism 

paradigm and the framing analysis model of Zhongdang Pan and Gerald M. 

Kosicki which contains four structures, such as syntactic, script, thematic, and 

rhetorical. The basis of the theory in this study is the construction of social reality 

by Thomas Luckmann and Peter L. Berger.  

The results of the study show that from the syntactic structure, Tempo.co 

choose to compile news with a narrative that is critical of the program supported 

by quotes from experts and researchers, while Detik.com use a more diverse 

narrative by presenting views from various levels of society. In the script structure, 

Tempo.co emphasizes the "Why" element, while Detik.com emphasizes the "How" 

element. From the thematic structure, Tempo.co highlight the problems and failures 

of the program, while Detik.com highlight the implementation and dynamics of the 

program with an informative narrative. And from the rhetorical structure, 

Tempo.co use rhetoric through words, while Detik.com combine words and 

graphics.  

The difference in framing has an impact on the formation of public opinion 

where news Tempo.co encourage people's critical attitudes towards the program, 

while Detik.com encourage public opinion to see this program with various 

dynamics because the presentation of information varies, both in terms of benefits 

and obstacles faced. 

 

Keywords: Framing Analysis, News, Free Nutritious Meals, Prabowo Subianto, 

Online Media. 
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