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ABSTRAK 

 

Denisha Al Hafiza. 1910414220010. 2024. Pengaruh 

Influencer Marketing Terhadap Keputusan Pembelian di Tiktok 

Shop (Studi kasus pada akun @natasha.surya pada brand Tineco 

Indonesia). Dibawah bimbingan Noviana Sari. 

 Saat ini perusahaan melakukan berbagai strategi kreatif untuk 

meningkatkan minat beli konsumen. Pemanfaatan influencer marketing 

merupakan salah bentuk komunikasi pemasaran yang diminati di era 

digital. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh influencer marketing terhadap keputusan pembelian produk 

Tineco Indonesia di Tiktok shop.  

Metode pada penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan tipe eksplanatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pengikut 

akun @natasha.surya sebanyak 1.700.000 orang. Penelitian ini 

menggunakan teknik simple random sampling dengan rumus Slovin 

untuk menentukan ukuran sampel dengan hasil 400 responden. Sumber 

data yang digunakan yaitu sumber data primer yang diperoleh melalui 

penyebaran kuesioner online melalui Google Forms dan secara 

langsung dengan kuesioner fisik. Analisis data dalam penelitian ini 

menggunakan analisis regresi linear sederhana. 

Berikut hasil penelitian dari uji hipotesis dengan menggunakan 

uji signifikan secara simultan (Uji F) dengan nilai sebesar 518,642 dan 

signifikansi 0,000 < 0,05, uji koefisien determinan (Uji R2) dengan nilai 

sebesar 0,566 atau 56,6% dengan keterangan memiliki hubungan yang 

kuat karena dengan nilai skala interval 0,40 – 0,59. Hal tersebut 

menunjukkan bahwa Influencer Marketing Natasha Surya berpengaruh 

signifikan dan memiliki kontribusi yang besar terhadap Keputusan 

Pembelian di Tiktok Shop.  

 

Kata Kunci: Pengaruh, Influener Marketing, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT 

 

Denisha Al Hafiza. 1910414220010. 2024. The Influence of 

Influencer Marketing on Purchase Decisions on TikTok Shop (Case 

Study on the Account @natasha.surya for the Tineco Indonesia 

Brand). Supervised by Noviana Sari. 

Currently, companies are employing various creative strategies 

to increase consumer purchase interest. Utilizing influencer marketing 

is one of the most popular forms of marketing communication in the 

digital era. This study aims to determine the extent of the influence of 

influencer marketing on purchase decisions for Tineco Indonesia 

products on TikTok Shop. 

The research method used a quantitative approach with an 

explanatory type. The population in this study consists of 1,700,000 

followers of the @natasha.surya account. This research employed the 

simple random sampling technique, using the Slovin formula to 

determine the sample size, resulting in 400 respondents. The data 

sources used were primary data, obtained through the distribution of 

online questionnaires via Google Forms and direct physical 

questionnaires. Data analysis in this study used simple linear 

regression analysis. 

The results of the hypothesis testing, using the simultaneous 

significance test (F-test), yielded a value of 518.642 with a significance 

of 0.000 < 0.05. The coefficient of determination (R²) test result was 

0.566 or 56.6%, indicating a strong relationship based on the interval 

scale of 0.40 – 0.59. This shows that Natasha Surya's influencer 

marketing has a significant impact and makes a substantial 

contribution to purchase decisions on TikTok Shop. 

 

Keywords: Effect, Influencer Marketing, Purchase Decision 
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