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RINGKASAN

Halimatus Sakdiah. Sikap Konsumen Terhadap Mi Instan Lemonilo Pada
Mahasiswa Fakultas Pertanian Universitas Lambung Mangkurat, dibimbing oleh
Kamiliah Wilda dan Muzdalifah.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis sikap konsumen terhadap Mi
Instan Lemonilo, dilakukan pada mahasiswa Fakultas Pertanian Universitas
Lambung Mangkurat. Penelitian dilaksanakan dari bulan Juni sampai dengan bulan
November 2024.

Metode penarikan contoh yang digunakan adalah purposive sampling
dengan persyaratan sampel yaitu responden yang pernah membeli dan
mengkonsumsi minimal satu kali produk Mi Instan Lemonilo serta bersedia
menjadi responden. Jumlah sampel dalam penelitian ini menggunakan rumus dari
Taro Yamane dan didapatkan jumlah sampel sebanyak 100 orang responden.
Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner dengan wawancara langsung
kepada responden. Teknik analisis data menggunakan analisis multiatribut
Fishbein. Atribut yang digunakan adalah rasa, tekstur, kemasan, harga, dan iklan.

Karakteristik responden pada penelitian ini menunjukkan bahwa mayoritas
responden dari program studi Agribisnis (30%), berjenis kelamin perempuan
(91%), berumur kisaran 18 tahun sampai 19 tahun (42%), dan uang saku kisaran
Rp500.000 sampai Rp1.000.000 (58%).

Hasil dari penelitian sikap konsumen (4,) terhadap Mi Instan Lemonilo
menggunakan multiatribut Fishbein yang mana akan diukur lebih dulu nilai
komponen keyakinan atau kepercayaan (b;) dan evaluasi atau kepentingan (e;),
menunjukkan bahwa untuk nilai keyakinan atau kepercayaan, atribut yang
mendapat nilai tertinggi adalah kemasan dan terendah adalah harga. Menunjukkan
bahwa konsumen memiliki keyakinan yang tinggi bahwa kemasan Mi Instan
Lemonilo mendukung kualitas produk dan memberikan daya tarik visual yang kuat
dan harga menjadi atribut yang kurang dalam meyakinkan konsumen untuk
membuat mereka membeli produk Mi Instan Lemonilo diantara atribut yang lain.

Pada nilai evaluasi atau kepentingan, atribut tertinggi adalah iklan dan terendah



adalah harga, yang artinya bahwa iklan penting bagi konsumen dalam pertimbangan
keputusan pembelian Mi Instan Lemonilo. Sedangkan atribut harga dibandingkan
atribut lain bukan menjadi aspek utama bagi konsumen dalam keputusan
pembelian, namun ini tidak berarti harga tidak penting sama sekali, melainkan
harga hanya relatif kurang dibandingkan atribut yang lain.

Nilai sikap konsumen (4,) dari komponen keyakinan atau kepercayaan (b;)
dan evaluasi atau kepentingan (e;) terhadap atribut-atribut Mi Instan Lemonilo
menunjukkan bahwa secara berturut-turut dari nilai tertinggi sampai terendah
adalah kemasan, rasa, iklan, tekstur, dan harga. Dimana atribut kemasan memiliki
nilai sikap konsumen (4,) tertinggi dan harga adalah atribut dengan nilai sikap
konsumen (4,) terendah, yang artinya kemasan merupakan atribut yang paling
dipertimbangkan konsumen dalam membeli Mi Instan Lemonilo karena dianggap
penting dan telah memenuhi harapan mereka. Sedangkan harga menjadi atribut
yang paling tidak terlalu berpengaruh dalam keputusan pembelian karena

konsumen lebih memprioritaskan atribut yang lain.
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