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ABSTRAK

Ainun, 2024. Strategi Pemasaran UMKM Ilkan Asin di Desa Tabanio Kabupaten
Tanah Laut. Skripsi, Program Studi Pendidikan Ekonomi, FKIP, Universitas
Lambung Mangkurat Banjarmasin. (Pembimbing I: Dr. Baseran Nor, S.Pd., M.Pd.
dan Pembimbing II: Dr. Muhammad Rahmattullah, M.Pd.).

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Pemasaran UMKM Ikan Asin
di Desa Tabanio Kabupaten Tanah Laut. Masalah difokuskan pada kurangnya
strategi pemasaran, strategi yang hanya dilakukan di pasar tradisional dan di rumah
saja sehingga tidak adanya peluang untuk berkembang. Metode penelitian yang
digunakan adalah penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Sampel
diambil menggunakan teknik interview wawancara sebanyak 5 informan UMKM
di Desa Tabanio Kabupaten Tanah Laut. Teknik pengumpulan data melalui
observasi, wawancara kepada para pelaku UMKM serta dari dokumentasi dengan
mengambil referensi dari jurnal, buku dan sumber relevan lainnya. Analisis data
dalam penelitian ini dilakukan menggunakan analisis deskriptif dengan uji validasi
data dengan triangulasi sumber. Penelitian ini memberikan pemahaman mendalam
tentang praktik manajemen pemasaran UMKM Ikan Asin di Desa Tabanio,
menyediakan wawasan bagi pengusaha lokal, akademisi, dan pemangku
kepentingan lainnya. Implikasi praktis dari penelitian ini meliputi rekomendasi
untuk pengembangan strategi pemasaran yang lebih efektif dan adaptif serta
peningkatan pemahaman tentang dinamika bisnis lokal. Penelitian selanjutnya
dapat memperluas cakupan untuk lebih mendalaminya.

Kata kunci: Strategi Pemasaran, UMKM Ikan Asin, Desa Tabanio



ABSTRACT

Ainun, 2024. Marketing Strategy of Salted Fish MSMEs in Tabanio Village, Tanah
Laut Regency. Thesis, Economics Education Study Program, FKIP, Universitas
Lambung Mangkurat Banjarmasin. (Supervisor I: Dr. Baseran Nor, S.Pd., M.Pd.
and Supervisor II: Dr. Muhammad Rahmattullah, M.Pd).

This study aims to analyze the Marketing influence of Salted Fish MSMEs in
Tabanio Village, Tanah Laut Regency. The problem is focused on the lack of
marketing strategies, strategies that are only carried out in traditional markets and
at home so that there is no opportunity to develop. The research method used is
descriptive research with a qualitative approach. Samples were taken using
interview techniques as many as 5 MSME informants in Tabanio Village, Tanah
Laut Regency. Data collection techniques through observation, interviews with
MSME actors and from documentation by taking references from journals, books
and other relevant sources. Data analysis in this study was carried out using
descriptive analysis with data validation testing with source triangulation. This
research provides an in-depth understanding of the marketing management
practices of Salted Fish MSMEs in Tabanio Village, providing insights for local
entrepreneurs, academics and other stakeholders. The practical implications of this
research include recommendations for the development of more effective and
adaptive marketing strategies and an increased understanding of local business
dynamics. Future research can expand the scope to go deeper.

Keywords: Marketing Strategy, Salted Fish MSMEs, Tabanio Village
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