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ABSTRACT 

Muhamad Rizky Ramadani (2024), The Influence of Lifestyle, Brand Image, and 

Product Quality on Consumer Purchase Decisions at Starbucks S. Parman 

Banjarmasin.   

Advisorr: Drs. H. Ikhwan Faisal, M.SI. Ak, CA.   

This study aims to analyze the significant influence of lifestyle, brand image, and 

product quality on consumer purchase decisions at Starbucks S. Parman 

Banjarmasin. The independent variables used in this research are lifestyle, brand 

image, and product quality, while the dependent variable is the purchase decision. 

 The respondents involved in this study numbered 102 consumers who had 

previously purchased products from Starbucks S. Parman Banjarmasin, with the 

criteria of being over 17 years old. Data were collected using a questionnaire. Data 

analysis was conducted using multiple linear regression with the help of SPSS 26 

software.   

 The results of this study prove that lifestyle, brand image, and product 

quality have a significant impact on purchase decisions. Furthermore, the study also 

found that all independent variables collectively have a significant effect on 

purchase decisions at Starbucks S. Parman Banjarmasin.   

Keywords : Lifestyle, Brand Image, Product Quality, Purchase Decision.  
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ABSTRAK 

Muhamad Rizky Ramadani (2024), Pengaruh Gaya Hidup, Citra Merek dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Starbucks 

S.Parman Banjarmasin.  

Pembimbing : Drs. H. Ikhwan Faisal, M.SI. Ak, CA 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh signifikan gaya hidup, 

citra merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen di 

Starbucks S.Parman Banjarmasin. Variabel independen yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah gaya hidup, citra merek dan kualitas produk. Sedangkan 

variabel dependen yang di gunakan dalam penelitian ini adalah keputusan 

pembelian. 

Responden yang terlibat dalam penelitian ini berjumlah 102 konsumen yang 

sudah pernah membeli produk Starbucks S.Parman Banjarmasin, dengan kriteria: 

berusia lebih dari 17 tahun, yang data-data mereka dikumpulkan melalui 

penggunaan kuesioner. Analisis data menggunakan regresi linier berganda dengan 

bantuan perangkat lunak SPSS 26.  

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa: gaya hidup, citra merek dan kualitas 

produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara lebih lanjut, 

penelitian ini juga menemukan pengaruh semua variabel independen secara 

bersama-sama berdapak signifikan terhadap keputusan pembelian di Starbucks 

S.Pparman Banjarmasin. 

 

Kata Kunci : Gaya hidup, Citra Merek, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian.  
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