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ABSTRAK

Pajar Pardian. 2025. Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Konsumen
dalam Pembelian Ikan Konsumsi di Pasar Bauntung Kota Banjarbaru
Provinsi Kalimantan Selatan. Pembimbing: (1) Prof. Dr. Ir. H. IDTANNOR
MAHYUDIN, M.Si. (2) Dr. ERMA AGUSLIANI, S.Pi., M.P.

Katakunci : Konsumen, Ikan, Harga, Pendapatan, Pasar Bauntung

Keputusan pembelian konsumen adalah inti dari perilaku konsumen.
Keputusan ini dipengaruhi oleh berbagai faktor, baik internal maupun eksternal.
Kepuasan terhadap konsumen, sangat penting bagi produsen untuk mengetahui
faktor-faktor apa saja yang dapat mempengaruhi keputusan konsumen dalam
pembelian ikan konsumsi di pasar Bauntung Kota Banjarbaru. Penelitian bertujuan
untuk menganalisis karakteristik konsumen yang membeli ikan di Pasar Bauntung
dan menganalisis faktor-Faktor mana yang dominan mempengaruhi konsumsi
terhadap keputusan pembelian ikan konsumsi. Penelitian dilaksanakan di Pasar
Bauntung Kota Banjarbaru, Provinsi Kalimantan Selatan. Pengumpulan data
dilakukan selama 7 hari. Responden dipilih berdasarkan siapa saja yang kebetulan
ditemui dan bersedia menjadi responden pada waktu penelitian. Jumlah sampel
yang diambil adalah 73 responden. Definisi operasional variabel dalam penelitian
ini adalah Keputusan Pembelian (Y) sebagai variabel dependen, dengan variabel
independennya meliputi Harga (X1), Selera (X2), Kualitas Ikan (X3), Pendapatan
Konsumen (X4), serta variabel tambahan Preferensi (D1) yang semuanya berperan
dalam memengaruhi perilaku konsumen dalam membeli ikan konsumsi. Analisis
data penelitian menggunakan analisis kualitatif dan kuantitatif, sedangkan analisis
keputusan konsumen menggunakan Analisis Regresi Linear Berganda dan
Pengujian Hipotesis. Karakteristik konsumen yang membeli ikan di Pasar Bauntung
Kota Banjarbaru lebih dominan berjenis kelamin perempuan dan berada pada
kisaran umur 17-26 tahun, dimana pendidikan terakhir paling banyak adalah S1,
dengan pekerjaan responden terbanyak sebagai Ibu Rumah Tangga dan Wiraswasta
dan sudah menikah, pendapatan perbulan yang dimiliki konsumen yang di temui di
Pasar Bauntung Kota Banjarbaru yaitu berkisar Rp 2.500.000 keatas. Faktor yang
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian ikan di Pasar Bauntung Kota
Banjarbaru adalah variabel Harga (X2), Selera (X3) Preferensi. Variabel yang
dominan mempengaruhi konsumen terhadap keputusan pembelian ikan konsumsi
di Pasar Bautung Kota Banjarbaru adalah Selera (X3) dengan nilai Beta untuk
selera paling besar yaitu sebesar 0.582 yang menandakan bahwa variabel selera
(X3) merupakan variabel yang dominan mempengaruhi keputusan konsumen



ABSTRACT

Pajar Pardian. 2025. Factors Influencing Consumer Decisions in Purchasing Consumption Fish at
Bauntung Market, Banjarbaru City, South Kalimantan Province. Mentor: (1) Prof. Dr. Ir.
H. IDIANNOR MAHYUDIN, M.Si. (2) Dr. ERMA AGUSLIANI, S.Pi., M.P.

Keywords: Consumers, Fish, Price, Income, Bauntung Market

Consumer purchasing decisions are the core of consumer behavior. Consumer decisions are
influenced by various factors, both internal and external. Consumer satisfaction is very important
for producers to know what factors can influence consumer decisions in purchasing fish for
consumption at the Bauntung market in Banjarbaru City. The research aims to analyze the
characteristics of consumers who buy fish at the Bauntung Market and analyze which factors are
dominant in influencing consumption towards purchasing decisions for fish for consumption. The
research was conducted at the Bauntung Market in Banjarbaru City, South Kalimantan

Province. Data collection was carried out for 7 days. Respondents were selected based on
who happened to be met and were willing to be respondents at the time of the research. The
number of samples taken was 73 respondents. The operational definition of the research variables
is purchase decision (Y) as the dependent variable, with independent variables including price
(X1), taste (X2), fish quality (X3), consumer income (X4), and additional variables such as
preference (D1), all of which play a role in influencing consumer behavior in purchasing fish for
consumption. The research data analysis uses qualitative and quantitative analysis, while the
consumer decision analysis uses multiple linear regression analysis and hypothesis testing. The
characteristics of consumers who buy fish at Bauntung Market, Banjarbaru City, are
predominantly female and are in the age range of 17-26 years, where the most recent education is
S1, with the most respondents' jobs as housewives and entrepreneurs, and are married. The
monthly income of consumers found at Bauntung Market, Banjarbaru City, is around Rp.
2,500,000 and above. Factors that influence the decision to purchase fish at Bauntung Market,
Banjarbaru City, are the variables price (X2), taste (X3), and preference. The dominant variable
influencing consumerson decisions to purchase fish for consumption at Bautung Market,
Banjarbaru City, is taste (X3), with the largest beta value for taste, which is 0.582, indicating that
the taste variable (X3) is the dominant variable influencing consumer decisions.
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Approved by:
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