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ABSTRAK

Siti Nurhalisa Setyawati, 2026. Pengaruh Media Sosial dan Influencer Marketing
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Pada Mahasiswa di Kota
Banjarmasin Melalui Minat Beli Sebagai Variabel Mediasi. Skripsi, Jurusan
Pendidikan Ekonomi, FKIP Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin,
(Pembimbing | : Dr. Ananda Setiawan, M.Pd. Pembimbing Il : Dr. Muhammad
Rahmattullah, M.Pd).

Penelitian kuantitatif ini memperluas cakupan Theory of Planned Behavior (TPB)
untuk mengkaji dampak media sosial dan pemasaran influencer terhadap keputusan
pembelian produk fashion, dengan menggunakan sampel sebanyak 170 mahasiswa di
Banjarmasin. Melalui analisis data menggunakan metode SEM-PLS dengan
perangkat lunak SmartPLS 4, hasil empiris menunjukkan bahwa meskipun media
sosial memberikan pengaruh langsung baik terhadap niat beli maupun keputusan
pembelian akhir, pemasaran influencer hanya memengaruhi perilaku pembelian
secara tidak langsung, yakni dengan mengandalkan niat beli sebagai mekanisme
perantara. Pada akhirnya, niat beli berperan sebagai mediator krusial bagi kedua
saluran pemasaran digital tersebut. Temuan ini memperkuat relevansi teoretis TPB
dalam konteks konsumen digital serta mengimplikasikan bahwa perusahaan fashion
perlu mengintegrasikan strategi media sosial yang kuat dengan kolaborasi influencer
yang kredibel guna mengoptimalkan minat beli konsumen.

Kata Kunci: media sosial, influencer marketing, minat beli, keputusan pembelian,
produk fashion.



ABSTRACT

Siti Nurhalisa Setyawati, 2026. The Influence of Social Media and Influencer
Marketing on Fashion Product Purchase Decisions Among University Students in
Banjarmasin Through Purchase Intention as a Mediating Variable. Undergraduate
Thesis, Department of Economic Education, Faculty of Teacher Training and
Education, Lambung Mangkurat University, Banjarmasin. (Supervisor I: Dr. Ananda
Setiawan, M.Pd.; Supervisor 1I: Dr. Muhammad Rahmattullah, M.Pd.).

This quantitative inquiry extends the Theory of Planned Behavior (TPB) to
investigate the impact of social media and influencer marketing on fashion
purchasing decisions, utilizing a sample of 170 university students in Banjarmasin.
Analyzing data through SEM-PLS via SmartPLS 4, the empirical results indicate that
while social media exerts a direct influence on both purchase intention and final
buying choices, influencer marketing only affects purchasing behavior indirectly,
relying on purchase intention as an intervening mechanism. Ultimately, purchase
intention serves as a critical mediator for both digital marketing vectors. These
findings reinforce the theoretical applicability of TPB within digital consumer
contexts and imply that fashion enterprises should integrate robust social media
strategies with credible influencer collaborations to optimize consumer buying
interest.

Keywords: fashion products, influencer marketing, purchase decision, purchase
intention, social media
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MOTTO

“Ini hanyalah dunia, apapun itu semua akan berlalu jadi jangan berlebihan,

yang perlu dilebihkan hanya satu, yaitu rasa syukurmu”

“Seperti hujan, sederas apapun jatuhnya, ia tak pernah abadi, akan ada jeda,

akan ada reda, dan langit akan cerah pada waktunya”

“Karena sesungguhnya beserta kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya

beserta kesulitan itu ada kemudahan”

(Q.S Al-Insyirah:5-6)
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