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Analisis Perbandingan Keuntungan Penjualan Abon Ikan Gabus Terhadap 

Pemasaran Offline dan Online di Home Industri ‘Sekumpul Ekstra’  Kecamatan 

Martapura Kabupaten Banjar Provinsi Kalimantan Selatan 

 

ABSTRAK, Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pola penjualan offline dan online 

abon ikan gabus serta menganalisis perbandingan keuntungan penjualan abon ikan gabus 

yang dilakukan oleh Home Industri Sekumpul Ekstra. Penelitian ini dilakukan atas dasar 

tingginya grafik penjualan secara online yang dianggap praktis oleh para konsumen. Jenis 

data yang digunakan merupakan data kualitatif dan kuantitatif yang dikumpulkan dalam 

penelitian ini adalah biaya investasi, biaya variable, biaya tetap, dan penerimaan, serta 

pengujian variable yang digunakan. Teknik mengumpulkan data meliputi Kuisioner, 

Observasi, Wawancara dan Dokumentasi. waktu yang diperlukan dalam penelitian ini 

selama 6 bulan dengan tahapan persiapan hingga pengolahan data. Penelitian 

dilaksanakan di Home Industri Sekumpul Ekstra Kecamatan Martapura dengan instrumen 

penelitian menggunakan kuisioner. Analisis yang digunakan yaitu analisis deskriptif, 

biaya, penerimaan, keuntungan dan Uji T. Hasil dari peneliatian ini yaitu: 1. penjualan 

offline dan online menunjukkan perbedaan yang signifikan dari aspek jangkauan pasar, 

biaya pemasaran, serta efektivitas penjualan. Penjualan offline cenderung mengandalkan 

interaksi langsung dengan konsumen sehingga memberikan kepercayaan lebih tinggi, 

namun memiliki jangkauan terbatas dan biaya operasional yang relatif besar. Sebaliknya, 

penjualan online mampu memperluas pasar secara lebih luas dengan biaya promosi yang 

lebih efisien; 2. Keuntungan yang didapat pada usaha home industri sekumpul ekstra 

dengan menghitung total keseluruhan penerimaan penjualan offline selama 1 tahun yaitu 

Rp 48.420.000 dan dikurang dari total pengeluaran dalam 1 tahun seperti biaya variabel 

dan biaya tetap untuk produksi abon ikan gabus sebesar Rp 28.906.144 sehingga 

didapatkan hasil sebesar Rp 19.513.872. Sedangkan Keuntungan yang didapat pada usaha 

home industri  sekumpul ekstra dengan menghitung total keseluruhan penerimaan 

penjualan online selama 1 tahun yaitu Rp 5.580.000 dan dikurang dari total pengeluaran 

1 tahun seperti biaya variabel dan biaya tetap untuk produksi abon ikan gabus sebesar Rp 

3.665.605, sehingga didapatkan hasil untung sebesar Rp 1.924.416. Jadi total keuntungan 

yang didapat jika usaha ini menggunakan sistem penjualan offline dan online dalam 1 

tahun menghasilkan Rp  21.438.288. Berdasarkan hasil Uji T  independen (Independent 

Sample Test), diperoleh nilai Sig. (2 tailed) =,000. karena nilai tersebut lebih kecil dari 

0,05 (,000 < 0,05), maka hipotesis H1 diterima dengan demikian dapat disimpulkan 

bahwa terdapat perbedaan yang signifikan antara hasil keuntungan penjualan offline dan 

penjualan online di Home Industri sekumpul Ekstra. 

 

Kata Kunci : Analisis Keuntungan, Home Industri Sekumpul Ekstra, abon Ikan 

.
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Comparative Analysis Of Profit From Sales Of Snapbus Fish Flour Towards Offline 

and Online Marketing in The Sekumpul Ekstra Home Industry, Martapura District, 

Banjar Regency, South Kalimantan Province 

 

ABSTRACT, This study aims to analyze the offline and online sales patterns of snakehead 

fish floss and analyze the comparative profits of snakehead fish floss sales carried out by 

Home Industry Sekumpul Ekstra. This study was conducted based on the high online sales 

graph which is considered practical by consumers. The types of data used are qualitative 

and quantitative data collected in this study are investment costs, variable costs, fixed 

costs, and revenue, as well as testing the variables used. Data collection techniques 

include Questionnaires, Observations, Interviews and Documentation. The time required 

in this study was 6 months with stages of preparation to data processing. The study was 

conducted at Home Industry Sekumpul Ekstra, Martapura District with research 

instruments using questionnaires. The analysis used is descriptive analysis, costs, 

revenue, profits and T-test. The results of this study are: 1. offline and online sales show 

significant differences in terms of market reach, marketing costs, and sales effectiveness. 

Offline sales tend to rely on direct interaction with consumers so as to provide higher 

trust, but have limited reach and relatively large operational costs. In contrast, online 

sales are able to expand the market more widely with more efficient promotional costs; 

2. The profit obtained from the Sekumpul Extra home industry business by calculating the 

total offline sales revenue for 1 year is Rp. 48,420,000 and minus the total expenses in 1 

year such as variable costs and fixed costs for the production of snakehead fish floss of 

Rp. 28,906,144 so that the result is Rp. 19,513,872. Meanwhile, the profit obtained from 

the Sekumpul Extra home industry business by calculating the total online sales revenue 

for 1 year is Rp. 5,580,000 and minus the total expenses for 1 year such as variable costs 

and fixed costs for the production of snakehead fish floss of Rp. 3,665,605, so that the 

profit is Rp. 1,924,416. So the total profit obtained if this business uses an offline and 

online sales system in 1 year produces Rp. 21,438,288. Based on the results of the 

Independent Sample Test, the Sig. (2 tailed) value is obtained =,000. Since the value is 

less than 0.05 (0.000 < 0.05), hypothesis H1 is accepted. Thus, it can be concluded that 

there is a significant difference between offline and online sales profits at the Sekumpul 

Ekstra Home Industry. 

Keywords: Profit Analysis, Sekumpul Ekstra Home Industry, Fish Floss. 
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