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ABSTRACT

Muhammad Amin Mubarak (2025). The Influence of Influencer Marketing
and Electronic Word of Mouth on TikTok Social media on the Purchase Intention
of Wizzmie Products among Generation Z in Banjarmasin.

Advisor: H. Ikhwan Faisal,

This study aims to analyze the influence of Influencer Marketing and
Electronic Word of Mouth (E-WoM) on TikTok social media on the purchase
intention of Wizzmie products among Generation Z in Banjarmasin City. The
approach used is a marketing model that explores factors influencing consumer
behavior in forming purchase intention, especially in the context of social media.

The population of this study is all TikTok users in Banjarmasin who belong
to Generation Z, with the exact number unknown. The sampling method used is
purposive sampling, which involves selecting samples based on specific criteria.
The sample consisted of 100 respondents.

Data were collected through questionnaires and analyzed using multiple
linear regression methods with the help of IBM SPSS Statistics version 25. The
results of the study show that Influencer Marketing and Electronic Word of Mouth
significantly influence the purchase intention of Wizzmie products among
Generation Z.

Keywords: Influencer Marketing, Electronic Word of Mouth, Purchase

Intention, TikTok, Generation Z
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ABSTRAK

Muhammad Amin Mubarak (2025). Pengaruh Influencer Marketing dan
Electronic Word of Mouth di Media Sosial TikTok terhadap Minat Beli Produk
Wizzmie pada Generasi Z di Banjarmasin.

Pembimbing: H. Ikhwan Faisal

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Influencer Marketing
dan Electronic Word of Mouth (E-WoM) di media sosial TikTok terhadap minat
beli produk Wizzmie pada generasi Z di Kota Banjarmasin. Pendekatan yang
digunakan adalah model pemasaran yang mengeksplorasi faktor-faktor yang
memengaruhi perilaku konsumen dalam membentuk minat beli, khususnya dalam
konteks media sosial.

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pengguna TikTok di Kota
Banjarmasin yang termasuk dalam kategori generasi Z, dengan jumlah yang tidak
diketahui secara pasti. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah
purposive sampling, yaitu penentuan sampel dengan pertimbangan tertentu. Sampel
dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. Data dikumpulkan melalui
kuesioner dan dianalisis menggunakan metode regresi linier berganda dengan
bantuan program IBM SPSS Statistics versi 25.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Influencer Marketing dan Electronic
Word of Mouth memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli produk Wizzmie
pada generasi Z.

Kata Kunci: Influencer Marketing, Electronic Word of Mouth, Minat Beli,

TikTok, Generasi Z
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