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ABSTRAK 

Perkembangan minat masyarakat terhadap kendaraan bermotor berkapasitas besar atau motor 
gede (MOGE) di Indonesia, termasuk di Kalimantan Selatan, belum diimbangi dengan ketersediaan 
showroom yang representatif. Showroom yang ada umumnya masih berorientasi pada aktivitas jual 
beli dan belum menghadirkan pengalaman ruang yang optimal maupun mewadahi aktivitas 
komunitas motor gede. Oleh karena itu, perancangan Showroom Motor Gede diusulkan dengan 
pendekatan konsep Experiential Space yang menekankan pengalaman ruang yang interaktif dan 
imersif. Metode perancangan yang digunakan adalah architectural programming dengan 
mempertimbangkan kebutuhan aktivitas pengguna, karakter tapak, dan fungsi bangunan. 
Perancangan ini diharapkan menghasilkan showroom yang tidak hanya berfungsi sebagai ruang 
komersial, tetapi juga sebagai ruang sosial dan destinasi otomotif yang mampu memberikan 
pengalaman ruang bagi masyarakat. 

 
Kata Kunci: showroom, motor gede, experiential space, arsitektur komersial 

ABSTRACT 

The increasing public interest in large-displacement motorcycles (MOGE) in Indonesia, including South 
Kalimantan, has not been accompanied by the availability of representative showroom facilities. 
Existing showrooms generally focus on sales activities and have not provided optimal spatial 
experiences or accommodated the needs of motorcycle communities. Therefore, the design of a 
motorcycle showroom is proposed using an Experiential Space approach, which emphasizes interactive 
and immersive spatial experiences. The design method applied in this project is architectural 
programming, taking into account user activities, site characteristics, and building functions. This 
design is expected to produce a showroom that functions not only as a commercial space but also as a 
social space and an automotive destination that offers meaningful spatial experiences for its users. 
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