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ABSTRACT 

 

M.Rifqi Ikhlasul Khair (2026). The Influence of Ethical Perception, Religiosity, 

Lifestyle, Materialism, and Financial Self-Efficacy on Gen Z's Intention to Use 

Online Loans (Study in Banjarmasin City) 

Advisor: Arief Budiman 

 

This study aims to analyze the influence of ethical perception, religiosity, 

lifestyle, materialism, and financial self-efficacy on Generation Z’s intention to use 

online loan services in Banjarmasin City. This research employed a quantitative 

approach. The population consisted of Generation Z individuals who live in 

Banjarmasin City and have never used online loan services. The sampling method 

used was non-probability sampling with a purposive sampling technique, resulting 

in 161 respondents who met the research criteria. Data were collected through 

questionnaires and analyzed using multiple linear regression with the assistance of 

SPSS Statistics 26.  

 

The findings indicate that ethical perception has a negative and significant 

effect on Generation Z’s intention to use online loans. Religiosity also has a 

negative and significant effect on the intention to use online loans. Meanwhile, 

lifestyle has a positive and significant effect on Generation Z’s intention to use 

online loans. Materialism also shows a positive and significant effect on the 

intention to use online loans. Furthermore, financial self-efficacy has a negative 

and significant effect on Generation Z’s intention to use online loans.. 

 

Keywords: Ethical Perception, Religiosity, Lifestyle, Materialism, Financial Self-

Efficacy, Online Loans
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ABSTRAK 

 

M.Rifqi Ikhlasul Khair (2026). Pengaruh Persepsi Etis, Religiusitas, Gaya Hidup, 

Materialisme, dan Financial Self-Efficacy terhadap Niat Gen Z dalam 

Menggunakan Pinjaman Online (Studi di Kota Banjarmasin) 

Pembimbing: Arief Budiman 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi etis, 

religiusitas, gaya hidup, materialisme, dan financial self-efficacy terhadap niat 

Generasi Z dalam menggunakan pinjaman online di Kota Banjarmasin. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah 

Generasi Z yang berdomisili di Kota Banjarmasin dan belum pernah menggunakan 

layanan pinjaman online. Teknik pengambilan sampel menggunakan non-

probability sampling dengan metode purposive sampling, sehingga diperoleh 161 

responden yang sesuai dengan kriteria penelitian. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner dan dianalisis menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan 

SPSS Statistics 26. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi etis berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap niat Gen Z dalam menggunakan pinjaman online. Religiusitas 

juga berpengaruh negatif dan signifikan terhadap niat Gen Z dalam menggunakan 

pinjaman online. Sementara itu, gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat Gen Z dalam menggunakan pinjaman online. Materialisme turut 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat Gen Z dalam menggunakan 

pinjaman online. Financial self-efficacy berpengaruh negatif dan signifikan 

terhadap niat Gen Z dalam menggunakan pinjaman online.  

 

Kata Kunci: Persepsi Etis, Religiusitas, Gaya Hidup, Materialisme, Financial 

Self-Efficacy, Pinjaman Online 
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