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ABSTRAK 

 

Agustina, Rinna. 2026. Bahasa Persuasi pada Konten Pendidikan di Saluran 

“YouTube“ Raymond Chin. Skripsi. Program Studi Pendidikan Bahasa dan 

Sastra Indonesia. Jurusan Pendidikan Bahasa dan Seni. Fakultas Keguruan 

dan Ilmu Pendidikan. Universitas Lambung Mangkurat, Banjarmasin. 

Pembimbing:(I) Dr. Sabhan, M.Pd.; (II) Wenny Noorahim, M.Pd. 

 

Kata Kunci:bahasa persuasi pendidikan, YouTube, Raymond Chin 

 

Bahasa persuasi merupakan bahasa yang digunakan untuk memengaruhi, 

meyakinkan, mengajak, menyarankan, atau mendorong pendengar agar menerima 

suatu gagasan dan melakukan tindakan tertentu. Dalam era digital, bahasa persuasi 

tidak hanya digunakan dalam iklan atau politik, tetapi juga dalam konten 

pendidikan di media sosial. Media yang termasuk banyak digunakan untuk 

menyampaikan pesan edukatif adalah YouTube. Raymond Chin merupakan kreator 

yang menyajikan konten pendidikan nonformal, seperti mengenal konsep baru 

pendidikan, strategi belajar, cara meningkatkan keterampilan, dan sebagainya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan wujud bahasa persuasi dan 

teknik bahasa persuasi pada konten pendidikan di saluran YouTube Raymond Chin. 

Metode yang digunakan adalah metode deskriptif dengan jenis penelitian kualitatif. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah simak dan catat. Data dalam 

penelitian ini berupa tuturan yang mengandung bahasa persuasi dalam konten 

pendidikan di saluran YouTube Raymond Chin. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa, 1) wujud bahasa persuasi dalam 

konten pendidikan di saluran YouTube Raymond Chin meliputi meyakinkan, 

membandingkan/pertimbangan, saran, retoris, larangan, perintah, ajakan, 

harapan, dan peringatan/imbauan. Wujud tersebut ditandai dengan penggunaan 

ungkapan seperti menurut gue, dibanding, saran gue, ada nih duit taruh ke mana?, 

jangan, harus, coba, gue harap, nggak segampang itu, dan sebagainya. 2) Teknik 

bahasa persuasi yang digunakan meliput tahapi perhatian, kebutuhan, pemuasan, 

visualisasi, dan tindakan. Tahap tersebut disesuaikan dengan jenis khalayak, yaitu 

khalayak tak sadar, khalayak apatis, khalayak ragu, dan khalayak bermusuhan. 

Dengan demikian, bahasa persuasi dalam konten pendidikan Raymond Chin 

digunakan untuk membangun keyakinan, mengarahkan cara berpikir, berusaha 

memengaruhi tindakan, menekankan pentingnya pendidikan dan keterampilan bagi 

penonton. 
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ABSTRACT 

 

Agustina, Rinna. Persuasive Language in Educational Content on Raymond 

Chin’s “YouTube” Channel. Undergraduate Thesis. Indonesian Language 

and Literature Education Study Program. Department of Language and 

Arts Education. Faculty of Teacher Training and Education. Lambung 

Mangkurat University, Banjarmasin. Supervisors:(I) Dr. Sabhan, M.Pd.; 

(II) Wenny Noorahim, M.Pd.  

 

Keywords: education persuasive language, YouTube, Raymond Chin 

 

Persuasive language is language used to influence, convince, invite, 

suggest, or encourage listeners to accept an idea and take certain actions. In the 

digital era, persuasive language is not only used in advertising or politics but also 

in educational content on social media. One of the media widely used to convey 

educational messages is YouTube. Raymond Chin is a creator who presents non-

formal educational content, such as introducing new educational concepts, 

learning strategies, ways to improve skills, and so forth. 

This study aims to describe the forms of persuasive language and the 

techniques of persuasive language used in educational content on Raymond Chin’s 

YouTube channel. The method employed was a descriptive method with a 

qualitative research design. The data collection techniques used were observation 

and note-taking. The data in this study consisted of utterances containing 

persuasive language in educational content on Raymond Chin’s YouTube channel. 

The results of the study indicate that:1) the forms of persuasive language in 

educational content on Raymond Chin’s YouTube channel include convincing, 

comparison/consideration, suggestion, rhetorical expression, prohibition, 

command, invitation, expectation, and warning/appeal. These forms are marked by 

the use of expressions such as menurut gue (in my opinion), dibanding (compared 

to), saran gue (my suggestion), ada nih duit taruh ke mana? (you have some money, 

where should you put it?), jangan (do not), harus (must), coba (try), gue harap (I 

hope), nggak segampang itu (it is not that easy), and so forth. 2) The persuasive 

language techniques used include the stages of attention, need, satisfaction, 

visualization, and action. These stages are adjusted to the types of audience, namely 

unaware audiences, apathetic audiences, doubtful audiences, and hostile 

audiences. Thus, persuasive language in Raymond Chin’s educational content is 

used to build confidence, direct ways of thinking, attempt to influence actions, and 

emphasize the importance of education and skills for viewers. 
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