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ABSTRAK

Noor Mistia Fatimah (2110414320063), Nur Syahyana Alya Rahmah
(2110414320088), Refia Azka Nabilla (2110414220031), Syifa Aprilia
(2110414320022), 2025. ""Menyebarluaskan Eksistensi Pemuda Bakti Banua di
Kota Banjarmasin Melalui Gerakan Kampanye Public Relations
‘SUNMOREAD: Sunday More Reading’.” Di bawah bimbingan Prof. Dr. Drs.
Bachruddin Ali Akhmad, M.Si. dan Dr. Siswanto, S.Sos., M.Si.

Laporan proyek tugas akhir ini mengkaji pelaksanaan kampanye Public
Relations "Sunmoread: Sunday More Reading” yang bertujuan untuk
menyebarluaskan eksistensi Pemuda Bakti Banua di Kota Banjarmasin. Kampanye
ini dirancang untuk meningkatkan kesadaran masyarakat Kota Banjarmasin,
khususnya generasi muda, akan pentingnya membaca sebagai bagian dari budaya
sehari-hari melalui empat rangkaian kegiatan utama: Sunscribe of Sunmoread,
Communimates Partner, Book & Look, dan Sunmowrite.

Untuk menganalisis pelaksanaan kampanye, digunakan pendekatan tahapan
kampanye Public Relations, meliputi peningkatan kesadaran (awareness),
pemahaman (comprehension), perubahan sikap (attitude), dan tindakan (action).
Hasil evaluasi kampanye menunjukkan bahwa Sunscribe of Sunmoread berhasil
membangun kesadaran dan komunitas pembaca online melalui konten media sosial
yang interaktif. Communimates Partner memperkuat dukungan kampanye melalui
kerja sama dengan berbagai pihak. Book & Look dan Sunmowrite, melalui sesi
offline, berhasil meningkatkan pemahaman dan perubahan sikap terhadap literasi
melalui aktivitas membaca, diskusi, talkshow, dan penulisan kreatif.

Kampanye "Sunmoread: Sunday More Reading” menunjukkan
perkembangan dalam memperluas jangkauan publik dari Pemuda Bakti Banua dan
menginspirasi masyarakat untuk lebih gemar membaca. Namun, keberlanjutan
program dan perluasan jangkauan masih menjadi tantangan. Oleh karena itu, sangat
direkomendasikan sinergi antara Pemuda Bakti Banua, komunitas baca Kota
Banjarmasin, dan pemerintah daerah untuk menciptakan ekosistem literasi yang
berkelanjutan di Kota Banjarmasin.

Kata kunci: Kampanye Public Relations, literasi, minat baca, generasi muda,
komunitas, Banjarmasin, kesadaran, pemahaman, perubahan sikap, tindakan.
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ABSTRACT

Noor Mistia Fatimah (2110414320063), Nur Syahyana Alya Rahmah
(2110414320088), Refia Azka Nabilla (2110414220031), Syifa Aprilia
(2110414320022), 2025. "'Disseminating the Existence of Pemuda Bakti Banua
in  Banjarmasin City Through Public Relations Campaign Movement
'SUNMOREAD: Sunday More Reading'.'" Supervised by Prof. Dr. Drs.
Bachruddin Ali Akhmad, M.Si. and Dr. Siswanto, S.Sos., M.Si.

This final project report analyzes the implementation of the Public Relations
campaign "Sunmoread: Sunday More Reading," which aims to expand the presence
of Pemuda Bakti Banua in the city of Banjarmasin. This campaign is designed to
raise public awareness—especially among the younger generation—of the
importance of reading as a part of daily culture. It does so through four main
activities: Sunscribe of Sunmoread, Communimates Partner, Book & Look, and
Sunmowrite.

To evaluate the campaign s implementation, a Public Relations campaign
framework is used, encompassing four key stages: awareness, comprehension,
attitude change, and action. The evaluation results show that Sunscribe of
Sunmoread successfully built awareness and an online reading community through
interactive social media content. Communimates Partner strengthened campaign
support through collaboration with various stakeholders. Meanwhile, Book & Look
and Sunmowrite, through Offline sessions, effectively enhanced comprehension and
promoted attitude changes toward literacy through reading activities, discussions,
talk shows, and creative writing.

The "Sunmoread: Sunday More Reading" campaign has made significant
progress in expanding Pemuda Bakti Banua's public reach and inspiring greater
enthusiasm for reading. However, challenges remain in ensuring the program’s
sustainability and expanding its reach. Therefore, stronger synergy between
Pemuda Bakti Banua, Banjarmasin reading communities, and local government is
highly recommended to foster a sustainable literacy ecosystem in Banjarmasin.

Keywords: Public Relations Campaign, literacy, reading interest, young

generation, community, Banjarmasin, awareness, comprehension, attitude change,
action.

vii



KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim,
Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatu,

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala limpahan
rahmat, taufik, hidayah, dan inayah-Nya. Berkat kasih sayang dan pertolongan-
Nya, kami akhirnya dapat menyelesaikan Proyek Tugas Akhir Kampanye Public
Relations “SUNMOREAD: Sunday More Reading” dengan laporan yang
berjudul: “Menyebarluaskan Eksistensi Pemuda Bakti Banua di Kota
Banjarmasin Melalui Gerakan Kampanye Public Relations ‘SSUNMOREAD:
Sunday More Reading’”

Laporan ini disusun sebagai salah satu syarat dalam menyelesaikan program
studi Strata Satu (S1) untuk memperoleh gelar Sarjana llmu Komunikasi di Fakultas
IImu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Lambung Mangkurat. Penyusunan
laporan ini tentunya bukanlah suatu proses yang mudah. Dibutuhkan ketekunan,
kesabaran, serta dedikasi yang tinggi dalam menyusun perencanaan konsep,
menganalisis, dan merangkai hasilnya ke dalam bentuk proyek serta tulisan. Namun
demikian, proses ini menjadi pengalaman yang sangat berharga bagi kami, karena

selain menambah wawasan akademik, juga memperkuat kemampuan berpikir kritis
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dan kreatif dalam menyikapi fenomena komunikasi yang terjadi di masyarakat,
khususnya dalam praktik Public Relations berbasis komunitas.

Dalam perjalanan panjang penyusunan laporan ini, kami menyadari bahwa
keberhasilan ini tidak lepas dari dukungan dan kontribusi dari banyak pihak. Oleh
karena itu, dengan penuh rasa hormat dan ucapan terima kasih yang sebesar-
besarnya, kami ingin menyampaikan berterima kasih kepada:

1. Prof. Dr. Ahmad Alim Bachri, SE., M.Si., selaku Rektor Universitas
Lambung Mangkurat, yang telah memberikan dukungan dan fasilitas dalam
kelancaran proses pendidikan selama penulis menempuh studi.

2. Prof. Dr. Budi Suryadi, S.Sos., M.Si., selaku Dekan Fakultas IImu Sosial
dan llmu Politik Universitas Lambung Mangkurat, atas segala fasilitas dan
kebijakan yang mendukung kelancaran proses akademik.

3. Dr. Yuanita Setyastuti, M.Si., selaku Koordinator Program Studi IImu
Komunikasi FISIP ULM, yang telah memberikan arahan, semangat, dan
dukungan moral selama masa perkuliahan hingga penyusunan laporan ini.

4. Prof. Dr. Drs. Bachruddin Ali Akhmad, M.Si. dan Dr. Siswanto, S.Sos.,
M.Si., selaku dosen pembimbing yang dengan penuh kesabaran telah

membimbing, mengoreksi, serta memberikan masukan yang konstruktif



selama proses penulisan laporan ini. Bimbingan beliau menjadi pijakan
penting dalam mengarahkan fokus penelitian ini.

Seluruh dosen Ilmu Komunikasi FISIP ULM, yang telah dengan tulus
membagikan ilmu, wawasan, dan inspirasi yang sangat berharga selama
proses perkuliahan, yang menjadi landasan pemikiran dalam penulisan
laporan ini.

Mitra kegiatan, Pemuda Bakti Banua, yang telah membuka ruang kerja
sama dan menjadi subjek penting dalam penelitian ini. Partisipasi aktif
mereka dalam program kampanye ‘SUNMOREAD’ menjadi aspek vital
dalam kelengkapan data dan pencapaian tujuan kampanye.

Berbagai komunitas literasi yang turut mendukung dan berkontribusi
dalam program kampanye ini, antara lain: Kampung Buku, Read Aloud,
Katuju Baca, Literasi Banua, Kawan Baca, Gembel (Gemar Belajar), dan
Sekolah Rakyat. Semangat mereka dalam menumbuhkan budaya membaca
di tengah masyarakat sangat menginspirasi dan memperkaya konteks
penelitian ini.

Pihak sponsor, baik yang memberikan bantuan dalam bentuk materi
maupun nonmateri, yang telah menjadi bagian penting dalam

menyukseskan kegiatan kampanye ini.



9.

10.

Teman-teman seperjuangan Angkatan 2021 Ilmu Komunikasi FISIP
ULM, yang telah menjadi sumber semangat, tempat berbagi keluh kesah,
dan teman diskusi yang menyenangkan selama masa studi hingga selesainya
laporan ini.

Apresiasi dan terima kasih yang setulus-tulusnya kepada tim
SUNMOREAD selaku penggarap utama kampanye ini atas dedikasi, kerja
keras, dan semangat kolaboratif yang luar biasa dalam merancang,
menjalankan, hingga mengevaluasi setiap rangkaian kegiatan kampanye.
Tanpa kontribusi, kreativitas, dan komitmen dari seluruh tim, konsep
kampanye ini tidak akan dapat terwujud dengan maksimal. Semoga kerja
sama ini menjadi pengalaman yang berharga dan memberi dampak positif
yang berkelanjutan bagi masyarakat, khususnya dalam meningkatkan
budaya literasi di Kota Banjarmasin.

Dengan segala keterbatasan yang ada, kami menyadari bahwa laporan ini

masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, kritik, saran, maupun masukan yang
membangun sangat kami harapkan sebagai bagian dari proses pembelajaran
berkelanjutan. Semoga laporan ini dapat menjadi pijakan awal untuk penelitian
lebih lanjut serta mendukung perkembangan ilmu komunikasi ke arah yang lebih

progresif, aplikatif, dan berdampak bagi masyarakat luas.
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Akhir kata, kami berharap semoga laporan ini tidak hanya menjadi bentuk

pemenuhan tugas akademik semata, tetapi juga dapat memberikan kontribusi nyata

bagi pembaca, khususnya bagi mahasiswa Ilmu Komunikasi yang sedang

menempuh proses pembelajaran. Semoga laporan ini dapat menjadi salah satu

referensi yang relevan dan bermanfaat bagi mereka yang ingin mengkaji lebih

dalam mengenai peran strategis komunikasi, khususnya dalam ranah Public

Relations berbasis komunitas, dalam upaya mendorong tumbuhnya kesadaran

literasi di masyarakat.

Banjarmasin, 01 Mei 2025

Penulis

Noor Mistia Fatimah

Nur Syahyana Alya Rahmah

Syifa Aprilia

Refia Azka Nabilla
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