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ABSTRAK

Alda Prista Syabila, 2210414220052, 2026, Strategi Personal Branding
Hj. Ananda Melalui Media Sosial Instagram dan TikTok. Di bawah
bimbingan Muhammad Nizar Hidayat.

Aktor politik gencar aktif menggunakan media sosial karena telah
terjadi pergeseran komunikasi. Penggunaan media sosial Instagram dan
TikTok dimanfaatkan oleh pelaku politik untuk menjangkau seluruh
golongan masyarakat terutama golongan muda. Hj. Ananda merupakan
wakil pemimpin, sosok politisi perempuan serta publik figur dari
Banjarmasin yang aktif memanfaatkan media sosial Instagram dan TikTok.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana Strategi Personal
Branding Hj. Ananda melalui media sosial. Metode yang digunakan adalah
kualitatif. Data penelitian dikumpulkan melalui observasi pada postingan
media sosial Instagram dan TikTok @hj.ananda, kemudian wawancara
bersama informan kunci serta dilanjutkan dengan wawancara bersama
informan pendukung. Penelitian ini dianalisis dengan 8 konsep utama
personal branding oleh Peter Montoya (2002) dan teori pengelolaan kesan.

Hasil yang didapatkan dari penelitian ini yaitu, terdapat pemenuhan
pada konsep kepribadian, perbedaan, visibilitas, kesatuan, dan nama baik.
Secara nyata, Hj. Ananda di media sosial terlihat apa adanya dan dinilai
tanggap menyelesaikan masalah melalui aksi yang diunggah di media
sosial. Dibandingkan temuan tahun 2022, strategi personal branding Hj.
Ananda sekarang lebih berbeda karena berani mengikuti tren golongan
muda yang dipadukan dengan keunikan penggunaan bahasa Banjar pada
caption serta terdapat keunikan simbol “Pink Ranger” sebagai identitas
politisi perempuan, serta konsistensi membangun media sosial mulai dari
tahun 2017 hingga saat ini. Namun, masih terdapat catatan kritis mengenai
konsep Spesialisasi yang masih berisiko karena cukup overexposure,
kemudian konsep Kepemimpinan yang berisiko hilang karena gaya bahasa
dan postingan yang diunggah tidak dipilah sebaik mungkin dan konsep
Keteguhan yang tidak nampak dalam seluruh proses penyelesaian masalah
karena hanya hadir pada progres awal saja.

Kata kunci: Personal Branding, Media Sosial, Hj. Ananda.



ABSTRACT

Alda Prista Syabila, 2210414220052, 2026, Hj. Ananda’s Strategy of
Personal Branding on Instagram and TikTok. Under the Supervision of
Muhammad Nizar Hidayat.

Political figures are actively and frequently using social media due to
a shift in communication patterns. Political figures utilize social media
platforms such as Instagram and TikTok to reach all segments of society,
particularly the younger generation. Hj. Ananda is a political leader, a
female politician, and a public figure from Banjarmasin who actively uses
Instagram and TikTok.

This research aims to examine Hj. Ananda’s personal branding strategy
through social media. A qualitative method was employed. Research data
were collected through observation of social media posts on Instagram and
TikTok (@hj.ananda), followed by interviews with key informants and
supplementary interviews with supporting informants. The findings were
analyzed using the eight main concepts of personal branding by Peter
Montoya (2002) and impression management theory.

The results obtained in this research show that the concepts of
personality, distinctiveness, visibility, unity, and reputation are fulfilled. In
fact, Hj. Ananda appears genuine on social media and is seen as responsive
in resolving issues through the actions she posts there. Compared to the
findings from 2022, Hj. Ananda’s personal branding strategy is now distinct
because she boldly follows trends popular among the younger generation,
combined with the unique use of the Banjar language in her captions, the
distinctive “Pink Ranger” symbol as an identity for a female politician, and
her consistent development of her social media presence from 2017 to the
present. However, there are still critical notes regarding the Specialization
concept, which remains risky due to potential overexposure; the Leadership
concept, which risks being lost because the language style and posted
content are not curated as effectively as possible and the Persistence
concept, which is not evident throughout the entire problem-solving
process, as it is only present in the initial stages.

Keywords: Personal Branding, Social Media, Hj. Ananda.
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