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ABSTRAK 

Yashna Nabilah. 2025. Ketika Rasa Dibingkai Fantasi: Representasi Imajinasi 

Dewasa sebagai upaya mengenalkan UMKM kuliner. Dosen Pembimbing Dimas 

Asto Aji An‟amta, S,Pd., M.A. Program Studi Sosiologi. Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik, Universitas Lambung Mangkurat. 

 Representasi imajinasi dewasa dalam konten TikTok @mungkalrasa dan 

bagaimana pelaku UMKM menafsirkan serta merespons gaya penyampaian 

tersebut sebagai bagian dari kerja sama promosi. Menggunakan teori resepsi 

encoding/decoding Stuart Hall, penelitian ini menjelaskan bagaimana makna yang 

dibentuk kreator melalui narasi bernuansa dewasa dan bahasa Banjar dipahami 

secara berbeda oleh audiens, khususnya UMKM kuliner di Banjarmasin. 

Penelitian menggunakan metode kualitatif melalui wawancara mendalam, 

observasi konten, dan dokumentasi terhadap tiga UMKM yang pernah direview. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya humor dewasa yang ambigu 

dalam konten @mungkalrasa tidak hanya membentuk identitas kreator yang khas, 

tetapi juga memunculkan dua posisi decoding dari audiens. Meskipun narasi dan 

visual yang ditambahkan kreator sering bersifat ambigu dan komentar penonton 

sering berfokus pada narasi, bukan produk. Namun demikian, mereka tetap 

menerima gaya tersebut karena terbukti memberikan dampak positif berupa 

peningkatan pelanggan, penjualan, dan visibilitas digital. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa konten bernuansa imajinasi dewasa dapat 

berfungsi ganda sebagai hiburan dan strategi promosi efektif bagi UMKM dalam 

ekosistem media sosial. 

Kata Kunci: Imajinasi Dewasa, Food Vlogger, Resepsi 
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ABSTRACT 

Yashna Nabilah. 2025. When Taste Is Framed by Fantasy: The Representation of 

Adult Imagination as an Effort to Promote Culinary MSMEs. Supervisor: Dimas 

Asto Aji An‟amta, S.Pd., M.A. Sociology Study Program, Faculty of Social and 

Political Sciences, Universitas Lambung Mangkurat. 

This study examines the representation of adult imagination in the TikTok 

content of @mungkalrasa and how MSME actors interpret and respond to this 

style of delivery as part of promotional collaboration. Using Stuart Hall‟s 

encoding/decoding reception theory, this research explains how the meanings 

constructed by the creator through adult nuanced narratives and the use of 

Banjar language are understood differently by audiences, particularly culinary 

MSMEs in Banjarmasin. The study employs qualitative methods through in depth 

interviews, content observation, and documentation involving three MSMEs that 

have been reviewed. 

The findings show that the ambiguous adult humor style in 

@mungkalrasa‟s content not only shapes the creator‟s distinctive identity but also 

generates two audience decoding positions. Although the narratives and visuals 

added by the creator are often ambiguous and viewer comments tend to focus 

more on the narrative than the product, MSMEs continue to accept this style 

because it has proven to deliver positive impacts, including increased customers, 

sales, and digital visibility. This research concludes that content with adult-

imagination nuances can function both as entertainment and as an effective 

promotional strategy for MSMEs within the social media ecosystem. 

Keywords: Adult Imagination, Food Vlogger, Reception Theory 
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