
 STRATEGI MARKETING PARTAI KEBANGKITAN BANGSA    

DALAM PEMENANGAN PEMILIHAN UMUM LEGISLATIF 2024 

DI KABUPATEN BARITO UTARA 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Serjana (S1) 

ENZO RISDIANTO 

2010413210017 

 

 

 

Program Studi Ilmu Pemerintahan 

KEMENTERIAN PENDIDIKAN TINGGI,  SAINS DAN TEKNOLOGI 

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

BANJARMASIN  

2026 

  



ii 
 

 

  



iii 
 

  



iv 
 

LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama : Enzo Risdianto 

NIM  : 2010413210017 

Tempat /Tanggal lahir : Muara Teweh, 16 Mei 2002 

Jurusan/Program Studi  : Ilmu Pemerintahan 

Fakultas  : Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

 

Dengan ini menyatakan sesungguhnya bahwa penulisan dan data yang saya muat 

dalam skripsi yang berjudul “Strategi Marketing Partai Kebangkitan Bangsa dalam 

Pemenangan Pemilihan Umum Legislatif 2024 di Kabupaten Barito Utara” ini benar-

benar merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiasi dan 

apabila dikemudian hari ditemukan data yang terindikasi adanya 

penyimpangan/pemalsuan pada bagian tertentu saya bersedia menerima sanksi 

dengan perundang-undangan yang berlaku. 

Demikian lembar pernyataan ini saya buat dengan keadaan sadar tanpa ada paksaan 

dari pihak mana pun, untuk dapat di pergunakan sebagaimana mestinya. 

 

 

 

 

  

Banjarmasin, 16 April 2026 

 

 

 

Enzo Risdianto 

NIM. 2010413210017 



v 
 

ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana strategi marketing politik 

dijalankan oleh Partai Kebangkitan Bangsa (PKB) dalam upayanya memenangkan 

Pemilu Legislatif 2024 di Kabupaten Barito Utara. Pendekatan yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan kualitatif deskriptif, dengan metode pengumpulan 

data melalui wawancara, observasi langsung, serta dokumentasi. Sebagai landasan 

teori, peneliti menggunakan konsep marketing politik dari Jennifer Lees-Marshment, 

yang membagi strategi partai politik ke dalam tiga pendekatan utama: Product-

Oriented Party (POP), Market-Oriented Party (MOP), dan Sales-Oriented Party 

(SOP). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa PKB Barito Utara menggabungkan 

ketiga pendekatan tersebut secara strategis. Pendekatan POP tercermin dari upaya 

partai untuk tetap mempertahankan nilai, visi, dan ideologi yang telah diyakini sejak 

awal, tanpa terlalu mengikuti arus keinginan pemilih. Pendekatan MOP tampak 

melalui langkah-langkah partai dalam menyerap aspirasi masyarakat dan 

menyesuaikan program kerja, seperti pelatihan kerja, bantuan bibit, serta pembukaan 

lahan produktif. Sementara itu, pendekatan SOP diwujudkan melalui penggunaan 

media sosial, promosi keberhasilan program, dan pencitraan partai sebagai pihak 

yang peduli dan dekat dengan masyarakat 

Melalui strategi yang terstruktur tersebut, PKB berhasil meningkatkan jumlah 

kursinya di DPRD Barito Utara dari 4 menjadi 5 kursi, sekaligus mempertahankan 

posisi sebagai Wakil Ketua I. Keberhasilan ini menunjukkan bahwa strategi 

marketing politik yang dijalankan tidak hanya efektif secara komunikasi, tetapi juga 

mampu menjawab kebutuhan dan harapan masyarakat secara nyata. 

Kata Kunci: Marketing Politik, Strategi Partai, PKB, Pemilu Legislatif 2024, 

Jennifer Lees-Marshment 
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ABSTRACT 

This study aims to understand how political marketing strategies were 

implemented by the Partai Kebangkitan Bangsa (PKB) in its efforts to win the 2024 

Legislative Election in Barito Utara Regency. The research uses a descriptive 

qualitative approach with data collected through interviews, direct observation, and 

documentation. The theoretical framework applied is Jennifer Lees-Marshment’s 

political marketing concept, which categorizes political party strategies into three 

main approaches: Product-Oriented Party (POP), Market-Oriented Party (MOP), 

and Sales-Oriented Party (SOP). 

The findings show that PKB Barito Utara strategically combined all three 

approaches. The POP approach is reflected in the party’s efforts to uphold its core 

values, vision, and ideology, regardless of popular public opinion. The MOP 

approach is evident through the party’s initiatives in absorbing public aspirations 

and adjusting its programs such as job training, seedling aid, and land development 

to meet local needs. Meanwhile, the SOP approach is seen through the use of social 

media, program success promotion, and efforts to build the party’s image as caring 

and close to the community. 

Through this structured and adaptive strategy, PKB successfully increased its 

seats in the Barito Utara Regional House of Representatives (DPRD) from 4 to 5, 

while also maintaining its position as Vice Speaker I. This success demonstrates that 

the political marketing strategies employed were not only communicatively effective 

but also capable of addressing real community needs and expectations. 

Keywords: Political Marketing, Party Strategy, PKB, 2024 Legislative Election, 

Jennifer Lees-Marshment 
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