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ABSTRAK 

 

Noor Hayatun Nupus, 2010414120004, 2024. “Promosi Kampus Melalui Program 

Jalur Masuk Berdikari dalam Menarik Calon Mahasiswa Baru Perguruan Tinggi Swasta 

Politeknik Hasnur”. Di bawah bimbingan Ibu Yuanita Setyastuti S.IP., M.Si. 

 

Politeknik Hasnur sebuah perguruan tinggi yang memiliki keunikannya tersendiri di 

Kalimantan Selatan karena mempunyai program jalur Berdikari, yaitu program bisa kuliah dulu 

bayarnya nanti setelah lulus dan dikasih jangka waktu 3 tahun untuk melunasinya bagi 

mahasiswa yang kekurangan biaya untuk bayar pendidikan. Promosi untuk meningkatkan 

mahasiswa baru yang terdaftar melalui pendekatan sales promotion. Adapun tujuan penelitian 

ini berdasarkan latar belakang masalah dan rumusan masalah adalah untuk mengetahui promosi 

dengan menggunakan jalur masuk Berdikari dapat menarik calon mahasiswa baru untuk 

berkuliah Politeknik Hasnur menggunakan jalur masuk Berdikari. 

 

Menggunakan Metodologi kualitatif yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata 

tertulis atau lisan. Adapun hasil penelitian yang didapatkan adalah dengan melakukan promosi 

melalui jalur Berdikari dikatakan memiliki peran yang baik dan berhasil menarik banyak 

perhatian siswa dan masyarakat pada saat melakukan sosialisasi secara langsung. Perbedaan 

data yang didapatkan sebelum adanya jalur Berdikari pada 2017 dan setelah adanya jalur 

Berdikari pada tahun 2018. Dalam penelitian ini yang menjadi data utama adalah promosi pada 

tahun 2020-2024 saja karena pada tahun ini baru dimulai menggaungkan jalur Berdikari 

dengan promosi yang lain 

 

Peneliti dapat menyimpulkan bahwa promosi yang dilakukan Politeknik Hasnur 

memiliki peran yang baik dalam menarik minat calon mahasiswa baru berkuliah melalui jalur 

masuk Berdikari . Hal ini menunjukkan bahwa promosi yang dilakukan berhasil menarik 

banyak perhatian para calon mahasiswa untuk masuk pada program Berdikari dengan 

menggunakan beberapa tahapan sales promotion 

 

 

 

Kata kunci: Promosi, Sales Promotion, Berdikari, Politeknik Hasnur. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Noor Hayatun Nupus, 2010414120004, 2024. “Campus Promotion Through the 

Berdikari Program in Attracting Prospective New Students at the Hasnur Polytechnic 

Private College”. Under the guidance of Mrs. Yuanita Setyastuti S.IP., M.Si. 

 

Hasnur Polytechnic is a college that has its own uniqueness in South Kalimantan because it 

has a Berdikari pathway program, namely a program where students can study first and pay 

later after graduating and are given a period of 3 years to pay for it for students who lack the 

funds to pay for education. Promotion to increase new students registered through a sales 

promotion approach. The purpose of this study based on the background of the problem and 

the formulation of the problem is to find out whether promotion using the Berdikari entrance 

pathway can attract prospective new students to study at Hasnur Polytechnic using the 

Berdikari entrance pathway. 

 

Using qualitative methodology that produces descriptive data in the form of written or spoken 

words. The results of the study obtained are that by conducting promotion through the 

Berdikari pathway, it is said to have a good role and has succeeded in attracting a lot of 

attention from students and the community when conducting direct socialization. Differences 

in data obtained before the Berdikari pathway in 2017 and after the Berdikari pathway in 2018. 

In this study, the main data is the promotion in 2020-2024 only because this year it has just 

begun to echo the Berdikari pathway with other promotions 

 

Researchers can conclude that the promotion carried out by Hasnur Polytechnic has a good 

role in attracting the interest of prospective new students to study through the Berdikari 

entrance pathway. This shows that the promotion carried out has succeeded in attracting the 

attention of prospective students to enter the Berdikari program by using several stages of sales 

promotion 

 

Keywords: Promotion, Sales Promotion, Berdikari, Hasnur Polytechnic. 
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