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ABSTRAK 

Julia Rahmawati, 1810412320040, 2024. Pengaruh Gaya Hidup dan Citra Merek 

terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Smart Phone merek Iphone di Kota 

Banjarmasin. Dibawah bimbingan H. Hairudinor. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji seberapa besar pengaruh gaya hidup dan 

citra merek terhadap Keputusan pembelian secara parsial dan simultan. Penelitian 

ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan tipe penelitian eksplanatori. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pengguna smart phone di kota 

Banjarmasin. Sampel pada penelitian ini adalah pengguna smart phone merek 

iphone dengan kriteria telah menggunakan smart phone merek iPhone dalam 

jangka waktu 1 tahun terakhir, dengan Teknik sampling Accidental Sampling. Jenis 

data yang digunakan adalah data primer melalui kuesioner yang disebarkan. Teknik 

analisis data dalam penelitian ini menggunakan Teknik analisis regresi linier 

berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa gaya hidup secara parsial tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan pembelian smart phone merek iphone di kota 

Banjarmasin dengan nilai sig 0,427 > dari 0,05. Citra merek berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan pembelian smart phone merek iphone di kota Banjarmasin 

dengan nilai sig 0,000 < 0,05, kemudian gaya hidup dan citra merek secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian smart phone merek iphone 

di kota Banjarmasin dengan nilai sig 0,000< 0,05. 

 

 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Citra Merek, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Julia Rahmawati, 1810412320040, 2024. The Influence of Lifestyle and Brand 

Image on Purchasing Decisions for Iphone Brand Smart Phone Products in 

Banjarmasin City. Under the guidance of H. Hairudinor. 

This research aims to test how much influence lifestyle and brand image have on 

purchasing decisions partially and simultaneously. This research uses quantitative 

research with explanatory research type. The population in this study were all 

smart phone users in the city of Banjarmasin. The sample in this study was iPhone 

brand smart phone users with the criteria of having used an iPhone brand smart 

phone within the last 1 year, using the Accidental Sampling technique. The type of 

data used is primary data through distributed questionnaires. The data analysis 

technique in this research uses multiple linear regression analysis techniques. 

The results of this research show that lifestyle does not partially have a significant 

effect on the decision to purchase an iPhone brand smart phone in the city of 

Banjarmasin with a sig value of 0.427 > 0.05. Brand image has a significant 

influence on the decision to purchase an iPhone brand smart phone in the city of 

Banjarmasin with a sig value of 0.000 < 0.05, then lifestyle and brand image 

simultaneously have a significant influence on the decision to purchase an iPhone 

brand smart phone in the city of Banjarmasin with a sig value of 0.000 < 0, 05. 

 

 

Keywords: Lifestyle, Brand Image, Purchasing Decision 
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