SKRIPSI
Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x JKT48 melalui Analisis

Semiotika Roland Barthes

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana (S1) Pada

Program Studi [Imu Komunikasi

Disusun Oleh :

Dian Febrianti

2210414220002

KEMENTERIAN PENDIDIKAN TINGGI, SAINS, DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
2026



LEMBAR PERSEMBAHAN

Alhamdulillahi Robbil Alamin, segala puji bagi Allah SWT Tuhan semesta alam
karena atas karunia dan kuasaNya maka skripsi ini penulis persembahkan untuk
kedua orangtua penulis sebagai tanda cinta, hormat dan rasa syukur penulis yang
tidak terhingga kepada mereka yaitu Bapak Iswandi dan Ibu Makhrita, yang
telah mengasihi, merawat serta mendidik penulis sendari lahir hingga dewasa.
Serta tak lupa penulis ucapkan terimakasih kepada kakak penulis Dita Apriani,
S.M dan adik penulis yang tersayang Dimas Saputra atas kehadiran, motivasi
dan semangatnya selama penyusunan skripsi ini sehingga penulis dapat
menyelesaikan skripsi ini tepat waktu. Semoga setiap langkah kalian semua selalu
di lindungi dan selalu dalam keberkahan dari Allah SWT walaupun kita terpisah

jarak 445 km dan 232 km jauhnya.

Dan terakhir skripsi ini penulis persembahkan untuk diri penulis sendiri, Dian
Febrianti karena telah berhasil ada ditahap ini dan melawan rasa keraguan dan
takut yang luar biasa besarnya selama menjalani hal ini. Terimakasih atas semua
usaha yang telah dilakukan dan terimakasih karena sudah bertahan hidup lebih
lama serta beribu maaf aku ucapkan atas perjalanan yang tidak sempurna dan
tidak sesuai rencana. Semoga ilmu dan pengalaman yang didapatkan berkah dunia

akhirat. aamiin Allahumma aamiin.



LEMBAR PENGESAHAN

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x JKT48
melalui Analisis Semiotika Roland Barthes

A. Nama Mahasiswa : Dian Febrianti
NIM 2210414220002

B. Telah disetujui, !ulus dan disahkan sebagai Skripsi Jurusan Ilmu Komunikasi,
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Lambung Mangkurat.

C. Tim Penguji:

a. Pembimbing
. Dr. Fahrianoor, S.IP M.Si. [
NIP. 197403132006041002

b. Penguji I

Muhammad Nizar Hidayat S.IP..M.A. [
~ NIP. 198911282020121011

c. Penguji I
Noviana Sari, S.IP..M.A. [ 1
NIP. 198511072015042001

Banjarmasin, 7 Juli 2026

Ketua Jurusan Ketua Rembimbing
IImu Komunikasi
o ~
==
|
Dr. Yuanita Setyastuti, M.Si Dr. Fahrianoor, S.IP
M.Si
NIP. 198208212006042002 NIP. 197403132006041002
Mengetahui
Dekan FISIP ULM

m&l
Dr. Irwansyah, S.Sos., M.Si.

NIP. 197104201999031001




LEMBAR ORISINALITAS

SURAT PERNYATAAN ORISINALITAS

Dengan ini saya bertanda tangan bahwa,

Nama : Dian Febrianti

NIM : 2210414220002

Tempat/Tanggal Lahir : Banjarbaru, 18 Februari 2004

Program Studi : S1-llmu Komunikasi

Fakultas : llmu Sosial dan Ilmu Politik

Perguruan Tinggi : Universitas Lambung Mangkurat

Alamat Email : 2210414220002@mbhs.ulm.ac.id

Judul Skripsi : Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x JKT48

melalui Analisis Semiotika Roland Barthes

Saya menyatakan sebenar-benamya bahwa skripsi dan penelitian ini
adalah mumi ditulis dan diteliti oleh penulis, hasil karya ilmiah ini bukan
merupakan hasil praktik plagiarisme. Seluruh sumber yang digunakan penulis
dalam karya ilmiah ini dicantumkan pada halaman daftar pustaka.

Apabila suatu saat terdapat praktik penyimpangan, manipulasi, dan
plagiarisme yang terbukti dalam karya ilmah ini dan mengindikasikan bukan mumi
hasil karya ilmiah yang saya tulis. Penulis siap menerima konsekuensi berdasarkan
aturan yang berlaku di perguruan tinggi.

Demikian surat ini saya buat secara sadar dan dipergunakan
sebagaimana mestinya.

Banjarmasin, 15 September 2026
Yang membuat pemyataan




LEMBAR BERITA UJIAN SKRIPSI

KEMENTERIAN PENDIDIKAN TINGGI,
SAINS DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

Jalan Brigjen H. Hasan Basry Banjarmasin 70123
Telepon : (0511) 3304595 Laman : http:/fisip.ulm.ac.id/

BERITA ACARA UJIAN SKRIPSI

Pada hari ini Selasa Tujuh Juli Dua Ribu Dua Puluh Enam, Tim Penguji yang ditunjuk olch
Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin
dengan surat Nomor: 2302/UNS.1.13/KP.10.00/2025 tanggal 3 Juli 2026 untuk menguji
skripsi :

Nama : Dian Febrianti

NIM : 2210414220002

Jurusan/Program Studi : Ilmu Komunikasi

Judul Skripsi : Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x JKT 48 melalui
Analisis Semiotika Roland Barthes

Tempat Ujian : Ruang Sidang Skripsi

Waktu Ujian ¢ 10.00 s/d selesai

Nilai H ]

Dinyatakan : Lulus/ TidaleEutus

Demikian berita acara ini dibuat dan ditandatangani sesuai dengan peraturan Fakultas Ilmu
Sosial dan IImu Politik Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin.

Dibuat di : BANJARMASIN

Pada Tanggal : 7 Juli 2026

Tim Penguji,
Mabhasiswa yang diuji, 1. Ketua :  Dr.Fahrianoor.,M.Si
( )
2. Sekretaris : Muhammad Nizar yat, S.IP., MA.
Dian Febrianti ( )
3. Anggota : Noviana Sari, S.IP,
(
s
Mengetahui/membenarkan :
an.Dckan

Koordinator Program Studi Ilmu Komunikasi,

ey

Dr. Yuanita Setyastuti,S.IP.,M.Si
NIP. 198208212006042002



LEMBAR DAFTAR NILAI

KEMENTERIAN PENDIDIKAN TINGGI,
SAINS DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

Jalan Brigjen H. Hasan Basry Banjarmasin 70123
Telepon : (0511) 3304595 Laman : http:/fisip.ulm.ac.id/

DAFTAR NILAI RATA-RATA
UJIAN MEMPERTAHANKAN SKRIPSI

Yang bertanda tangan di bawah ini Tim Penguji Skripsi Mahasiswa Fakultas [lmu Sosial dan
Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin.

Setelah melakukan pengujian kepada :
Nama : Dian Febrianti
NIM 1 2210414220002
Jurusan/Program Studi : Ilmu Komunikasi
Judul Skripsi : Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x JKT 48 melalui
Analisis Semiotika Roland Barthes
No. Nama Penguji Nilai Tanda /"I‘anlgﬂ

1. | Dr.Fahrianoor.M.Si /,H, P %

2. | Muhammad Nizar Hidayat, S.IP., MA. 7% 4/, n

3. | Noviana Sari, S.IP,M.A 22 A _ﬁ%

23|

Jumlah

Nilai Rata-rata 77 Nilai Akhir= 77 ,

Demikian penilaian ini dibuat untuk dapat diketahui.

Dibuat di : BANJARMASIN
Pada Tanggal : 7 Juli 2026

Catatan :

Angka Nilai Bobot
80— 100 A 4,00
77-79 A- 3,75
75-176 B+ 3,50
70-74 B 3,00
66-69 B- 2,75
61-65 c+ 2,50
55-60 c 2,00
50-54 D+ 1,50
40-49 D 1,00

0-39 E 0




LEMBAR SURAT TUGAS

KEMENTERIAN PENDIDIKAN TINGGI, SAINS,
DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
Jalan Brigjen H. Hasan Basry Banjarmasin 70123
Laman : http:/ffisip.ulm.ac.id/

SURAT TUGAS
Nomor : 2302/UN8.1.13/KP.10.00/2026

Dekan Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik Universitas Lambung Mangkurat
Banjarmasin menugaskan Saudara /i :

1. Dr. Fahrianoor, S.IP, M.Si
2. Muhammad Nizar Hidayat, MA
3. Noviana Sari, S.IP, MA

Untuk menguji Skripsi mahasiswa Fakultas llmu Sosial dan limu Politik Universitas
Lambung Mangkurat Banjarmasin:

Nama : Dian Febrianti

NIM 1 2210414220002

Jurusan/Program Studi ¢ llmu Komunikasi

Judul Skripsi : Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x JKT 48 melalui

Analisis Semiotika Roland Barthes
Dilaksanakan pada:

Hari dan Tanggal : Selasa, 07 Juli 2026
Jam ¢ 10.00 wita s/d selesai
Tempat : Ruang Sidang Skripsi

Demikian surat tugas ini diberikan, untuk dilaksanakan sebagaimana mestinya.

Banjarmasin, 3 Juli 2026
Dekan Fakultas llmy Sosial dan limu Politik ULM

Dr. Irwansyah, S.Sos, M.Si
NIP 197104201999031001

Dok ini telah ditand: sertifikat el ! @

gani secara el ik menggunak
yang diterbitkan oleh Balai Besar Sertifikasi Elektronik (BSrE), Badan Siber dan Sandi Negara (BSSN).




ABSTRAK

Dian Febrianti. 2210414220002. 2026. Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x
JKT48 melalui Analisis Semiotika Roland Barthes. Skripsi. Dibimbing oleh Fahrianoor.

Perkembangan media digital mendorong iklan tidak hanya berfungsi sebagai media
promosi, tetapi juga sebagai media komunikasi yang memanfaatkan unsur visual, verbal,
dan audio untuk menyampaikan pesan secara kreatif. Iklan Axioo x JKT48 menampilkan
berbagai tanda yang membangun makna kreativitas melalui penggunaan warna, ekspresi,
gesture, storytelling, musik, dan simbol. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna
kreativitas dalam iklan Axioo x JKT48 melalui analisis semiotika Roland Barthes.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan pendekatan
semiotika Roland Barthes. Data diperoleh melalui observasi, dokumentasi, dan studi
literatur. Analisis dilakukan terhadap enam adegan utama dengan mengidentifikasi tanda
visual, verbal, dan audio berdasarkan makna denotasi, konotasi, dan mitos.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kreativitas dalam iklan dibangun melalui
perpaduan unsur visual, verbal, dan audio yang saling mendukung dalam penyampaian
pesan. Makna denotasi menunjukkan aktivitas yang tampak secara langsung, makna
konotasi menggambarkan kreativitas sebagai strategi komunikasi yang menarik perhatian
audiens, sedangkan makna mitos menunjukkan bahwa teknologi modern direpresentasikan
sebagai bagian dari gaya hidup generasi muda yang aktif, kreatif, dan mengikuti
perkembangan zaman.

Kata Kunci: Kreativitas, Iklan, Semiotika Roland Barthes, Axioo, JKT48



ABSTRACT

Dian Febrianti. 2210414220002. 2026. The Meaning of Creativity in the Axioo x
JKT48 Advertisement Through Roland Barthes’ Semiotic Analysis. Supervised by
Fahrianoor.

The development of digital media has transformed advertising from merely a
promotional medium into a communication medium that utilizes visual, verbal, and audio
elements to deliver creative messages. The Axioo x JKT48 advertisement presents various
signs that construct the meaning of creativity through the use of colors, facial expressions,
gestures, storytelling, music, and symbols. This study aims to identify the meaning of
creativity in the Axioo x JKT48 advertisement through Roland Barthes’ semiotic analysis.

This study employed a descriptive qualitative method using Roland Barthes’semiotic
approach. Data were collected through observation, documentation, and literature review.
The analysis focused on six main scenes by identifying visual, verbal, and audio signs based
on the concepts of denotation, connotation, and myth.

The findings indicate that creativity in the advertisement is constructed through the
integration of visual, verbal, and audio elements that support the delivery of the advertising
message. The denotative meaning represents the literal activities presented in the
advertisement, the connotative meaning reflects creativity as a communication strategy to
attract audience attention, while the mythical meaning portrays modern technology as part
of the lifestyle of a young generation that is active, creative, and adaptive to technological
developments.

Keywords: Creativity, Advertisement, Roland Barthes’ Semiotics, Axioo, JKT48.
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