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ABSTRAK 

 

Dian Febrianti. 2210414220002. 2026. Makna Kreativitas dalam Iklan Axioo x 

JKT48 melalui Analisis Semiotika Roland Barthes. Skripsi. Dibimbing oleh Fahrianoor. 

Perkembangan media digital mendorong iklan tidak hanya berfungsi sebagai media 

promosi, tetapi juga sebagai media komunikasi yang memanfaatkan unsur visual, verbal, 

dan audio untuk menyampaikan pesan secara kreatif. Iklan Axioo x JKT48 menampilkan 

berbagai tanda yang membangun makna kreativitas melalui penggunaan warna, ekspresi, 

gesture, storytelling, musik, dan simbol. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna 

kreativitas dalam iklan Axioo x JKT48 melalui analisis semiotika Roland Barthes. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan pendekatan 

semiotika Roland Barthes. Data diperoleh melalui observasi, dokumentasi, dan studi 

literatur. Analisis dilakukan terhadap enam adegan utama dengan mengidentifikasi tanda 

visual, verbal, dan audio berdasarkan makna denotasi, konotasi, dan mitos. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kreativitas dalam iklan dibangun melalui 

perpaduan unsur visual, verbal, dan audio yang saling mendukung dalam penyampaian 

pesan. Makna denotasi menunjukkan aktivitas yang tampak secara langsung, makna 

konotasi menggambarkan kreativitas sebagai strategi komunikasi yang menarik perhatian 

audiens, sedangkan makna mitos menunjukkan bahwa teknologi modern direpresentasikan 

sebagai bagian dari gaya hidup generasi muda yang aktif, kreatif, dan mengikuti 

perkembangan zaman. 

 

Kata Kunci: Kreativitas, Iklan, Semiotika Roland Barthes, Axioo, JKT48 
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ABSTRACT 

 

Dian Febrianti. 2210414220002. 2026. The Meaning of Creativity in the Axioo x 

JKT48 Advertisement Through Roland Barthes’ Semiotic Analysis. Supervised by 

Fahrianoor. 

The development of digital media has transformed advertising from merely a 

promotional medium into a communication medium that utilizes visual, verbal, and audio 

elements to deliver creative messages. The Axioo x JKT48 advertisement presents various 

signs that construct the meaning of creativity through the use of colors, facial expressions, 

gestures, storytelling, music, and symbols. This study aims to identify the meaning of 

creativity in the Axioo x JKT48 advertisement through Roland Barthes’ semiotic analysis. 

This study employed a descriptive qualitative method using Roland Barthes’ semiotic 

approach. Data were collected through observation, documentation, and literature review. 

The analysis focused on six main scenes by identifying visual, verbal, and audio signs based 

on the concepts of denotation, connotation, and myth. 

The findings indicate that creativity in the advertisement is constructed through the 

integration of visual, verbal, and audio elements that support the delivery of the advertising 

message. The denotative meaning represents the literal activities presented in the 

advertisement, the connotative meaning reflects creativity as a communication strategy to 

attract audience attention, while the mythical meaning portrays modern technology as part 

of the lifestyle of a young generation that is active, creative, and adaptive to technological 

developments. 

 

Keywords: Creativity, Advertisement, Roland Barthes’ Semiotics, Axioo, JKT48. 
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