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ANALISIS EFISIENSI PEMASARAN USAHA PEMBESARAN IKAN NILA 

(Oreochromis niloticus) DI KERAMBA JARING APUNG (KJA) DESA BAGUS 

KECAMATAN MARABAHAN KABUPATEN BARITO KUALA PROVINSI 

KALIMANTAN SELATAN 

 

 

ABSTRAK Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis saluran pemasaran, menganalisis 

margin pemasaran, dan menganalisis besarnya bagian harga (share) yang diterima di 

usaha pembesaran ikan nila di Keramba Jaring Apung (KJA) Desa Bagus. Metode 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Jenis data yang digunakan data kuantitatif dan data kualitatif. Sumber data 

primer dan sekunder. Lokasi penelitian ditentukan menggunakan metode purposive 

sampling dan snowball sampling untuk lembaga-lembaga pemasaran yang terlibat. 

Analisis data yang digunakan adalah analisis saluran pemasaran, margin pemasaran dan 

farmer’s share. Hasil penelitian menunjukkan terdapat 3 saluran pemasaran di Desa 

Bagus yaitu 1: pembudidaya, konsumen akhir, 2: pembudidaya, pengecer, konsumen 

akhir, 3: pembudidaya, pengumpul, pengecer, konsumen akhir. Margin pemasaran pada 

saluran pemasaran 1: Rp 0/kg (0%), saluran pemasaran 2: Rp 5.000/kg (12,5%), saluran 

pemasaran 3: Rp 7.000/kg (17,5%). Nilai farmer’s share pada saluran 1: 100%, saluran 

2: 87,5%, saluran 3: 82,5%. Nilai farmer’s share berturut turut 100%, 87,5%, 82,5% hal 

ini dikatakan efisien karena nilainya >50%, namun nilai farmer’s share yang paling tinggi 

dari ketiga saluran yaitu saluran pemasaran 1. 

 

Kata Kunci : Ikan nila, saluran pemasaran, margin pemasaran, farmer’s share, efisiensi  

                      pemasaran 
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ANALYSIS OF MARKETING EFFICIENCY IN THE TILIPIA (Oreochromis 

niloticus) GROW-OUT BUSINESS IN FLOATING NET CAGES (FNC) IN 

BAGUS VILLAGE, MARABAHAN DISTRICT, BARITO KUALA REGENCY, 

SOUTH KALIMANTAN PROVINCE  

 

ABSTRACT This study aims to analyze marketing channels, analyze marketing margins, 

and analyze the amount of price share received in tilapia fish farming in Floating Net 

Cages (KJA) in Bagus Village. Data collection methods used in this study are observation, 

interviews and documentation. The types of data used are quantitative data and qualitative 

data. Primary and secondary data sources. The location of the study was determined using 

purposive sampling and snowball sampling methods for the marketing institutions 

involved. The data analysis used is marketing channel analysis, marketing margin and 

farmer's share. The results showed that there were 3 marketing channels in Bagus Village, 

namely 1: cultivators, end consumers, 2: cultivators, retailers, end consumers, 3: 

cultivators, collectors, retailers, end consumers. Marketing margin in marketing channel 

1: Rp 0 / kg (0%), marketing channel 2: Rp 5,000 / kg (12,5%), marketing channel 3: Rp 

7,000 / kg (17,5%). The value of farmer's share in channel 1: 100%, channel 2: 87.5%, 

channel 3: 82.5%. The farmer's share values are respectively 100%, 87.5%, 82.5%, this 

is said to be efficient because the value is >50%, but the highest farmer's share value of 

the three channels is marketing channel 1. 

 

Keywords: Tilapia, marketing channels, marketing margin, farmer's share, marketing  

                   efficiency 
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