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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk 1)menganalisis saluran pemasaran pada pengolahan
ikan sepat kering di Desa Sungai Batang Ilir Kecamatan Martapura Barat
Kabupaten Banjar, 2) menganalisis farmer’s share pada setiap saluran pemasaran
di Desa Sungai Batang Ilir Kecamatan Martapura Barat Kabupaten Banjar, 3)
Menganalisis margin pemasaran pada setiap saluran pemasaran pada olahan ikan
sepat kering. Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dan kualitatif dengan
data yang dikumpulkan melalui wawancara, observasi, kuesioner, dan
dokumentasi. Sampel lokasi penelitian menggunakan metode purposive sampling
dan snowball sampling berdasarkan pertimbangan tertentu. Analisis yang
digunakan ialah analisis deskriptif kualitatif dan analisis kuantitatif. Hasil yang
diperoleh ialah: 1) Saluran pemasaran pada pengolahan ikan sepat kering memiliki
tiga saluran pemasaran yaitu, saluran pemasaran | produsen langsung ke konsumen
akhir, saluran pemasaran Il produsen ke pengepul kemudian konsumen akhir,
saluran pemasaran |11 produsen ke pengepul, kemudian pedagang pengecer, lalu ke
konsumen akhir. 2) Farmer’s share saluran I sebesar 100%, farmer’s share saluran
IT sebesar 80%, farmer’s share saluran III sebesar 66,6%. 3) Margin pemasaran I
sebesar 0 dengan tidak ada biaya pemasaran, margin pemasaran Il sebesar
10.000/kg, margin pemasaran |11 sebesar 20.000/kg.

Kata Kunci : Analisis Pemasaran, Ikan Sepat, Desa Sungai Batang Ilir.
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ABSTRACT

This research aims to 1) analyze marketing channels for processing dried sepat fish
in Sungai Batang Ilir Village, West Martapura District, Banjar Regency, 2) analyze
farmer's share in each marketing channel in Sungai Batang Ilir Village, West
Martapura District, Banjar Regency, 3) Analyze marketing margins in every
marketing channel for processed dried sepat fish. The research uses quantitative and
qualitative approaches with data collected through interviews, observation,
questionnaires and documentation. The research location sample used purposive
sampling and snowball sampling methods based on certain considerations. The
analysis used is qualitative descriptive analysis and quantitative analysis. The
results obtained are: 1) The marketing channel for processing dried sepat fish has
three marketing channels, namely, marketing channel I, producers directly to final
consumers, marketing channel I, producers to collectors, then final consumers,
marketing channel 111, producers to collectors, then retailers, then retailers. then to
the final consumer. 2) Farmer's share in channel I is 100%, farmer's share in channel
Il is 80%, farmer's share in channel 11l is 66.6%. 3) Marketing margin | is 0 with
no marketing costs, marketing margin Il is 10,000/kg, marketing margin Il is
20,000/kg.

Keywords: Marketing Analysis, Trichogaster trichopteru, Sungai Batang Ilir
Village.
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