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ABSTRAK

Muhammad Luthfi Anshari. 1810414610008. 2024. Pengaruh tren video pendek di reels
Instagram dan Aplikasi Tik tok terhadap daya Tarik penggunaan di kalangan remaja (Usia
15 — 19 tahun) Kota Banjaramsin. Dibimbing oleh Sarwani, S.Sos., M.Med.Kom.

Penggunaan media sosial didominasi sebagian besar oleh kalangan remaja. Hal tersebut
menjadikan munculnya tren video pendek yang menarik bagi pengguna media sosial.
Meningkatnya konten video dengan durasi pendek tidak terlepas dari pengaruh Instagram dan Tik
tok. Video dengan durasi pendek dirancang sangat menarik, dengan isi pesan yang kesannya
singkat. Tujuan dilakukannya penelitian ialah agar mendapatkan jawaban dari seberapa besarnya
pengaruh yang dimunculkan dari tren video pendek di reels Instagram dan aplikasi Tik tok
terhadap daya Tarik penggunaan di kalangan remaja. Penelitian menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan tipe korelasi yangmana data diperoleh dari kuesioner pada 100 sampel dan
memakai teknik statistik uji regresi berganda melalui program komputer IBM SPSS Statistics 23.

Penelitian menyatakan dari uji F signifikansi nilai yang didapatkan ialah 0,000. Yang berarti
adanya pengaruh yang simultan dari variabel reels Instagram dan Tik tok terhadap variabel daya
Tarik. Meskipun demikian dari uji T variabel Tik tok (X2) mempunyai pengaruh signifikan, lalu
variabel reels Instagram (X1) tidak berpengaruh signifikan. Besar pengaruh reels Instagram (X1)
dan Tik tok (X2) terhadap daya Tarik (Y) dengan nilai 18.6 %, lalu sisa nilai 81.4 % lainnya
terpengaruhi oleh variabel diluar dari variabel dalam penelitian yang dilakukan penulis.

Kata kunci : tren video pendek, reels Instagram, Tik tok, daya Tarik



ABSTRACT

Muhammad Luthfi Anshari. 1810414610008. 2024. The influence of short video trends on
Instagram reels and Tik tok Apps on the attractivenees of use among adolescent (15 — 19
years old) in Banjarmasin City. Mentored by Sarwani, S.Sos., M.Med.Kom.

The use of social media is mostly dominated by teenagers. This has given rise to a trend of
short videos that are interesting to social media users. Increase in short-duration video content
cannot be separated from the influence of Instagram and TikTok. Short videos are designed to be
very interesting, with messages that seem brief. The purpose of this research is to get an answer to
how big the influence of the short video trend on Instagram reels and the TikTok application is on
the attractiveness of use among teenagers. The research used a quantitative approach with a
correlation type where the data was obtained from a questionnaire on 100 samples and used
multiple regression test statistical techniques through the IBM SPSS Statistics 23 computer
program.

Research states that from the F test the significance value obtained is 0.000. Which means
that there is a simultaneous influence of the Instagram reels and TikTok variables on the attraction
variable. However, from the T-test, the TikTok variable (X2) has a significant influence, while the
Instagram reels variable (X1) does not have a significant influence. The large influence of
Instagram reels (X1) and TikTok (X2) on attraction (Y) with a value of 18.6%, then the remaining
value of 81.4% is influenced by variables outside the variables in the research conducted by the
author.

Keywords : short video trend, Instagram reels, Tik tok, attractivenees
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