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STRATEGI PEMASARAN AMPLANG IKAN HARUAN PADA KELOMPOK 

PENGOLAH DAN PEMASAR SARI ALAMI KELURAHAN SUNGAI BESAR, 

KECAMATAN BANJARBARU SELATAN, KOTA BANJARBARU,  

PROVINSI KALIMANTAN SELATAN 

 

ABSTRAK .Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran amplang ikan 

haruan pada Kelompok Pengolah dan Pemasar (Poklahsar) Sari Alami yang berlokasi di 

Kelurahan Sungai Besar, Kecamatan Banjarbaru Selatan, Kota Banjarbaru, Kalimantan 

Selatan. Amplang ikan haruan merupakan produk olahan perikanan khas Kalimantan yang 

memiliki nilai ekonomis tinggi serta potensi pasar yang luas. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Pengumpulan data 

dilakukan melalui observasi, wawancara terstruktur, dokumentasi, dan studi pustaka. 

Analisis data menggunakan metode SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) 

yang kemudian disusun dalam matriks IFAS dan EFAS untuk merumuskan strategi 

pemasaran yang tepat. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Poklahsar Sari Alami memiliki 

kekuatan dalam hal legalitas usaha, kualitas produk yang terjaga, dan jaringan pemasaran 

yang aktif, terutama melalui media sosial dan toko oleh-oleh. Namun, kelemahan seperti 

keterbatasan teknologi modern dan ketahanan produk yang terbatas masih menjadi 

tantangan. Peluang yang dimiliki antara lain meningkatnya permintaan produk lokal dan 

dukungan pemerintah terhadap UMKM, sedangkan ancaman berasal dari persaingan produk 

sejenis dan fluktuasi harga bahan baku. Strategi yang disarankan adalah strategi agresif (SO) 

dengan memanfaatkan kekuatan internal untuk merebut peluang eksternal, seperti 

peningkatan kapasitas produksi, inovasi kemasan, serta penguatan promosi digital. Dengan 

strategi yang tepat, Poklahsar Sari Alami diharapkan dapat memperluas jangkauan pasar dan 

meningkatkan daya saing produk amplang ikan haruan di tingkat lokal maupun regional. 
 

Kata kunci : Strategi pemasaran, amplang, SWOT. 
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MARKETING STRATEGY OF HARUAN FISH AMPLANG AT THE SARI ALAMI 

FISH PROCESSING AND MARKETING GROUP IN SUNGAI BESAR 

SUBDISTRICT, SOUTH BANJARBARU DISTRICT, BANJARBARU CITY, SOUTH 

KALIMANTAN PROVINCE 

 

ABSTRACT. This study aims to analyze the marketing strategy of amplang made from haruan 

fish (Channa striata) at the Processing and Marketing Group (Poklahsar) Sari Alami, 

located in Sungai Besar Subdistrict, South Banjarbaru District, Banjarbaru City, South 

Kalimantan Province. Haruan fish amplang is a traditional Kalimantan fish-based snack 

product with high economic value and wide market potential. This research uses a qualitative 

descriptive method with a case study approach. Data were collected through observation, 

structured interviews, documentation, and literature review. The analysis was conducted 

using the SWOT method (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats), which was further 

elaborated in the IFAS and EFAS matrices to formulate appropriate marketing strategies. 

The findings indicate that Poklahsar Sari Alami possesses strengths in terms of business 

legality, consistent product quality, and an active marketing network, particularly through 

social media and souvenir shops. However, weaknesses such as limited modern technology 

and short product shelf life present ongoing challenges. Opportunities include increasing 

demand for local products and government support for MSMEs, while threats come from 

product competition and raw material price fluctuations. The recommended strategy is an 

aggressive (SO) strategy that leverages internal strengths to capture external opportunities, 

such as improving production capacity, innovating packaging, and enhancing digital 

marketing. With the implementation of an appropriate marketing strategy, Poklahsar Sari 

Alami is expected to expand its market reach and enhance the competitiveness of haruan fish 

amplang both locally and regionally. 

 

Keywords : Marketing strategy, amplang, SWOT. 
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