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ABSTRAK 

Nurkamilah. 2024. “Bauran Pemasaran Tapai Singkong pada Masyarakat 

Pematang Panjang Kecamatan Gambut”. Skripsi Program Studi Pendidikan IPS. 

Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan. Pembimbing I: Dr. Syaharuddin, S. Pd., 

M.A dan Pembimbing II: Raihanah Sari, S.Pd., M. Pd. 

Kampung Tapai Jl. Pematang Panjang Gambut Kabupaten Banjar terkenal 

sebagai penghasil tapai. Hal ini terlihat dari banyaknya perajin tapai yang berasal 

disana dan membuat persaingan yang cukup ketat diantara perajin tersebut. 

Konteks persaingan seperti sekarang ini seiring dengan pertumbuhan ekonomi dan 

perubahan lingkungan yang begitu cepat mengharuskan setiap pelaku usaha untuk 

berbenah diri dengan merancang strategi pemasaran yang kuat untuk melihat 

setiap perubahan- perubahan atau peluang pasar terutama mereka yang tergolong 

dalam pelaku usaha makanan tradisional. Berdasarkan latar belakang tersebutlah 

peneliti ingin melakukan penelitian ini dengan judul Bauran Pemasaran Tapai 

Singkong pada Masyarakat Pematang Panjang Kecamatan Gambut. Tujuan 

penelitian ini: 1) Mendeskripsikan strategi produk pada pemasaran tapai 

singkong. 2) Mendeskripsikan strategi harga pada pemasaran tapai singkong. 3) 

Mendeskripsikan strategi tempat pada pemasaran tapai singkong. 4) 

Mendeskripsikan strategi promosi pada pemasaran tapai singkong. 

Pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif digunakan dalam penelitian 

ini untuk mendeskripsikan Bauran pemasaran tapai singkong pada masyarakat 

Pematang Panjang Kecamatan Gambut. Subjek dalam penelitian ini adalah perajin 

tapai. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan observasi ke lokasi tempat 

perajin tapai gambut di Jl. Pematang Panjang, wawancara dan dokumentasi dalam 

bentuk rekaman dan gambar. Analisis data menggunakan reduksi data 

berdasarkan dengan tujuan penelitian, penyajian data berdasarkan deskripsi serta 

penarikan kesimpulan. Uji keabsahan data dan triangulasi. 

Hasil penelitian: Konsep yang digunakan dalam pembauran dari pemasaran 

untuk tapai singkong adalah model 4P karena sudah cukup baik sehingga 

keefektifan pada empat modelnya yang dimana bisa meningkatkan dan terus dapat 

berkembang di dalam pemasaran terutama jumlah konsumen. Untuk konsep 

pembauran dalam pemasaran (marketing mix) digunakan sebagai sebuah konsep 

yang menyusun strategi yang nantinya menjadi patokan terhadap perusahaan 

dalam pemasaran sehingga akan mendapatkan target yang diinginkan. 

Simpulan dalam penelitian ini adalah untuk mengembangkan strategi 

pemasaran dari bauran (marketing mix) para pedagang tapai singkong setempat 

menerapkan sebuah konsep yang sudah cukup baik terkait konsep konsep 4P 

sehingga mereka tetap terus bisa melanjutkan usahanya hingga sekarang. Hasil 

usaha dari penjualan tapai singkong di Kampung Tapai Jl. Pematang Panjang 

Kecamatan Gambut, ditunjang dari hasil kegiatan ekonomi dalam berjualan tapai 

singkong, sebagian besar usaha tapai ini merupakan pekerjaan dan juga sumber 

penghasilan utama dalam memenuhi kebutuhan hidup mereka sehari-hari. 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Tapai Singkong, Pematang Panjang 
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ABSTRACT 

Nurkamilah. 2024. "Marketing Mix for Cassava Tapai in the Pematang 

Panjang Community, Gambut District". Social Sciences Education Study 

Program Thesis. Faculty of Teacher Training and Education. Supervisor I: Dr. 

Syaharuddin, S. Pd., M.A and Supervisor II: Raihanah Sari, S.Pd., M. Pd. 

Tapai Village Jl. Pematang Panjang Gambut Banjar Regency is famous as 

a tapai producer. This can be seen from the large number of tapai craftsmen who 

originate there and create quite tight competition among these craftsmen. The 

current competitive context, along with rapid economic growth and environmental 

changes, requires every business actor to improve themselves by designing a 

strong marketing strategy to see any changes or market opportunities, especially 

those who are classified as traditional food business actors. Based on this 

background, the researcher wants to conduct this research with the title 

Marketing Strategy for Cassava Tapai in the Pematang Panjang Community, 

Gambut District. The objectives of this research: 1) Describe product strategies 

for marketing cassava tapai. 2) Describe the pricing strategy for marketing 

cassava tapai. 3) Describe the marketing strategy for cassava tapai. 4) Describe 

promotional strategies for marketing cassava tapai. 

A qualitative approach with descriptive methods was used in this research 

to describe the marketing strategy for cassava tapai in the Pematang Panjang 

community, Gambut District. The subjects in this research were tapai craftsmen. 

The data collection technique was carried out by observing the location of the 

peat tapai craftsmen on Jl. Pematang Panjang, interviews and documentation in 

the form of recordings and pictures. Data analysis uses data reduction based on 

research objectives, presenting data based on descriptions and drawing 

conclusions. Test data validity and triangulation. 

Research results: The concept used in the marketing mix for cassava tapai 

is the 4P model because it is good enough so that the effectiveness of the four 

models can increase and continue to grow in marketing, especially the number of 

consumers. The marketing mix concept is used as a concept that develops a 

strategy that will later become a benchmark for the company in marketing so that 

it will get the desired target. 

The conclusion of this research is to develop a marketing strategy from the 

marketing mix of local cassava tapai traders implementing a concept that is good 

enough related to the 4P concept so that they can continue their business until 

now. Business results from selling cassava tapai in Kampung Tapai Jl. Pematang 

Panjang, Gambut District, is supported by the results of economic activities in 

selling cassava tapai. Most of these tapai businesses are jobs and also the main 

source of income in meeting their daily living needs. 

 

Keywords: Marketing Mix, Tapai Cassava, Pematang Panjang 
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