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ABSTRAK 

Putri Septia Handayani,2010414320003, 2024, Pembuatan Iklan Cinematic Interview Sebagai Media 

Promosi UMKM Kawanasi. Di bimbing oleh,Dr. Siswanto Rawali, S.Sos., M.Si dan Dr. Muhammad 

Alif, S.Sos., M.Si. 

 

Laporan ini menjelaskan tentang pembuatan Iklan Cinematic Interview yang mana merupakan salah satu 

metode promosi yang efektif untuk meningkatkan brand awareness, khususnya pada sektor UMKM. Dalam 

konteks ini, proyek ini bertujuan untuk menciptakan konten promosi berbasis video yang menarik dan 

informatif, dengan fokus pada produk siap saji dari Kawanasi. Penelitian ini memadukan pendekatan 

komunikasi pemasaran dengan teknik pembuatan iklan cinematic interview, yang dirancang untuk 

meningkatkan pengenalan dan daya tarik produk Kawanasi di pasar lokal. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini melibatkan analisis efektivitas strategi pemasaran melalui media iklan digital. Diharapkan 

hasil proyek ini dapat memberikan dampak positif terhadap pertumbuhan Kawanasi sebagai UMKM, serta 

menjadi acuan bagi strategi promosi berbasis video lainnya. 

Kata Kunci: Iklan Cinematic, UMKM, Media , Promosi,Kawanasi 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Putri Septia Handayani, 2010414320003, 2024, The Creation of a Cinematic Interview Advertisement as 

a Promotional Medium for Kawanasi SMEs. Supervised by Dr. Siswanto Rawali, S.Sos., M.Si and Dr. 

Muhammad Alif, S.Sos., M.Si. 

This report explains the creation of a Cinematic Interview Advertisement, which is an effective promotional 

method to increase brand awareness, particularly in the SME sector. In this context, the project aims to 

create an engaging and informative video-based promotional content, focusing on ready-to-eat products 

from Kawanasi. This research combines a marketing communication approach with cinematic interview 

advertisement techniques, designed to enhance the recognition and appeal of Kawanasi products in the local 

market. The method used in this research involves analyzing the effectiveness of marketing strategies 

through digital advertising media. It is expected that the result of this project will have a positive impact on 

Kawanasi's growth as an SME, and serve as a reference for other video-based promotional strategies. 

Keywords: Cinematic Advertisement, SMEs, Media, Promotion, Kawanasi 
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