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ABSRACT 

Bella Ufi Pratiwi. The Influence of Product Innovation, Digital marketing, and Local pride 

on Purchasing Decisions of Lulur Sari Pengantin. Raden Roro Yulianti Prihatiningrum 

(Supervisor). 

 

This study aims to analyze the influence of product innovation, digital marketing, 

and local pride on the purchasing decisions of Lulur Sari Pengantin. 

The method used in this study is a quantitative approach with data analysis 

techniques through multiple linear regression tests using IBM SPSS Statistics version 26 

software. The population in this research consists of consumers who have purchased Lulur 

Sari Pengantin products, with a total sample of 100 respondents determined using the Taro 

Yamane (1967) formula. Primary data were collected through an online questionnaire 

utilizing a five-point Likert scale. 

The results of the study indicate that digital marketing and local pride have a 

significant influence on purchasing decisions for Lulur Sari Pengantin. In contrast, the 

product innovation variable which represents feature development, quality enhancement, 

and formula differentiation does not show a significant effect on purchasing decisions. 

These findings suggest that although product innovation remains important for 

maintaining competitiveness, consumers of Lulur Sari Pengantin are more strongly 

influenced by digital promotional efforts and the sense of local pride embedded within the 

product. 

 

Keywords: product innovation, digital marketing, local pride, purchasing decision, Lulur 

Sari Pengantin 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



viii 

 

 

 

ABSTRAK 

Bella Ufi Pratiwi. Pengaruh Inovasi Produk, Digital marketing, Dan Local pride Terhadap 

Keputusan Pembelian Lulur Sari Pengantin. Raden Roro Yulianti Prihatiningrum 

(Pembimbing). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh inovasi produk, digital 

marketing, dan local pride terhadap keputusan pembelian Lulur Sari Pengantin. 

Metode yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik analisis data 

melalui uji regresi linier berganda menggunakan software SPSS versi 26. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli produk Lulur Sari Pengantin, dengan 

jumlah sampel sebanyak 100 responden yang dipilih menggunakan formula Taro Yamane 

(1967). Data primer dikumpulkan melalui kuesioner online menggunakan skala Likert lima 

poin. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa digital marketing dan local pride berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian Lulur Sari Pengantin. Sebaliknya, variabel 

inovasi produk yang merepresentasikan pengembangan fitur, peningkatan kualitas, serta 

diferensiasi formula tidak memberikan pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Temuan ini mengindikasikan bahwa meskipun inovasi produk penting dalam 

mempertahankan daya saing, konsumen Lulur Sari Pengantin lebih dipengaruhi oleh 

kekuatan promosi digital serta nilai kebanggaan lokal yang melekat pada produk. 

Kata kunci: inovasi produk, digital marketing, local pride, keputusan pembelian, lulur sari 

pengantin 
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RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh inovasi produk, digital 

marketing, dan local pride terhadap keputusan pembelian Lulur Sari Pengantin sebagai 

salah satu produk kecantikan tradisional khas Kalimantan Selatan. Latar belakang 

penelitian ini didasari oleh pentingnya inovasi dalam mempertahankan eksistensi produk 

lokal di tengah pesatnya perkembangan teknologi dan perubahan perilaku konsumen yang 

semakin berorientasi digital. 

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik 

analisis data regresi linier berganda menggunakan software SPSS. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli Lulur Sari Pengantin, dengan jumlah 

sampel 100 responden yang ditentukan menggunakan rumus Taro Yamane (1967). Data 

dikumpulkan melalui kuesioner online dengan skala Likert lima poin untuk mengukur 

persepsi responden terhadap variabel. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa digital marketing dan local pride berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian Lulur Sari Pengantin. Sebaliknya, variabel 

inovasi produk yang merepresentasikan pengembangan fitur, peningkatan kualitas, serta 

diferensiasi formula tidak memberikan pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Temuan ini mengindikasikan bahwa meskipun inovasi produk penting dalam 

mempertahankan daya saing, konsumen Lulur Sari Pengantin lebih dipengaruhi oleh 

kekuatan promosi digital serta nilai kebanggaan lokal yang melekat pada produk. 
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