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ABSTRACT 

A. Buhari Muslim (2025). Comparative Analysis of Sales Growth, Gross Profit 

Margin, Net Profit Margin Before and After the 11% VAT Rate Increase (Study on 

Companies in the Consumer Non-Cyclicals Sector Listed on the Indonesia Stock 

Exchange in 2021-2023). 

Advisor: Saprudin, SE, M.Si, Ak, CA, ACPA, CPA 

 This study aims to analyze and compare Sales Growth, Gross Profit 

Marginand Net Profit Margin before and after the 11% VAT rate increase. Value 

Added Tax (VAT) is a tax imposed on every transaction of buying and selling goods 

and services. The increase in the VAT rate to 11% will take effect on April 1, 2022 

based on the Law on the Harmonization of Tax Regulations (HPP Law).  

This type of research is quantitative comparative to the research population 

is companies in the sector Consumer Non-Cyclicals listed on the Indonesia Stock 

Exchange in 2021-2023. Sample selection by technique purposive sampling which 

resulted in 48 samples in the sector Consumer Non-Cyclicals with the research 

range before the 11% VAT rate increase in 2021–2022 in the first quarter – the first 

quarter (5 quarters) and after the 11% VAT rate increase in 2022–2023 in the 

second quarter – the second quarter (5 quarters) with a total of 10 quarters, so that 

the total sample was 480. The type of data used is secondary data in the form of 

quarterly reports taken from the official website of the Indonesia Stock Exchange 

and the company's official website. The analysis method used is Paired Sample T-

Test through the IBM SPSS program Statistics 27. 

 The results of the study show that there is a significant difference in Sales 

Growth, Gross Profit Margin and there is no significant difference in Net Profit 

Margin before and after the 11% VAT rate increase. 

Keywords: 11% VAT, Sales Growth, Gross Profit Margin, Net Profit Margin, 

Consumer Non-Cyclicals 
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ABSTRAK 

A. Buhari Muslim (2025). Analisis Perbandingan Pertumbuhan Penjualan, Gross 

Profit Margin, Net Profit Margin Sebelum dan Sesudah Kenaikan Tarif PPN 11% 

(Studi pada Perusahaan di Sektor Consumer Non-Cyclicals yang Terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia Tahun 2021-2023). 

Pembimbing: Saprudin, SE, M.Si, Ak, CA, ACPA, CPA 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membandingkan 

Pertumbuhan Penjualan, Gross Profit Margin, dan Net Profit Margin sebelum dan 

sesudah kenaikan tarif PPN 11%. Pajak Pertambahan Nilai (PPN) adalah pajak yang 

dikenakan pada setiap transaksi jual beli barang dan jasa. Kenaikan tarif PPN 

menjadi 11% mulai berlaku pada 1 April 2022 berdasarkan Undang-Undang 

Harmonisasi Peraturan Perpajakan (UU HPP). 

 Jenis penelitian ini adalah kuantitatif komparatif dengan populasi penelitian 

adalah perusahaan di sektor Consumer Non-Cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia tahun 2021-2023. Pemilihan sampel dengan teknik purposive sampling 

yang menghasilkan 48 sampel pada sektor Consumer Non-Cyclicals dengan rentang 

penelitian sebelum kenaikan tarif PPN 11% pada tahun 2021–2022 triwulan I – 

triwulan I (5 triwulan) dan sesudah kenaikan tarif PPN 11% pada tahun 2022–2023 

triwulan II – triwulan II (5 triwulan) dengan total 10 triwulan, sehingga total sampel 

sebanyak 480. Jenis data yang digunakan adalah data sekunder berupa laporan 

triwulan yang diambil dari situs resmi Bursa Efek Indonesia dan situs resmi 

perusahaan. Metode analisis yang digunakan adalah Paired Sample T-Test melalui 

program IBM SPSS Statistics 27. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat perbedaan signifikan pada 

Pertumbuhan Penjualan, Gross Profit Margin dan tidak terdapat perbedaan 

signifikan pada Net Profit Margin sebelum dan sesudah kenaikan tarif PPN 11%. 

Kata Kunci: PPN 11%, Pertumbuhan Penjualan, Gross Profit Margin, Net Profit          

Margin, Consumer Non-Cyclicals 
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