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ABSTRAK

Rhadika Yardha, 1810414620043, 2025, Pengaruh Social Media Influencer terhadap Minat
Beli Konsumen (Studi pada Followers Tiktok @beruanglapar . Dibimbing oleh Noviana Sari.

Perkembangan media sosial telah membawa dampak signifikan terhadap pola konsumsi
masyarakat, terutama melalui peran influencer yang mampu memengaruhi perilaku konsumen.
Salah satu platform yang berkembang pesat adalah TikTok, di mana konten visual yang menarik
dapat memengaruhi persepsi dan minat beli audiens. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
sejauh mana pengaruh social media influencer TikTok @beruanglapar terhadap minat beli
konsumen di Kabupaten Tabalong.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatori.
Sampel yang digunakan sebanyak 345 responden yang merupakan followers aktif akun TikTok
@beruanglapar , dipilih dengan teknik purposive sampling. Data dikumpulkan menggunakan
kuesioner berbasis Google Form, yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Analisis data
dilakukan menggunakan regresi linier sederhana untuk mengetahui besar pengaruh influencer
terhadap minat beli.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa social media influencer memiliki pengaruh sebesar 41%
terhadap minat beli konsumen, yang dikategorikan dalam pengaruh sedang. Dengan demikian, dapat
disimpulkan bahwa kehadiran influencer seperti @beruanglapar dapat memengaruhi keputusan
pembelian melalui konten kuliner yang diunggah. Penelitian ini memberikan kontribusi dalam
bidang komunikasi pemasaran digital, khususnya bagi pelaku UMKM dalam memanfaatkan media
sosial sebagai sarana promosi yang efektif dan menjangkau audiens yang lebih luas.

Kata kunci: Social media influencer, minat beli, TikTok, komunikasi pemasaran.



ABSTRACT

Rhadika Yardha, 1810414620043, 2025, The Influence of Socisl Media Influencers on
Consumer Purchase Interest (Studi on TikTok Followers @berusnglapar . Supervised by Noviana
Sari.

The development of social media has significantly influenced consumer behavior patterns,
especially through the role of influencers who are capable of shaping consumer decisions. One
rapidly growing platform is TikTok, where engaging visual content can influence audience
perceptions and buying interest. This study aims to determine the extent to which the TikTok
influencer account @beruanglapar _affects consumer purchase intention in Tabalong Regency.

This research adopts a quantitative approach with an explanatory research design. The sample
consisted of 345 respondents who are active followers of the TikTok account @beruanglapar ,
selected using purposive sampling. Data were collected through a structured questionnaire
distributed via Google Form, and the instrument was tested for validity and reliability. Data were
analyzed using simple linear regression to determine the level of influence of the influencer on
purchase intention.

The results show that the social media influencer has an influence of 41% on consumer
purchase intention, which is categorized as a moderate level of influence. Therefore, it can be
concluded that the presence of influencers such as @beruanglapar can affect consumer purchasing
decisions through the culinary content they share. This research contributes to the field of digital
marketing communication, especially for MSMEs aiming to utilize social media as an effective
promotional tool and to reach a broader audience.

Keywords: Social media influencer, purchase intention, TikTok, marketing communication
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