
 

SKRIPSI 

 

PENGARUH FEAR OF MISSING OUT (FOMO) DAN PEER 

CONFORMITY TERHADAP PURCHASE INTENTION IPHONE 

DI KOTA BANJARMASIN 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana (S1) pada 

Program Studi Administrasi Bisnis 

 

Oleh: 

SITI SALMA KAMILA 

NIM: 2110412220035 

 

 

 

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

BANJARMASIN 

2025



 

ii 

LEMBAR PENGESAHAN 

  



 

iii 

KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat dan ridho-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan susunan 

skripsi ini. Skripsi ditulis dengan judul “Pengaruh Fear of Missing Out dan Peer 

Conformity Terhadap Purchase Intention iPhone di Kota Banjarmasin”. Skripsi ini 

ditulis sebagai persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana (S1) Administrasi 

Bisnis. Selesainya susunan skripsi ini tidak terlepas dari banyak bantuan dan 

dukungan baik secara moral maupun material dari berbagai pihak. Oleh karena itu 

penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesarbesarnya kepada:   

1. Bapak Prof. Dr. Ahmad, S.E., M.Si selaku Rektor Universitas Lambung 

Mangkurat. 

2. Bapak Prof. Dr. H. Budi Suryadi, S.Sos., M. Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat.   

3. Ibu Hj. Nurul Wahyuni, S.Sos., M.A.B. selaku Koordinator Program Studi 

Ilmu Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Lambung Mangkurat.   

4. Bapak Drs. Fitriyadi, M.Si. selaku Dosen Pembimbing Akademik yang telah 

membantu dalam kegiatan akademik penulis.  

5. Bapak M. Hasanur Arifin, S.Sos., MM. selaku Dosen Pembimbing yang telah 

membantu dan memberikan bimbingannya selama pembuatan sampai kepada 

terselesaikannya skripsi ini.   



 

iv 

6. Bapak Dr. Taharuddin, S.Sos., MM. selaku Dosen Penguji I yang telah 

memberikan saran dan arahan kepada penulis agar skripsi dan penelitian ini 

dapat lebih baik.   

7. Bapak Prof. Dr. Saladin Ghalib, MA. selaku Dosen Penguji II yang telah 

memberikan saran dan arahan kepada penulis agar skripsi dan penelitian ini 

dapat lebih baik.   

8. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat yang telah memberikan 

ilmu pengetahuan sehingga penulis dapat melaksanakan dan menyelesaikan 

skripsi ini.  

9. Seluruh Staf Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik dan Program Studi 

Administrasi Bisnis yang telah membantu dan membimbing dalam hal 

administrasi.   

Semoga Allah SWT memberikan rahmat dan ridho-Nya atas dukungan serta 

bantuan yang telah diberikan. Penulis menyadari keterbatasan dalam pelaksanaan 

dan memiliki kekurangan saat penyusunan skripsi. Akhir kata, semoga penyusunan 

skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis khususnya serta bagi pembaca. 

 

Banjarmasin, 14 Juli 2025 

Siti Salma Kamila 

NIM. 2110412220035  



 

v 

PERSEMBAHAN 

Puji dan syukur yang tak terhingga kepada Allah SWT, serta shalawat dan 

salam kepada Baginda Nabi Muhammad SAW, sang penerang hidup dunia dan 

akhirat. Berkat rahmat, nikmat, dan petunjuk-Nya, skripsi ini akhirnya dapat 

terselesaikan dengan baik. 

Skripsi ini penulis persembahkan kepada orang-orang terkasih yang selalu 

memberikan kekuatan, semangat, dan kasih sayang dalam setiap langkah 

perjuangan penulis: 

1. Cahaya pertama di hidup penulis, Mama tercinta, Indra Riyana. 

Terima kasih untuk semua doa yang tidak pernah putus, dukungan yang tidak 

pernah lelah, dan kasih sayang yang tak tergantikan. Mama adalah alasan 

terbesar penulis bisa sampai di titik ini. Tidak ada kata-kata yang bisa membalas 

semua yang telah mama berikan, namun semoga pencapaian ini bisa menjadi 

salah satu bentuk rasa terima kasih dan kebanggan untuk mama.  

2. Sosok yang menjadi panutanku, yaitu kakak terkasih M. Yasir Fakhruriza. 

Terima kasih karena telah menjadi sosok yang tak hanya melindungi dan 

membimbing, tetapi juga dengan tulus mengorbankan banyak hal demi 

pendidikanku. Di balik setiap langkahku menuju garis akhir ini, ada keringat 

dan pengorbananmu yang tak pernah kau hitung. Terima kasih sudah menjadi 

kakak yang bisa saya andalkan.   

3. Kepada sahabat-sahabat saya, yang selalu setia menemani dan mendengarkan 

segala keluh kesah saya, terima kasih yang tak terhingga. Dukungan dan doa 

kalian memberikan kekuatan saat penulis merasa lelah dan hampir menyerah. 



 

vi 

Begitu banyak teman yang turut menyertai proses ini, meski tak bisa disebutkan 

satu per satu, namun setiap doa dan kebaikan kalian sangat berarti.  

4. Kepada pemilik nama M. Riezan Perdana, yang sudah membersamai penulis 

pada hari-hari yang tidak mudah selama penulisan skripsi. Terima kasih atas 

dukungan dan semangat serta menjadi tempat untuk berkeluh kesah. Terima 

kasih sudah sabar menghadapi mood naik turun, mendengarkan cerita-cerita 

lelah, dan tetap ada di sisi penulis saat semuanya terasa berat. 

5. Untuk diri saya sendiri, Siti Salma Kamila, terima kasih karena sudah bertahan, 

sudah berjuang, dan tidak menyerah, walaupun banyak hal terasa berat. Saya 

bangga dengan diri saya yang sudah sejauh ini. Ini bukan hal yang mudah, tapi 

saya bisa melakukannya. Semoga ini menjadi batu pijakan untuk terbang lebih 

tinggi, bukan garis akhir yang membuatmu berhenti bermimpi. 

Semoga perjalanan ini menjadi bukti bahwa dengan doa, usaha, dan dukungan 

dari orang-orang terkasih, kita bisa mengatasi setiap rintangan.  



 

vii 

PERNYATAAN ORISINALITAS 

Dengan ini saya menyatakan:  

1. Karya tulis skripsi saya ini adalah asli dan belum pernah diajukan untuk 

mendapatkan gelar akademik di perguruan tinggi mana pun. 

2. Karya tulis ini adalah murni gagasan, rumusan dan penelitian sendiri tanpa 

bantuan pihak lain kecuali arahan dari dosen pembimbing dan masukan dosen 

penguji. 

3. Seluruh karya atau pendapat pakar atau karya yang telah di publikasikan 

orang lain yang terdapat dalam karya tulis ini telah di sitasi nama 

pengarangnya dan dicantumkan di dalam daftar Pustaka. 

4. Pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan apabila dikemudian hari 

terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya 

sebagai peneliti bersedia menerima sanksi sesuai undang-undang yang 

berlaku. 

 

Banjarmasin, 14 Juli 2025 

Siti Salma Kamila 

NIM. 2110412220035  



 

viii 

ABSTRAK 

Siti Salma Kamila, 2110412220035, 2025. Pengaruh Fear of Missing Out 

dan Peer Conformity Terhadap Purchase Intention iPhone di Kota Banjarmasin, di 

bawah bimbingan: M. Hasanur Arifin. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh fear of 

missing out dan peer conformity terhadap purchase intention iPhone di kota 

Banjarmasin. Penelitian ini juga menggambarkan tingkat FOMO, konformitas 

sosial, dan niat beli konsumen terhadap produk iPhone. Selain itu, penelitian ini 

menguji secara parsial maupun simultan pengaruh FOMO dan peer conformity 

terhadap purchase intention. 

Lokasi penelitian berada di kota Banjarmasin dengan jumlah responden 

sebanyak 100 orang yang dipilih menggunakan non-probability sampling dengan 

metode purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan 

kuesioner, dan teknik analisis data menggunakan uji regresi linear berganda. 

Hasil penelitian ini membuktikan fear of missing out berpengaruh positif 

tetapi tidak signifikan terhadap purchase intention iPhone di kota Banjarmasin. 

Peer conformity berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention 

iPhone di kota Banjarmasin. Serta fear of missing out dan peer conformity 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention iPhone di kota 

Banjarmasin.  

Kata kunci: Fear of Missing Out, Peer Conformity, dan Purchase Intention.  
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ABSTRACT 

Siti Salma Kamila, 2110412220035, 2025. The Influence of Fear of Missing 

Out and Peer Conformity on iPhone Purchase Intention in Banjarmasin City, under 

the guidance of: M. Hasanur Arifin. 

This study aims to determine how the influence of fear of missing out (FOMO) 

and peer conformity on iPhone purchase intention in Banjarmasin city. This study 

also describes the level of FOMO, social conformity, and consumer purchase 

intention for iPhone products. In addition, this study tests partially and 

simultaneously the effect of FOMO and peer conformity on purchase intention. 

The research location is in Banjarmasin city with a total of 100 respondents 

selected using non-probability sampling with purposive sampling method. Data 

collection was carried out using a questionnaire, and data analysis techniques 

using multiple linear regression tests. 

The results of this study prove that fear of missing out has a positive but 

insignificant effect on iPhone purchase intention in Banjarmasin city. Peer 

conformity has a positive and significant effect on iPhone purchase intention in 

Banjarmasin city. And fear of missing out and peer conformity have a positive and 

significant effect on iPhone purchase intention in Banjarmasin city.  

Keywords: Fear of Missing Out, Peer Conformity, and Purchase Intention. 
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