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ABSTRAK 
Yunita Mutiara Dewi, 2110412220018, Pengaruh Faktor Psikologis, 

Situasional dan Gaya Hidup Terhadap Perilaku Keputusan Pembelian di Pasar 
Tradisional (Studi Pada Konsumen Pasar Lama dan Pasar Baru Banjarmasin 
Tengah). Di bawah bimbingan Maryono. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruh 
signifikan  secara parsial dan simultan Faktor Psikologis, Situasional dan Gaya 
Hidup Terhadap Keputusan Pembelian di Pasar Tradisional (Studi Pada 
Konsumen Pasar Lama dan Pasar Baru Banjarmasin Tengah). Pendekatan 
penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif, tipe penelitian 
eksplanatori (explanatory research), populasi dan sampel penelitian ini sebanyak 
100 respoden dengan teknik accidental sampling. Teknik pegumpulan data 
menggunakan koesioner. Teknik analisis data menggunakan Analisis Regresi 
Linear Berganda melalui alat bantu SPSS versi 26,0. 

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa Faktor Psikologis berpengaruh 
signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian, Situasional berpengaruh 
signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian, Gaya Hidup berpengaruh 
signifikan secara parsial terhadap Keputusan pembelian, Faktor Psikologis, 
Situasional dan Gaya Hidup berpengaruh signifikan secara simultan terhadap 
Keputusan Pembelian. 
Kata Kunci: Faktor Psikologis, Situasional, Gaya Hidup, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 
Yunita Mutiara Dewi 2110412220018, The Influence of Psychological 

Factors, Situational and Lifestyle on Purchasing Decision Behavior in Traditional 
Markets (Studi on the Consumers of Pasar Lama And Pasar Baru in Central 
Banjarmasin). Under the guidance of Maryono. 

This study aims to determine and test the significant influence partially 
and simultaneously of Psychological Factors, Situational and Lifestyle on 
Purchasing Decisions in Traditional Markets (Study on the Consumers of Pasar 
Lama and Pasar Baru in Central Banjarmasin). The research approach used was 
a quantitative approach, explanatory research type, and the population and 
sample of this study were 100 respondents using accidental sampling technique. 
Data collection technique used questionnaires. Data analysis technique used 
Multiple Linear Regression Analysis using SPSS version 26.0. 

The results of this study prove that Psychological Factors have a partial 
significant influence on Purchasing Decisions, Conditional has a partial 
significant influence on Purchasing Decisions, Lifestyle has a partial significant 
influence on Purchasing Decisions, Psychological Factors, Conditional and 
Lifestyle have a simultaneous significant influence on Purchasing Decisions. 
Keywords: Psychological Factors, Situational, Lifestyle, Purchasing Decisions 
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