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ABSTRAK

Nur Jauza Maulida, 2024, Perancangan Produksi Iklan Komersial Produk Tas Sasirangan
Dari PT. Rabita Creative Innovation, Dr. Fahrianoor, S.IP., M.Si., Muhammad Nizar

Hidayat, S.IP., M.A.

Project ini berfokus pada perancangan dan produksi iklan komersial untuk produk
tas sasirangan dari PT. Rabita Creative Innovation yang merupakan UMKM dari Banjarbaru,
Kalimantan Selatan. Dalam konteks persaingan pasar yang semakin ketat, penting bagi
perusahaan untuk menonjolkan keunikan dan kualitas produknya. Dalam project ini
berfokus pada bagaimana cara tim project menciptakan strategi kreatif yang berkonsep
menarik untuk audiens kalangan anak muda. Tujuan dari project ini adalah untuk menyusun
strategi kreatif yang dapat dituangkan dalam video iklan serta memproduksi konten promosi
yang efektif untuk brand Rabita. Laporan ini mencakup analisis pasar dan penentuan target
audiens yang tepat, serta pengembangan konsep kreatif yang mencerminkan nilai-nilai
budaya dan inovasi yang diusung oleh brand Rabita untuk produk tas sasirangan.
Metodologi yang digunakan dalam project ini meliputi penelitian lapangan, pengembangan
story board, dan pemilihan saluran distribusi yang efektif, termasuk media sosial. Dengan
project ini, diharapkan brand Rabita dapat lebih dikenal dan diterima di pasar anak muda,
serta dapat memberikan dampak yang lebih positif terhadap pertumbuhan brand Rabita

dalam strategi promosi dari brandnya.

Kata kunci : Iklan Komersial, Sasirangan, UMKM



ABSTRACT

Nur Jauza Maulida, 2024, Commercial Advertising Production Design for Sasirangan Bag
Products from PT. Rabita Creative Innovation, Dr. Fahrianoor, S.IP., M.Si., Muhammad

Nizar Hidayat, S.IP., M.A.

This project focusses on the design and production of commercial advertisements for
sasirangan bag products from PT. Rabita Creative Innovation, an MSME from Banjarbaru,
South Kalimantan. In the context of increasingly tight market competition, it is important
for companies to highlight the uniqueness and quality of their products. This project focusses
on how the project team creates creative strategies with interesting concepts for young
audiences. The purpose of this project is to develop creative strategies that can be poured
into advertising videos and produce effective promotional content for the Rabita brand. This
report includes market analysis and determination of the right target audience, as well as the
development of creative concepts that reflect the cultural values and innovations carried by
the Rabita brand for Sasirangan bag products. The methodology used in this project includes
field research, storyboard development, and selection of effective distribution channels,
including social media. With this project, it is hoped that the Rabita brand can be better
known and accepted in the youth market and can have a more positive impact on the growth

of the Rabita brand in the promotional strategy of its brand.

Keywords: Commercial Advertisement, Sasirangan, MSMEs
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Puji syukur tim project panjatkan kehadirat Allah SWT atas rahmat, hidayah
dan inayah-Nya sehingga tim project dapat menyelesaikan laporan project iklan
yang berjudul: “PERANCANGAN PRODUKSI IKLAN PRODUK TAS
SASIRANGAN DARI PT. RABITA CREATIVE INNOVATION”.
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Project Iklan
6. Bapak Muhammad Nizar Hidayat, S.IP., M.A. selaku Dosen Pembimbing
Laporan Project Iklan
7. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Program Studi [lmu Komunikasi Universitas
Lambung Mangkurat
8. Seluruh anggota keluarga tim project terutama orang tua yang telah
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