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ABSTRAK 

Melsa Erliana, 2210412220041, 2026. Pengaruh Desain Produk dan 

Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian Tumbler Rosca di Kalangan Generasi 

Z Kota Banjarmasin, di bawah bimbingan: Irwansyah 

Meningkatnya penggunaan tumbler di kalangan Generasi Z menjadikan 

produk ini tidak hanya sebagai alat minum, tetapi juga sebagai bagian dari 

kebutuhan dan tren dalam kehidupan aktivitas sehari-hari. Desain produk yang 

menarik serta gaya hidup konsumen menjadi faktor yang dapat memengaruhi 

keputusan pembelian tumbler Rosca di kalangan Generasi Z Kota Banjarmasin. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruh desain 

produk dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian tumbler Rosca pada 

Generasi Z di Kota Banjarmasin. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Sampel penelitian berjumlah 100 responden Generasi Z yang pernah 

membeli dan menggunakan tumbler Rosca, yang dipilih menggunakan teknik 

purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis 

menggunakan regresi linear berganda dengan software SPSS. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa desain produk dan gaya hidup 

berpengaruh signifikan secara parsial maupun simultan terhadap keputusan 

pembelian tumbler Rosca di kalangan Generasi Z Kota Banjarmasin. 

 

Kata kunci: Desain Produk, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Melsa Erliana, 2210412220041, 2026. The Influence of Product Design 

and Lifestyle on the Purchasing Decisions of Rosca Tumblers among Generation 

Z in Banjarmasin City, under the supervision of: Irwansyah. 

The increasing use of tumblers among Generation Z has made this 

product not only a drinking container but also part of daily needs and lifestyle 

trends. Attractive product design and consumer lifestyle are factors that can 

influence purchasing decisions for Rosca Tumblers among Generation Z in 

Banjarmasin City. 

This study aims to determine and examine the influence of product design 

and lifestyle on the purchasing decisions of Rosca Tumblers among Generation Z 

in Banjarmasin City. This research employed a quantitative approach. The 

sample consisted of 100 Generation Z respondents who had purchased and used 

Rosca Tumblers, selected using a purposive sampling technique. Data were 

collected through questionnaires and analyzed using multiple linear regression 

with the Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) software. 

The results showed that product design and lifestyle had a positive and 

significant effect, both partially and simultaneously, on purchasing decisions of 

Rosca Tumblers among Generation Z in Banjarmasin City. 

 

Keywords: Product Design, Lifestyle, Purchase Decision  
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