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RINGKASAN 

 

Penelitian ini membahas kampanye hitam di media sosial dalam konteks regulasi 

hukum media sosial di Indonesia yang diatur oleh Undang-Undang Nomor 11 

Tahun 2008 tentang Informasi dan Transaksi Elektronik (UU ITE) serta Undang-

Undang Nomor 7 Tahun 2017 tentang Pemilihan Umum (UU Pemilu). Kampanye 

hitam, yang sering kali berupa penyebaran informasi palsu, fitnah, atau ujaran 

kebencian, dapat merusak integritas pemilu dan menyesatkan pemilih. 

Penelitian ini menggunakan metode hukum normatif yang bersifat deskriptif. 

Metode ini menekankan pada pengumpulan dan analisis peraturan perundang-

undangan yang relevan dengan Pemilihan Umum dan Media Sosial. Dalam hal ini, 

penelitian mengacu pada pendekatan perundang-undangan dan konseptual.  

Fokus utama penelitian ini adalah adanya konflik hukum antara Pasal 28 UU ITE 

dan Pasal 280 UU Pemilu. Pasal 28 UU ITE mengatur tentang penyebaran 

informasi yang menimbulkan kebencian atau permusuhan berdasarkan SARA 

(Suku, Agama, Ras, dan Antargolongan), dengan sanksi yang cukup berat. Di sisi 

lain, Pasal 280 UU Pemilu melarang segala bentuk kampanye yang berisi fitnah, 

hasutan, atau berita bohong, namun dengan sanksi yang berbeda dari yang diatur 

dalam UU ITE. 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana kedua undang-undang 

tersebut diterapkan dalam konteks kampanye hitam di media sosial. Dengan 

mengidentifikasi perbedaan dan konflik hukum yang ada, penelitian ini diharapkan 

dapat memberikan rekomendasi untuk harmonisasi regulasi. Harmonisasi ini 

penting untuk menciptakan kepastian hukum yang lebih baik bagi masyarakat dan 

penyelenggara pemilu. Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

kontribusi bagi pengembangan hukum di Indonesia, khususnya dalam konteks 

regulasi media sosial dan pemilu. Rekomendasi yang dihasilkan diharapkan dapat 

membantu dalam menciptakan sistem hukum yang lebih harmonis dan terpadu, 

sehingga dapat meningkatkan kualitas demokrasi dan integritas pemilu di 

Indonesia. Selain itu, penelitian ini juga diharapkan dapat menjadi referensi bagi 

penelitian selanjutnya yang berkaitan dengan topik serupa. 
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ABSTRAK 

 

Kata Kunci : Pemilihan Umum, Informasi dan Transaksi Elektronik, Media 

Sosial 
 
Penelitian ini membahas kampanye hitam di media sosial dalam konteks regulasi 

hukum media social di Indonesia yang diatur oleh Undang-Undang Nomor 11 

Tahun 2008 tentang Informasi dan Transaksi Elektronik (UU ITE) serta Undang-

Undang Nomor 7 Tahun 2017 tentang Pemilihan Umum (UU Pemilu). Dengan 

metode hukum normatif yang bersifat deskriptif serta menggunakan pendekatan 

perundang-undangan dan konseptual, peneliti mencari dan mengumpulkan 

peraturan perundang-undangan yang berkaitan dengan Pemilihan Umum dan 

Media Sosial dan mengikuti setelahnya penguatan teori dari buku-buku atau 

literatur hukum diikuti dengan alat pengumpul data studi lain berupa 

dokumen.Fokus utama penelitian ini adalah adanya konflik hukum antara Pasal 28 

UU ITE dan Pasal 280 UU Pemilu, yang mana keduanya mengatur sanksi dan 

ketentuan hukum yang berbeda terhadap tindakan yang serupa, yaitu kampanye 

hitam di media sosial. Analisis ini dilakukan untuk mengidentifikasi dan memahami 

perbedaan dan potensi konflik dalam penerapan kedua undang-undang tersebut, 

serta implikasinya terhadap penegakan hukum di Indonesia. Hasil penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan rekomendasi untuk harmonisasi regulasi guna 

menciptakan kepastian hukum yang lebih baik bagi masyarakat dan penyelenggara 

pemilu. 
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ABSTRACT 

 

Keywords : General Elections, Electronic Information and Transactions, Social Media 

 

This study discusses black campaigns on social media within the context of legal 

regulation in Indonesia, as governed by Law Number 11 of 2008 concerning 

Electronic Information and Transactions (EIT Law) and Law Number 7 of 2017 

concerning General Elections (Election Law). Using a normative legal method that 

is descriptive in nature, and employing a legislative and conceptual approach, the 

researchers seek and collect legislation related to General Elections and Social 

Media. This is followed by the reinforcement of theories from books or legal 

literature, complemented by other data collection tools in the form of documents. 

The main focus of this study is the legal conflict between Article 28 of the EIT Law 

and Article 280 of the Election Law, where both stipulate different sanctions and 

legal provisions for similar actions, namely black campaigns on social media. This 

analysis is conducted to identify and understand the differences and potential 

conflicts in the application of these two laws, as well as their implications for law 

enforcement in Indonesia. The results of this study are expected to provide 

recommendations for regulatory harmonization to create better legal certainty for 

the public and election organizers. 
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