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ABSTRAK

Mukhlis, 2010414310008, 2025, Iklan Aqua Fajar Sadboy di Media Sosial

YouTube pada Analisis Semiotika Roland Barthes. Di bawah Bimbingan
Bachruddin Ali Akhmad

Penelitian ini bertujuan untuk mengungkap makna denotasi, konotasi, dan
mitos yang terkandung dalam iklan Aqua versi Fajar Sadboy di media sosial
YouTube. Iklan berdurasi 20 detik berjudul "Butuh Liburan? Beli #AQUADULU"
ini menarik perhatian karena menggunakan strategi viral marketing dengan
menggandeng tokoh Fajar Sadboy.

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan
deskriptif. Data primer diperoleh melalui observasi visual dan narasi pada video
iklan tersebut. Analisis data dilakukan menggunakan teori semiotika Roland Barthes
yang membedah tanda melalui tiga tingkatan: denotasi (makna literal), konotasi
(makna tersirat/asosiasi budaya), dan mitos (ideologi yang dinaturalisasi).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara denotasi, iklan menampilkan
transisi Fajar Sadboy dari kondisi sedih yang dramatis menuju keceriaan setelah
membeli produk Aqua dalam jumlah banyak. Secara konotasi, iklan ini
merepresentasikan komodifikasi budaya viral, di mana kesedihan (sadness
marketing) diolah menjadi humor yang relevan bagi generasi muda, sekaligus
memposisikan Aqua sebagai solusi praktis untuk "mengembalikan fokus" atau
pelarian dari masalah emosional. Secara mitos, Aqua membangun citra sebagai
merek yang modern dan berempati terhadap tren sosial remaja, serta mengonstruksi
pemikiran bahwa konsumsi produk dapat menjadi kunci menuju kebahaglaan dan
petualangan melalui mekanisme undian liburan.

Kata Kunci : Semiotika, Roland Barthes, Iklan YouTube, Aqua, Fajar Sadboy.
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ABSTRACT

Mukhlis, 2010414310008, 2025, Aqua’s Fajar Sadboy Advertisement on
YouTube: A Roland Barthes Semiotic Analysis. Under the supervision of
Bachruddin Ali Akhmad.

This study aims to uncover the meaning of denotation, connotation, and
myth contained in the Aqua advertisement featuring Fajar Sadboy on YouTube
social media. The 20-second advertisement titled "Butuh Liburan? Beli
#AQUADULU" is notable for its viral marketing sirategy, collaborating with Fajar
Sadboy, a figure widely associated with a persona of sadness and heartbreat.

The research method employed is qualitative with a descriptive approach.
Primary data were obtained through visual observation and narration of the
advertisement video. Data analysis was conducted using Roland Barthes’ semiotic
theory, which dissects signs through three levels: denotation (literal meaning),
connotation (implied meaning/cultural association), and myth (naturalized
ideology).

The results of the study show that denotatively, the advertisement depicts
Fajar Sadboy'’s transition from a state of dramatic sadness to joy after purchasing
Aqua products in bulk. Connotatively, this advertisement represents the
commodification of viral culture, where sadness (sadness marketing) is processed
into humor relatable to the younger generation, while positioning Aqua as a
practical solution to "restore focus" or as an escape from emotional problems. In
terms of myth, Aqua builds an image as a modern brand that empathizes with
teenage social trends, constructing the idea that product consumption can be the
key to happiness and adventure through a vacation sweepstakes mechanism.

Keywords : Semiotics, Roland Barthes, YouTube Advertisement, Aqua, Fajar
Sadboy.
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