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ABSTRACT 

 

Rani Ika Wilujeng (2025). The Influence of Product Innovation and Brand Image 

on Competitive Advantage of Kopi Kenangan Products in Banjarmasin  

Supervisor: Ahmad Rifani  

 

The purpose of this study was to determine the partial and simultaneous 

influence of product innovation and brand image on competitive advantage of 

Kopi Kenangan products in Banjarmasin. 

The research used a quantitative approach. The population in this study was 

all Kopi Kenangan consumers in Banjarmasin, the exact number of which cannot 

be determined. The sampling technique used was non-probability sampling, 

namely purposive sampling, with a sample size of 50 respondents. Data collection 

used a questionnaire. Data analysis used multiple linear regression analysis with 

SPSS Statistics 26.  

The results of this study indicate that: Product innovation and brand image 

have a significant simultaneous influence on competitive advantage of Kopi 

Kenangan products in Banjarmasin. Competitive advantage can be influenced by 

product innovation and brand image by 64%, while the remaining 36% can be 

explained by other factors not examined in this study. Product innovation and 

brand image partially have a positive and significant influence on competitive 

advantage for Kopi Kenangan products in Banjarmasin. 

Keywords: Product Innovation, Brand Image, Competitive Advantage 
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ABSTRAK 

 

Rani Ika Wilujeng (2025). Pengaruh Inovasi Produk dan Brand Image terhadap 

Keunggulan Bersaing pada Produk Kopi Kenangan di Banjarmasin 

Pembimbing: Ahmad Rifani 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh inovasi produk dan 

brand image secara parsial dan simultan terhadap keunggulan bersaing pada 

produk Kopi Kenangan di Banjarmasin. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Kopi Kenangan di Banjarmasin 

yang mana jumlahnya tidak dapat diketahui dengan pasti. Teknik pengambilan 

sampel dalam penelitian ini adalah menggunakan teknik non-probability sampling 

yaitu teknik purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 50 responden. 

Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi linear berganda dengan SPSS Statistics 26.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: Inovasi produk dan brand image 

berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keunggulan bersaing pada 

produk Kopi Kenangan di Banjarmasin. Keunggulan bersaing dapat dipengaruhi 

oleh inovasi produk dan brand image sebesar 64%, sedangkan 36% sisanya dapat 

dijelaskan oleh faktor-faktor lainnya yang tidak diteliti pada penelitian ini. Inovasi 

produk dan brand image secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keunggulan bersaing pada produk Kopi Kenangan di Banjarmasin. 

Kata Kunci: Inovasi Produk, Brand Image, Keunggulan Bersaing 
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