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STRATEGI PEMASARAN AMPLANG IKAN TENGGIRI DI DESA BATAKAN 

KECAMATAN PAYIPATAN KABUPATEN TANAH LAUT PROVINSI 

KALIMANTAN SELATAN 

ABSTRAK, Usaha amplang ikan tenggiri di Desa Batakan merupakan salah satu usaha 

pengolahan hasil perikanan yang berpotensi untuk dikembangkan karena didukung oleh 

ketersediaan bahan baku ikan tenggiri yang melimpah. Namun, usaha ini masih 

menghadapi beberapa kendala, seperti promosi yang belum optimal, kemasan produk 

yang masih sederhana, serta jangkauan pemasaran yang masih terbatas. Penelitian ini 

bertujuan untuk: (1) menganalisis kondisi empat elemen bauran pemasaran (produk, 

harga, tempat, dan promosi) pada usaha amplang ikan tenggiri di Desa Batakan; dan (2) 

menentukan strategi pemasaran yang tepat untuk pengembangan usaha amplang ikan 

tenggiri di Desa Batakan, Kecamatan Panyipatan, Kabupaten Tanah Laut, Provinsi 

Kalimantan Selatan. Penelitian dilaksanakan pada bulan Mei 2026 di Desa Batakan, 

Kecamatan Panyipatan, Kabupaten Tanah Laut. Metode yang digunakan adalah metode 

deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Penentuan responden dilakukan secara purposive sampling terhadap lima 

pelaku usaha amplang ikan tenggiri yang memenuhi kriteria penelitian. Analisis data 

dilakukan secara deskriptif dengan menggunakan analisis bauran pemasaran (4P) dan 

analisis SWOT melalui Matriks Internal Factor Evaluation (IFE) dan External Factor 

Evaluation (EFE). Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan bauran pemasaran 

pada usaha amplang ikan tenggiri di Desa Batakan secara umum sudah berjalan cukup 

baik. Dari aspek produk, amplang memiliki kualitas yang baik dan menggunakan bahan 

baku ikan tenggiri segar, namun kemasan dan label produk masih sederhana. Dari aspek 

harga, harga produk relatif terjangkau dan sesuai dengan kualitas yang ditawarkan. Dari 

aspek tempat, lokasi usaha cukup strategis karena dekat dengan sumber bahan baku dan 

kawasan wisata Pantai Batakan. Dari aspek promosi, kegiatan promosi masih terbatas dan 

sebagian besar hanya dilakukan melalui dan media sosial sederhana. Berdasarkan hasil 

analisis SWOT diperoleh nilai sumbu X sebesar 0,35 dan sumbu Y sebesar 0,12 yang 

menunjukkan bahwa usaha amplang ikan tenggiri berada pada Kuadran I (Strengths-

Opportunities). Posisi ini menunjukkan bahwa usaha memiliki kekuatan internal dan 

peluang eksternal yang besar sehingga strategi yang tepat diterapkan adalah strategi 

agresif (SO), yaitu memanfaatkan kekuatan yang dimiliki untuk menangkap peluang 

pasar. Strategi yang dapat dilakukan meliputi mempertahankan kualitas produk, 

memperbaiki kemasan dan pelabelan, meningkatkan promosi melalui media sosial dan 

marketplace, serta memperluas jaringan pemasaran sebagai produk khas dan oleh-oleh 

daerah. 

 

Kata Kunci: Amplang Ikan Tenggiri, Bauran Pemasaran, Strategi Pemasaran, SWOT,  
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MARKETING STRATEGY FOR MACKEREL FISH AMPLAN IN BATAKAN 

VILLAGE, PAYIPATAN DISTRICT, TANAH LAUT REGENCY, SOUTH 

KALIMANTAN PROVINCE 

ABSTRACT, The mackerel fish amplang business in Batakan Village is one of the fishery 

product processing businesses that has the potential to be developed because it is 

supported by the abundant availability of mackerel fish raw materials. However, this 

business still faces several obstacles, such as less than optimal promotion, simple product 

packaging, and limited marketing reach. This study aims to: (1) analyze the condition of 

the four elements of the marketing mix (product, price, place, and promotion) in the 

mackerel fish amplang business in Batakan Village; and (2) determine the right 

marketing strategy for the development of the mackerel fish amplang business in Batakan 

Village, Panyipatan District, Tanah Laut Regency, South Kalimantan Province. The study 

was conducted in May 2026 in Batakan Village, Panyipatan District, Tanah Laut 

Regency. The method used is a qualitative descriptive method with data collection 

techniques through observation, interviews, and documentation. The determination of 

respondents was carried out by purposive sampling of five mackerel fish amplang 

business actors who met the research criteria. Data analysis was conducted descriptively 

using marketing mix analysis (4P) and SWOT analysis through Internal Factor 

Evaluation (IFE) and External Factor Evaluation (EFE) matrices. The results of the study 

indicate that the implementation of the marketing mix in the mackerel fish amplang 

business in Batakan Village has generally been running quite well. From the product 

aspect, amplang has good quality and uses fresh mackerel as the raw material, but the 

product packaging and labeling are still simple. From the price aspect, the product price 

is relatively affordable and in accordance with the quality offered. From the location 

aspect, the business location is quite strategic because it is close to the source of raw 

materials and the Batakan Beach tourist area. From the promotion aspect, promotional 

activities are still limited and mostly only simple social media promotions. Based on the 

results of the SWOT analysis, the X-axis value is 0.35 and the Y-axis is 0.12, indicating 

that the mackerel fish amplang business is in Quadrant I (Strengths-Opportunities). This 

position indicates that the business has internal strengths and large external 

opportunities, so the right strategy to implement is an aggressive strategy (SO), namely 

utilizing existing strengths to capture market opportunities. Strategies that can be 

implemented include maintaining product quality, improving packaging and labeling, 

increasing promotion through social media and marketplaces, and expanding marketing 

networks as typical products and regional souvenirs. 

 

Keywords: Spanish Mackerel Fish Crackers, Marketing Mix, Marketing Strategy, SWOT,  
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