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ABSTRAK

Nurul Ain, 2010414220020, 2024. Pengaruh Daya Tarik Iklan Azarine
X Red Velvet Tinted Lippie Cake terhadap Minat Beli Konsumen di Kota
Banjarmasin. Dibawah bimbingan Bapak Achmad Bayu Chandrabuwono.

Iklan yang baik adalah iklan yang berhasil menarik atensi pelanggan.
Iklan membutuhkan daya tarik untuk menarik perhatian konsumen agar pesan
yang disampaikan pada iklan mampu memberikan efek yaitu minat beli. Tujuan
dilakukannya penelitian adalah untuk mengkaji besar pengaruh yang diberikan
daya tarik iklan Azarine X Red Velvet Tinted Lippie Cake terhadap minat beli
konsumen di Kota Banjarmasin. Pendekatan kuantitatif merupakan suatu
pendekatan yang digunakan dan tipe penelitiannya adalah eksplanatif.
Pengambilan sampel berdasarkan teknik cluster sampling. Berdasarkan jumlah
populasi 156.078, sehingga diperoleh sebanyak 347 sampel dengan taraf
signifikansi 5% menggunakan tabel isaac & michael. Kuesioner dan
dokumentasi adalah dua metode yang digunakan untuk mengumpulkan data.
Selain itu digunakan analisis regresi linear sederhana untuk melakukan analisis
data.

Kajian teori dalam penelitian ini menggunakan teori Elaboration
Likelihood Theory. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Daya Tarik Iklan
Azarine X Red Velvet Tinted Lippie Cake berpengaruh signifikan terhadap
minat beli konsumen di Kota Banjarmasin. Hasil perhitungan memperlihatkan
bahwa t hitung dengan nilai (11,359) > t tabel yang bernilai (1,967) dan
signifikansi bernilai (0,000) < nilai taraf signifikansi (0,05). Selain itu
didapatkan R Square bernilai 0,272 memperlihatkan bahwa daya tarik iklan
Azarine X Red Velvet mempengaruhi minat beli konsumen sebesar 27,2%.

Kata kunci : Daya Tarik Iklan, Minat Beli.



ABSTRACT

Nurul Ain, 2010414220020, 2024. The Effect of the Attraction of
Azarine X Red Velvet Tinted Lippie Cake Advertising on Consumer Buying
Interest in the City of Banjarmasin. Under the guidance of Mr. Achmad Bayu
Chandrabuwono.

A good ad manages to attract the attention of customers. Advertising
needs attraction to attract consumers' attention so that the message conveyed
in the advertisement can have an effect, namely buying interest. The purpose of
the study was to examine the influence of the Azarine X Red Velvet Tinted Lippie
Cake advertisement on consumer buying interest in the city of Banjarmasin. The
quantitative approach is used, and the type of research is explanatory. Sampling
is based on cluster sampling techniques. Based on the total population of
156,078, 347 samples with a significance level of 5% were obtained using the
Isaac & Michael table. Questionnaires and documentation are two methods
used to collect data. In addition, a simple linear regression analysis is used to
analyze the data.

The theoretical study uses the Elaboration Likelihood Theory. The
results of the study show that the Attractiveness of the Azarine X Red Velvet
Tinted Lippie Cake advertisement has a significant effect on consumer buying
interest in the city of Banjarmasin. The calculation results show that is
calculated with a value of (11.359) > t table with a value of (1.967) and a
significance value of (0.000) < a significance level value (0.05). In addition, R
Square with a value of 0.272 showed that the attractiveness of Azarine X Red
Velvet advertising affected consumer buying interest by 27.2%.

Keywords: Ad Attractiveness, Buying Interest.
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