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ABSTRAK

Miko Saputra, 1910413310038, 2019, Marketing Elly Sukaisih Pada Pilkades Desa
Lemo Il Kabupaten Barito Utara Kalimantan Tengah. Dibimbing oleh Fadly.

Adapun yang melatarbelakangi penelitian ini yaitu ingin mengetahui
gimana berjalanya marketing politik yang dilakukan Elly Sukaisih pada pencalonan
kepala Desa Lemo II sehingga mendapatkan suara terbanyak pada pemilihan kali
ini. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui marketing politik yang di jalankan
pada pemilihan kepala Desa Lemo II tahun 2022 Kabupaten Barito Utara
Kalimantan Tengah. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan
analisis data deskriftif untuk mengambarkan penelitian secara rinci dan informan
penelitian ini ada 15 orang yaitu kepala Desa terpilih pada pemilihan kepala Desa
Lemo II tahun 2022 yaitu ibu Elly Sukaisih, 2 orang tim sukses/pemenangan Elly
Sukaisih dan di tambah dengan 13 orang masyarakat pemilih yang sudah termasuk
tokoh agama dan tokoh masyarakat. Penelitian ini menggunakan marketing politik
dengan konsep dari Niffenegger 4P (Product, Promotion, Price, dan Place).

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa konsep yang dibawakan dari calon
kepala Desa terpilih ibu Elly Sukaisih mencakup dari berbagai aspek yang menjadi
kepentingan masyarakat terutama pembangunan dan peningkatan mutu manusia
yang ada di Desa Lemo II Kabupaten Barito Utara Kalimantan Tengah. Karakter
yang ditonjolkanpun sangat melekat dengan karakteristik yang sangat dikenal dan
disenangi oleh masyarak Desa Lemo II. Promosi dilakukan melalui kampanye
dialog secara langsung melalui kampanye akbar, kunjungan-kunjungan kerumah
masyarakat pemilih dan tidak luput juga melakukan promosi melalui media sosial.
Kemudian harga menunjukan citra yang sangat positif dan pemilih merasa nyaman.
Tempat atau cara hadir calon terpilih kepala Desa Lemo II Elly Sukaisih melakukan
komunikasi secara langsung kepada masyarakat.

Kata Kunci: Modalitas, Masyarakat, Kemenangan



ABSTRACT

Miko Saputra, 1910413310038, 2019, Marketing Elly Sukaisih at the Lemo I
Village Election, North Barito Regency, Central Borneo. Supervised by Fadly.

The background of this research is to find out how political marketing is
carried out by Elly Sukaisih on the nomination of the head of Lemo II Village so
that he got the most votes in this election. This study aims to determine the political
marketing carried out in the 2022 Lemo II Village head election in North Barito
Regency, Central Borneo. The research method used is qualitative with descriptive
data analysis to describe the research in detail and there are 15 informants for this
research, namely the village head elected in the 2022 Lemo 11 Village head election
namely Mrs. Elly Sukaisih, 2 people from the success/winning team of Elly Sukaisih
and added with 13 people from the voting community who included religious and
community leaders. This research uses political marketing with the concept of
Niffenegger 4P (Product, Promotion, Price, and Place).

The results of this study show that the concept presented by the elected
village head candidate, Mrs. Elly Sukaisih, covers various aspects that are of
interest to the community, especially the development and improvement of human
quality in Lemo Il Village, North Barito Regency, Central Borneo. The character
highlighted is very attached to the characteristics that are well known and liked by
the people of Lemo II Village. Promotion is carried out through direct dialogue
campaigns through grand campaigns, visits to the homes of the voting community
and also promotes through social media. Then the price shows a very positive
image and voters feel comfortable. The place or way of attendance of the elected
candidate for the head of Lemo II Village, Elly Sukaisih, communicates directly to
the community.

Keywords: modality, society, victory
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