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RINGKASAN 

 

 GANNOPEM SUGANDI. Pengaruh Daya Beli Konsumen dan Persepsi Harga 

terhadap Preferensi Pembelian Kopi Starling di Kota Banjarbaru. Dibimbing oleh Dr.agr. 

Ahmad Yousuf Kurniawan, S.P., M.Si dan Amiratu Zakiah, S.P., M.P. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh daya beli konsumen dan persepsi harga 

terhadap preferensi pembelian kopi Starling di Kota Banjarbaru. Penelitian dilatarbelakangi oleh 

berkembangnya usaha kopi Starling sebagai salah satu usaha kopi keliling yang banyak diminati 

masyarakat karena menawarkan harga yang relatif terjangkau, mudah diakses, dan sesuai 

dengan pola konsumsi masyarakat perkotaan. Fenomena berkembangnya kopi Starling di Kota 

Banjarbaru menunjukkan bahwa preferensi pembelian konsumen terhadap produk kopi praktis 

menjadi hal yang penting untuk diteliti. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Pengumpulan 

data dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden konsumen kopi Starling di 

Kota Banjarbaru yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data 

menggunakan metode Structural Equation Modeling–Partial Least Squares (SEM-PLS) dengan 

bantuan software SmartPLS 4. Variabel yang diteliti terdiri atas daya beli konsumen (X1), 

persepsi harga (X2), dan preferensi pembelian (Y). 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa daya beli konsumen berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap preferensi pembelian kopi Starling dengan nilai koefisien jalur sebesar 

0,497, nilai t-statistik sebesar 7,040, dan p-value sebesar 0,000. Persepsi harga juga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap preferensi pembelian kopi Starling dengan nilai koefisien jalur 

sebesar 0,426, nilai t-statistik sebesar 5,503, dan p-value sebesar 0,000. Selain itu, nilai R-

Square sebesar 0,723 menunjukkan bahwa variabel daya beli konsumen dan persepsi harga 

mampu menjelaskan preferensi pembelian sebesar 72,3%, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh 

variabel lain di luar penelitian. 

 Penelitian ini menyimpulkan bahwa daya beli konsumen dan persepsi harga menjadi 

faktor yang mempengaruhi preferensi pembelian kopi Starling di Kota Banjarbaru. Konsumen 

cenderung memiliki preferensi pembelian yang lebih tinggi ketika memiliki kemampuan 

melakukan pembelian secara rutin serta memiliki persepsi bahwa harga kopi Starling sesuai 

dengan kualitas dan manfaat yang diterima. Oleh karena itu, pelaku usaha kopi Starling 

diharapkan dapat mempertahankan keterjangkauan harga serta menjaga kualitas produk agar 

tetap sesuai dengan preferensi konsumen.  
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