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ABSTRAK 

 

 Yoppy Irvan Aditya, 1610414310037, 2023. Hubungan Penggunaan Media 

Sosial Group Facebook @ Jual Beli Online Rantau Tapin Terhadap Minat Beli 

Konsumen (Studi Pada Anggota Group Facebook @Jual Beli Online Rantau 

Tapin). 

 Media dianggap sebagai satu-satunya faktor yang mendukung bagaimana 

kebutuhan terpenuhi, salah satunya adalah komunitas virtual atau group pada 

Facebook. untuk mengetahui hubungan penggunaan media social Facebook @Jual 

Beli Online Rantau Tapin terhadap minat beli konsumen di Kota Tapin. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe penelitian deskriptif, sampel 

yang ditetapkan 347 responden dari populasi yang telah ditetapkan. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner sedangkan analisis data menggunakan 

regresi linear berganda dengan presisi kepercayaan 5% dan kesahihannya 95%. 

Penelitian ini menggunakan teori pendekatan Uses and Gratifications. 

 Hasil penelitian ditemukan bahwa nilai korelasi (R) sebesar 0,876. Sedangkan 

nilai koefisien determinasi (R Square) adalah 0,768 yang dapat diartikan bahwa 

penggunaan media social group facebook “Jual Beli Online Rantau Tapin” dapat 

menjelaskan minat beli konsumen sebesar 76,7 persen, sedangkan sisanya sebesar 

23,3 persen disebabkan oleh faktor lain. Berdasarkan hipotesis yang diajukan, hasil 

penelitian menunjukkan bahwa hipotesis tersebut diterima. Penelitian ini juga 

membuktikan bahwa asumsi dasar dari teori uses and gratifications itu adalah 

berfokus pada khalayak media. Di mana keputusan menggunakan media 

sepenuhnya berada di tangan khalayak hingga pada akhirnya mereka dapat 

memutuskan untuk menggunakan media atau tidak menggunakan sama sekali. 

 

Kata Kunci: Facebook, Media, Minat Beli, Uses and Gratifications 

 

  



ABSTRACT 

 

 Yoppy Irvan Aditya, 1610414310037, 2023. The Relationship between the 

Use of Social Media Group Facebook @ Buy and Sell Online Rantau Tapin towards 

Consumer Buying Interest (Study on Members of the Facebook Group @Jual Beli 

Online Rantau Tapin). 

 Media is considered to be the only factor that supports how needs are met, 

one of which is a virtual community or group on Facebook. to find out the 

relationship between the use of social media Facebook @Jual Beli Online Rantau 

Tapin to consumers' buying interest in Tapin City. This study uses a quantitative 

approach with a descriptive type of research, a sample of which was determined by 

347 respondents from a predetermined population. The data collection technique 

uses questionnaires while data analysis uses multiple linear regression with a 

confidence precision of 5% and validity of 95%. This research uses the theory of 

the Uses and Gratifications approach. 

 The results of the study found that the correlation value (R) was 0.876. While 

the value of the coefficient of determination (R Square) is 0.768 which can be 

interpreted to mean that the use of the facebook social media group "Buying and 

Selling Online Rantau Tapin" can explain consumer buying interest of 76.7 percent, 

while the remaining 23.3 percent is caused by other factors. Based on the proposed 

hypothesis, the results of the study show that the hypothesis is accepted. This 

research also proves that the basic assumption of the theory of uses and 

gratifications is to focus on media audiences. Where the decision to use media is 

entirely in the hands of the audience until in the end they can decide to use the 

media or not use it at all. 
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