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RINGKASAN

HASLINDA AMALIA HIDAYATI. Analisis Preferensi Konsumen Terhadap
Produk Sari Kedelai Cihitos di Kota Banjarbaru, dibawah bimbingan Yusuf Azis
dan Rifiana

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis atribut produk sari kedelai
Cihitos yang menjadi preferensi konsumen di Kota Banjarbaru dan menganalisis
atribut yang paling dipertimbangkan konsumen dalam keputusan pembelian sari
kedelai Cihitos di Kota Banjarbaru. Penelitian ini dilakukan di stand sari kedelai
Cihitos Car Free Day Gubernuran di Kota Banjarbaru, dilaksanakan selama 11
bulan pada Agustus 2024 - Juni 2025.

Penelitian dilakukan dengan jumlah sampel sebanyak 46 orang responden.
Penelitian dilakukan dengan teknik accidental sampling. Penelitian ini
menggunakan alat bantu kuesioner. Kuesioner digunakan untuk melakukan
wawancara sebagai bagian dari proses pengumpulan data. Frekuensi respon dengan
skor tertinggi dan analisis Multiatribut Fishbein merupakan metode analisis data
yang digunakan.

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa mayoritas responden berusia
lebih dari 40 tahun, berjenis kelamin perempuan, pendidikan terakhir
SMA/SMK/Sederajat, bekerja sebagai PNS/TNI/Polri, memiliki pendapatan
kurang dari Rp. 1.000.000. Atribut yang menjadi preferensi konsumen adalah
varian rasa original, ukuran kemasan 330ml, dengan rentang harga Rp. 5.000-8.000,
dan media promosi media sosial.

Sedangkan atribut yang paling dipertimbangkan konsumen sari kedelai
Cihitos dilihat dari besar nilai bi secara berurutan adalah atribut informasi dan

promosi, rasa, harga, serta ukuran.
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