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“Wahai orang-orang yang beriman! Jadilah kamu penegak keadilan, menjadi 

saksi karena Allah, walaupun terhadap dirimu sendiri atau terhadap ibu 

bapak dan kaum kerabatmu. Jika dia (yang terdakwa) kaya ataupun miskin, 

maka Allah lebih tahu kemaslahatan (kebaikannya). Maka janganlah kamu 

mengikuti hawa nafsu karena ingin menyimpang dari kebenaran. Dan jika 

kamu memutarbalikkan (kata-kata) atau enggan menjadi saksi, maka 

ketahuilah Allah Maha teliti terhadap segala apa yang kamu kerjakan.” 

(QS An-Nisa (4): Ayat 135) 

“Everything you can imagine is real” 
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Indonesia sebagai negara demokrasi menyelenggarakan Pemilihan Umum (Pemilu) 

setiap lima tahun sekali, termasuk Pemilihan Presiden (Pilpres) yang merupakan 

wujud partisipasi politik masyarakat. Pada Pilpres 2024, KPU menetapkan tiga 

pasangan calon pada 23 November 2023: (1) Anies Rasyid Baswedan-Muhaimin 

Iskandar, (2) Prabowo Subianto-Gibran Rakabuming Raka, dan (3) Ganjar 

Pranowo-Mahfud MD, dengan jadwal pemilihan pada 14 Februari 2024. Kampanye 

menjadi tahapan krusial dalam pemilu, di mana para kandidat menyampaikan visi-

misi untuk menarik dukungan pemilih. Perkembangan era digital telah mengubah 

lanskap kampanye politik, dengan platform media sosial seperti TikTok, X, 

Instagram, dan YouTube menjadi sarana utama berkampanye. Regulasi kampanye 

diatur dalam PKPU No. 28 tahun 2018, namun masih ditemui beberapa tantangan 

seperti indikasi pelanggaran aturan kampanye dan penyebaran berita hoaks yang 

dapat mempengaruhi pandangan masyarakat. Diperlukan pemahaman tentang 

regulasi kampanye untuk menghindari penyalahgunaan oleh pihak-pihak yang tidak 

bertanggung jawab. Penelitian tentang efektivitas regulasi kampanye di media 

sosial menjadi penting untuk dilakukan, khususnya dari perspektif mahasiswa 

Fakultas Hukum Program Kekhususan Hukum Tata Negara Universitas Lambung 

Mangkurat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas regulasi 

kampanye di media sosial dan faktor-faktor yang mempengaruhinya, serta 

memberikan rekomendasi untuk perbaikan regulasi dan implementasinya di masa 

depan 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian hukum empiris (sosiologis) yang 

mengkaji hukum sebagai perilaku nyata dalam masyarakat. Sifat penelitiannya 

eksploratoris untuk memperoleh informasi mengenai hal-hal yang belum diketahui, 

dengan pendekatan sosiologi hukum yang menganalisis reaksi dan interaksi sistem 

norma dalam masyarakat. Lokasi penelitian utamanya di Fakultas Hukum 

Universitas Lambung Mangkurat, namun bersifat tentatif karena fokus pada 

mahasiswa angkatan 2021 program kekhususan Hukum Tata Negara. Penelitian 

menggunakan dua variabel: variabel bebas (independen) dan variabel terikat 

(dependen). Data yang digunakan meliputi data primer dari responden langsung dan 

data sekunder dari berbagai sumber hukum (primer, sekunder, dan tersier). Teknik 

pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner dan studi pustaka. Populasi 

penelitian adalah seluruh mahasiswa PK HTN angkatan 2021 sebanyak 96 orang 

(dibulatkan menjadi 100), dengan sampel 30% yaitu 30 orang, menggunakan teknik 

probability sampling. Data diolah melalui proses pembersihan, coding, dan 

tabulasi, kemudian disajikan dalam bentuk tabel dan dianalisis secara kuantitatif. 
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Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 

1. Implementasi regulasi kampanye Pemilu di media sosial pada Pemilihan 

Presiden 2024 secara keseluruhan belum berjalan dengan baik. Regulasi 

yang ada belum diterapkan secara optimal dalam mengatur dinamika 

kampanye di platform digital. Bawaslu sebagai lembaga pengawas belum 

menunjukkan kinerja yang maksimal dalam mengawasi dan menindak 

pelanggaran kampanye di media sosial. Peran ini sangat krusial mengingat 

cepatnya persebaran informasi di ranah digital yang berpotensi 

menimbulkan dampak luas dalam waktu singkat. KPU juga dinilai belum 

optimal dalam memberikan sosialisasi mengenai aturan kampanye di media 

sosial kepada para pemangku kepentingan. Sosialisasi yang kurang efektif 

ini berdampak pada pemahaman yang tidak merata tentang batasan dan 

aturan dalam berkampanye di media sosial. Di sisi lain, para kandidat 

Capres dan Cawapres relatif lebih patuh terhadap regulasi kampanye di 

media sosial dibandingkan dengan aspek implementasi lainnya, meskipun 

masih terdapat ruang untuk perbaikan. 

2. Dari segi efektivitas, regulasi kampanye di media sosial masih belum 

mencapai hasil yang diharapkan. Kerangka regulasi yang ada belum cukup 

komprehensif dalam mengatur kompleksitas kampanye di era digital. 

Meskipun terdapat kemajuan dalam upaya mencegah penyebaran hoaks dan 

disinformasi selama masa kampanye, regulasi yang ada masih kurang 

efektif dalam mencegah ujaran kebencian berbasis SARA yang merupakan 

salah satu tantangan utama dalam kampanye digital. Selain itu, regulasi 

kampanye di media sosial belum mampu mengimbangi pesatnya 

perkembangan teknologi dan tren kampanye digital. Kesenjangan ini 

menimbulkan celah yang dapat dimanfaatkan untuk melakukan pelanggaran 

dalam kampanye digital. Kegagalan regulasi untuk beradaptasi dengan 

dinamika teknologi digital menjadi hambatan signifikan dalam 

mewujudkan kampanye politik yang sehat di ranah media sosial. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa efektif regulasi kampanye di 

media sosial dalam mengatur dan memantau kampanye di media sosial, serta untuk 

mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi efektifitas regulasi tersebut. Dengan 

demikian, penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi pada pemahaman 

tentang regulasi-regulasi yang mengatur tentang kampanye di media sosial, serta 

dapat memberikan rekomendasi untuk memperbaiki regulasi dan implementasinya 

untuk kedepannya. Penelitian ini akan ditinjau dari perspektif mahasiswa, 

khususnya mahasiswa Fakultas Hukum Program Kekhususan Hukum Tata Negara 

Universitas Lambung Mangkurat, untuk memahami dan mengetahui seberapa 

efektif regulasi kampanye di media sosial diterapkan dan dipahami oleh mahasiswa 

sebagai bagian dari masyarakat yang aktif dalam proses demokrasi. 

Hasil penelitian menjelaskan bahwa secara keseluruhan Implementasi dan 

efektivitas regulasi kampanye di media sosial pada Pilpres 2024 menunjukkan 

berbagai kelemahan yang saling terkait. Bawaslu belum optimal dalam pengawasan 

dan penindakan pelanggaran, sementara KPU kurang maksimal dalam sosialisasi 

aturan kampanye digital, meskipun para kandidat Capres dan Cawapres relatif lebih 

patuh terhadap regulasi yang ada. Kerangka regulasi yang tersedia belum cukup 

komprehensif untuk mengatur kompleksitas kampanye di era digital, khususnya 

dalam mencegah ujaran kebencian berbasis SARA, dan masih tertinggal dalam 

merespon dinamika perkembangan teknologi dan tren kampanye digital terkini. 

Kesenjangan ini menciptakan celah yang berpotensi dimanfaatkan untuk 

pelanggaran kampanye, sehingga menghambat terwujudnya ekosistem politik 

digital yang sehat dan bertanggung jawab. Penelitian ini mengungkapkan bahwa 

meskipun terdapat kerangka regulasi untuk mengatur kampanye di media sosial, 

implementasi dan efektivitasnya masih belum mencapai hasil yang diharapkan. 

Diperlukan upaya perbaikan yang komprehensif untuk meningkatkan kualitas 

regulasi kampanye di media sosial serta implementasinya dalam mewujudkan 

pemilu yang lebih demokratis, berkeadilan, dan berintegritas di era digital. 

Kata Kunci : Regulasi, Kampanye, Media Sosial 
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