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ABSTRAK 

Aisya Nurfatiha, 2210414320022, 2026. Teknik Komunikasi Persuasif Konten 

Promosi Kuliner Edisi Pasar Wadai Ramadhan Banjarmasin Pada Akun TikTok 

@sobatbantas. Dibimbing Oleh Astinana Yuliarti. 

TikTok telah menjadi salah satu platform utama dalam strategi promosi kuliner 

di era digital, termasuk oleh akun @sobatbantas yang aktif sebagai food influencer 

mempromosikan kuliner di Kalimantan Selatan, khususnya pada momentum Pasar 

Wadai Ramadhan Banjarmasin yang merupakan sebuah tradisi tahunan yang 

menghadirkan antusiasme masyarakat yang tinggi serta persaingan antar-pelaku 

UMKM. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana teknik komunikasi 

persuasif digunakan dalam konten promosi kuliner edisi Pasar Wadai Ramadhan 

Banjarmasin oleh akun TikTok @sobatbantas. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode 

analisis isi terarah (directed content analysis) merujuk pada lima teknik komunikasi 

persuasif yaitu asosiasi, integrasi, ganjaran, tataan (icing), dan red herring. Objek 

penelitian berupa 14 video unggahan akun @sobatbantas edisi Pasar Wadai Ramadhan 

Banjarmasin periode 2025 dan 2026 yang dipilih menggunakan teknik purposive 

sampling. Data dikumpulkan melalui observasi tidak langsung dan dokumentasi, 

kemudian dianalisis melalui tahap pengodean data, penyajian hasil, dan interpretasi 

yang dikaitkan dengan Teori Stimulus-Organism-Response (S-O-R). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kreator menggunakan seluruh lima teknik 

komunikasi persuasif dengan intensitas yang berbeda-beda. Teknik integrasi menjadi 

teknik yang paling dominan karena muncul pada seluruh jumlah konten. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa pola temuan akun @sobatbantas menunjukkan bahwa 

pendekatan kedekatan emosional lebih sering muncul dan pengemasan pesan yang 

menarik dibandingkan iming-iming manfaat ekonomis, dengan gaya bahasa dan 

identitas lokal Banjar yang menjadi ciri khas 

 

Kata kunci: komunikasi persuasif, konten promosi, TikTok, analisis konten, pasar 

wadai Ramadhan. 
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ABSTRACT 

Aisya Nurfatiha, 2210414320022, 2026. Persuasive Communication Techniques In 

Culinary Promotion Content Of The Pasar Wadai Ramadhan Banjarmasin Edition 

On The TikTok Account @sobatbantas. Supervised by Astinana Yuliarti. 

TikTok has become one of the main platforms in culinary promotion strategies 

in the digital era, including for the account @sobatbantas, which actively promotes 

culinary content as a food influencer in South Kalimantan, particularly during the 

Pasar Wadai Ramadhan Banjarmasin, an annual tradition that generates high public 

enthusiasm and competition among small and medium enterprises (UMKM). This 

study aims to determine how persuasive communication techniques are used in 

culinary promotion content of the Pasar Wadai Ramadhan Banjarmasin edition by the 

TikTok account @sobatbantas. 

This research employs a qualitative descriptive approach using the directed 

content analysis method, referring to the five persuasive communication techniques, 

association, integration, reward, icing, and red herring. The research object consisted 

of 14 videos uploaded by @sobatbantas during the Pasar Wadai Ramadhan 

Banjarmasin editions of 2025 and 2026, selected through purposive sampling. Data 

were collected through indirect observation and documentation, then analyzed through 

data coding, data presentation, and interpretation linked to the Stimulus-Organism-

Response (S-O-R) Theory. 

The results show that the creator employed all five persuasive communication 

techniques with varying intensity. The integration technique was the most dominant, 

as it appeared in all amount of content. This study concludes that the pattern of the 

@sobatbantas account demonstrates a preference for approaches based on emotional 

connection and engaging message packaging over economic incentives, with its 

distinctive language style and local Banjar identity serving as its key characteristics.  

 

Keywords: persuasive communication, promotional content, TikTok, content 

analysis, Pasar Wadai Ramadhan. 
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