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ABSTRACT 

 
Ersa Tri Juniarti (2025). The Influence of Financial Literacy and the Use of 

Social Commerce on Business Sustainability (A Study on MSMEs at Pasar 

Sudimampir, Banjarmasin City). 

Advisor: Ahmad Rifani  

This study aims to determine and analyze the influence of (1) financial 

literacy on business sustainability among MSMEs at Pasar Sudimampir, 

Banjarmasin City, and (2) the use of social commerce on business sustainability 

among SMEs at Pasar Sudimampir, Banjarmasin City. 

This is an explanatory research with a quantitative approach. The 

respondents in this study were 40 clothing business actors who utilize social 

commerce in Pasar Sudimampir. The sampling technique used was non-probability 

sampling with a purposive sampling approach. Data were collected through 

questionnaires measured using a Likert scale. The data were analyzed using 

Structural Equation Modeling (SEM) based on Partial Least Square (PLS) with the 

assistance of SmartPLS 4.0 software. 

The results show that (1) financial literacy has a positive and significant 

influence on business sustainability, and (2) the use of social commerce has a 

positive and significant influence on the business sustainability of MSMEs in the 

clothing trade sector at Pasar Sudimampir, Banjarmasin City. 

 

Keywords: Financial Literacy, Social Commerce, Business Sustainability, MSMEs, 

Pasar Sudimampi 
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ABSTRAK 

 

Ersa Tri Juniarti (2025). Pengaruh Literasi Keuangan dan Penggunaan 

Social Commerce Terhadap Keberlanjutan Usaha (Studi Pada UMKM di Pasar 

Sudimampir Kota Banjarmasin). Pembimbing: Ahmad Rifani 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh (1) 

literasi keuangan terhadap keberlanjutan usaha pada UMKM di Pasar Sudimampir 

Kota Banjarmasin, dan (2) penggunaan social commerce terhadap keberlanjutan 

usaha pada UMKM di Pasar Sudimampir Kota Banjarmasin. 

Penelitian ini merupakan penelitian eksplanatori dengan pendekatan 

kuantitatif. Responden dalam penelitian ini sebanyak 40 pelaku usaha pakaian yang 

menggunakan social commerce di Pasar Sudimampir. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan yaitu non probability sampling dengan pendekatan purposive 

sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner yang diukur 

dengan skala Likert. Teknik analisis data menggunakan Structural Equation 

Modeling (SEM) berbasis Partial Least Square (PLS) melalui bantuan 

aplikasi SmartPLS 4.0. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) literasi keuangan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keberlanjutan usaha, (2) penggunaan social 

commerce berpengaruh positif dan signifikan terhadap keberlanjutan usaha UMKM 

sektor perdagangan pakaian di Pasar Sudimampir Kota Banjarmasin. 

 

Kata kunci: Literasi Keuangan, Social Commerce, Keberlanjutan Usaha, 

UMKM, Pasar Sudimampir 
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