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ABSTRAK

Chikalia Tyandina Yovani, 2110412320086, 2025. Pengaruh Produk Hijaun
dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Body Mist The Body Shop
di Kota Banjarmasin, di bawah bimbingan: Noor Hidayati.

Perkembangan industri kosmetik dan perawatan tubuh mengalami
pertumbuhan yang signifikan dalam beberapa tahun terakhir. Meningkatnya
kesadaran masyarakat terhadap pentingnya perawatan diri, kebersihan, dan
penampilan telah mendorong konsumsi produk—produk kosmetik yang lebih
berkualitas yang diharapkan sesuai dengan nilai-nilai pribadi konsumen.

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menguji pengaruh signifikan
secara parsial maupun simultan Produk Hijau dan Citra Merek terhadap Keputusan
Pembelian Produk Body Mist The Body Shop di Kota Banjarmasin

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan
tipe explanatory. Penelitian ini dilakukan di Kota Banjarmasin. Besar sampel yang
digunakan berjumlah 96 responden yang diambil menggunakan teknik accidental
sampling, pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis
menggunakan analisa regresi linier berganda

Hasil penelitian menunjukkan bahwa produk hijau secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan citra merek secara
parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Selain itu, produk
hijau dan citra merek secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian produk body mist The Body Shop di Kota Banjarmasin.

Kata Kunci: Produk Hijau, Citra Merek, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

Chikalia Tyandina Yovani, 2110412320086, 2025. The Influence of Green

Products and Brand Image on the Purchase Decision of The Body Shop Body Mist
Products in Banjarmasin City, under the guidance of: Noor Hidayati.
The development of the cosmetics and body care industry has experienced
significant growth in recent years. The increasing public awareness of the
importance of self-care, hygiene, and appearance has driven the consumption of
higher quality cosmetic products that are expected to align with consumers’
personal values.

This study aims to determine and test the significant partial and
simultaneous influence of Green Products and Brand Image on the Purchase
Decision of The Body Shop Body Mist Products in Banjarmasin City.

The approach used in this study is quantitative with an explanatory type.
This research was conducted in Banjarmasin City. The sample size used was 96
respondents selected using accidental sampling technique, and data collection was
conducted using questionnaires. The analysis technique used is multiple linear
regression analysis.

The results shows that green products partially have a significant effect on
purchase decision and brand image partially has a significant effect on purchase
decision. Furthermore, green products and brand image simultaneously have a
significant effect on the purchase decision of The Body Shop body mist products in
Banjarmasin City.

Keyword: Green Product, Brand Image, Purchase Decision
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