
STRATEGI KOMUNIKASI I-RADIO BANJARMASIN DALAM 

MEMPERTAHANKAN EKSISTENSINYA DI ERA NEW MEDIA 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar Sarjana (S1)  

Pada Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

 

Disusun Oleh 

Naila Asy-syiefa Hadjar 

NIM. 1910414220016 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT  

BANJARMASIN 

2023



 

 

 



 

 



 

 



 

 
 



2 

 

HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama : Naila Asy-syiefa Hadjar 

NIM : 1910414220016 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

 

Dengan ini menyatakan bahwa: 

1. Skripsi yang berjudul “Strategi Komunikasi I-Radio Banjarmasin dalam 

Mempertahankan Eksistensinya di Era New Media” adalah benar-benar hasil 

karya saya sendiri dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar 

akademik (sarjana, magister, dan/atau doktor) baik di Universitas Lambung 

Mangkurat maupun di Perguruan Tinggi lainnya. 

2. Skripsi ini murni merupakan hasil penelitian dan pemikiran saya sendiri, juga 

pembimbing, serta masukan dari penguji. 

3. Segala referensi yang digunakan dalam penyusunan skripsi ini telah 

dicantumkan dalam naskah dengan disebutkan nama pengarang dan juga 

dicantumkan sumbernya pada daftar pustaka. 

4. Apabila di kemudian hari dalam skripsi ini didapati unsur plagiasi, maka saya 

bersedia untuk menerima sanksi sesuai dengan peraturan yang berlaku di 

perguruan tinggi. 

 

Banjarmasin, 13 September 2023 

Yang Menyatakan, 

  

  

 

   Naila Asy-syiefa Hadjar 

NIM. 1910414220016 



3 

 

ABSTRAK 

 

Naila Asy-syiefa Hadjar, 1910414220016, 2023, Strategi Komunikasi I-Radio 

Banjarmasin dalam Mempertahankan Eksistensinya di Era New Media. Di 

bawah bimbingan Muhammad Nizar Hidayat. 

 

Di era new media yang serba digital saat ini membuat masyarakat memiliki minat 

minat yang cukup tinggi terhadap  penggunaan media-media baru. Namun hal 

tersebut tidak kunjung menggeser I-Radio Banjarmasin yang tetap mampu 

mempertahankan eksistensinya di kalangan pendengar. Penelitian ini berfokus pada 

strategi komunikasi yang dilakukan I-Radio Banjarmasin untuk mempertahankan 

eksistensinya tersebut di era new media. 

      

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi komunikasi I-Radio 

Banjarmasin dalam mempertahankan eksistensinya di era new media. Metode 

penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif, dengan tipe penelitian 

yang digunakan adalah deskriptif. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

adalah observasi, wawancara, dan dokumentasi. Teknik analisis data yang 

digunakan meliputi reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dalam mempertahankan eksistensinya di 

era new media, terdapat beberapa strategi komunikasi yang dilakukan oleh I-Radio 

Banjarmasin dengan tujuan untuk mempertahankan eksistensinya di era new media, 

yang pertama adalah merambah ke media sosial untuk sarana promosi dan 

memperkenalkan program-program yang ada di I- Radio Banjarmasin, serta untuk 

membentuk branding I-Radio Banjarmasin di kalangan masyarakat. Strategi kedua 

ialah bekerja sama atau berkolaborasi dengan berbagai pihak, seperti brand-brand 

ternama, dan terlibat dalam event-event besar, seperti festival atau konser musik. 

Strategi ketiga adalah selalu melibatkan I-listeners (sebutan untuk pendengar I-

Radio Banjarmasin) pada setiap program, seperti program kuis berhadiah atau 

giveaway. Kemudian strategi keempat adalah menyajikan berita ter up-to-date 

dengan kemasan menarik. 

 

Kata Kunci: Strategi, Komunikasi, New Media 
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ABSTRACT 

 

Naila Asy-syiefa Hadjar, 1910414220016, 2023, Communication Strategies of I-

Radio Banjarmasin in Sustaining Its Existence in the New Media Era. Under the 

supervision of Muhammad Nizar Hidayat. 

 

In the current digital age of new media, people exhibit a significant interest in the 

use of various new media platforms. Nevertheless, this phenomenon has not 

displaced I-Radio Banjarmasin, which has managed to sustain its presence among 

its audience. This research focuses on the communication strategies employed by 

I-Radio Banjarmasin to maintain its existence in the new media era. 

 

The objective of this study is to describe the communication strategies utilized by I-

Radio Banjarmasin in preserving its presence in the new media era. The research 

methodology employed is qualitative research with a descriptive approach. Data 

collection techniques encompass observation, interviews, and documentation, 

while data analysis techniques include data reduction, data presentation, and 

drawing conclusions. 

 

The findings of this research reveal that, in maintaining its presence in the new 

media era, I-Radio Banjarmasin employs several communication strategies with 

the aim of preserving its existence. Firstly, it extends its reach to social media 

platforms for promotional purposes and the introduction of its programs, thus 

establishing the I-Radio Banjarmasin brand within the community. The second 

strategy involves collaborating with various parties, including renowned brands, 

and participating in significant events such as festivals or music concerts. The third 

strategy entails consistently involving I-listeners (referring to the listeners of I-

Radio Banjarmasin) in various programs, such as prize quizzes or giveaways. 

Lastly, the fourth strategy centers on delivering the most up-to-date news in an 

engaging format. 

 

Keywords: Strategy, Communication, New Media. 
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